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نگاه اجمالی به دوره صد روزه ابتدایی دولت سیزدهم و مقایسه آن با دوره های مشابه در دولت های 
قبلی، اگرچه نمی تواند مقیاس خوبی برای پیش بینی آینده باشد اما می تواند تا حدودی روند کلی 
پیش رو را تصویر کند. اگرچه در این مجال کوتاه، قصد تحلیل این روندها را نداریم اما نکته مهمی 
که می توان به آن اشاره نمود لزوم توجه دولتمردان به خواست عمومی مردم است. متأسفانه در 
سالیان گذشته و با تغییر دولت ها شاهد تکرار سناریوهای مختلف و در نهایت عدم حصول نتیجه 

مطلوب و تشدید نارضایتی ها بوده ایم..
چندی پیش که دولت سزدهم به پاستور آمد؛ برخی کنشگران سیاسی امیدوار بودند تا با همگرایی 
سیاسی موجود بین قوای سه گانه شاهد اخذ تصمیم های قاطعانه و بزرگی در عرصه اقتصاد سیاسی 
و اقتصادی کشور باشیم و بعد از سال ها شاهد اعمال اصلاحات و اتخاذ تصمیمات با اجماع حداکثری 
در حاکمیت باشیم که مهم ترین آنها می تواند اتخاذ تصمیم در خصوص برجام در روابط بین المللی 
باشد که در دوره های گذشته همواره محل اختلاف جناح های مختلف سیاسی کشور بوده است و 
بسیار امیدواریم در دوره های جاری این موضوع به سرانجام مناسبی برسد که منافع ملی کشور را 

تأمین نماید.
موضوع دیگری که متأسفانه در روزهای اخیر شاهدیم موضوع کنترل دستوری قیمت هاست که 
متأسفانه دولتمردان با اخبار پوپولیستی به آن دامن می زند. واقعیت این است کشوری که با رکود 
تورمی و بیماری های مزمن اقتصادی دست و پنجه نرم می کند، اصولاً سیاست های پایداری در 
اقتصاد ندارد و هنوز عزم و اراده ای برای اخذ تصمیمات تعیین کننده اقتصادی و قوانین موجود در 
خصوص ارز 4۲00 تومانی و مبنای محاسبات گمرک در این خصوص وجود ندارد؛ چطور می تواند 
با برخوردهای پلیسی، امنیتی و قضایی قیمت ها را کنترل نماید و با اصول اساسی اقتصاد و عرضه و 

تقاضا در بازار مقابله کند؟ 
بدون شک برخوردهای پلیسی و امنیتی جز فرار سرمایه ها و مغزها و بازگشت به عقب، دستاوردی 
برای دولت جدید نخواهد داشت. بسیار شایسته لست اکنون که اتفاق نظر و اتحادی در بین قوای 
حاکم در اداره کشور صورت گرفته است؛ این اتحاد در خدمت خواسته مردم قرار گیرد و منجر به 
هم  افزایی بیشتر و همیتّ ملی گردد نه این که خدای ناکرده این اتحاد به ایجاد تفرقه بین مردم و 
شکل گیری و سازماندهی طبقات اجتماعی و سیاسی مختلف و بعضاً در تضاد با یکدیگر منجر شود. 

امیدواریم یکپارچگی قوا در خدمت یکپارچگی ملت باشد.
مدیرمسئول

سرمقاله

ت یکپارچگی مردم
یکپارچگی قوا در خدم



شرایط پیش از 

تکرار نخواهد شد

اشاره:
مهندس شهریاری بر این باور است دیگر روزهای 
پیش از کرونا را تجربه نخواهیم کرد چون فروش 
تجربه های  دیگر  و  رسیده  خود  اوج  به  آنلاین 
فیزیکی  فروشگاه های  در  خرید  ماندگار  و  خوب 
تکرار نمی شوند اما به شخصه نسبت به آینده بازار 
مخصوصاً در روزهای پایانی سال و شب عید بسیار 

خوش بین هستم. 
وی ادامه داد:» به اعتقاد من در دو سال اخیر از نظر 
کیفیت رشد قابل توجهی تجربه کردیم علی رغم 
از سوی  بازار چندان خوبی وجود نداشت.  این که 
دیگر فروشگاه های آنلاین به رشد و توسعه مطلوبی 
رسیده اند که بسیاری از آنان عملکرد موفقی دارند و 

توانسته اند جایگاه خود را نزد مردم تحکیم کنند.« 
وی در زمینه تهیه ماشین آلات صنعتی هم معتقد بود 
می توان ماشین آلات چینی را جایگزین ماشین های 
مستعمل و مستهلک اروپایی و ژاپنی کرد، این امر 
علی رغم تمایل قلبی صنعتگران ماست چون همیشه 
نسبت به خرید ماشین های اروپایی و ژاپنی تمایل 
بیشتری داشته و دارند اما باید پذیرفت که تحریم ها 

و FATF دیگر اجازه این کار را نمی دهند.

در حال حاضر شرایط صنعت پوشاک را 
چگونه ارزیابی می کنید؟

می توانست  که  گذشته  سال  دو  متأسفانه 
ایران  پوشاک  صنعت  برای  طلایی  سال 
به  را  نامطلوبی  شرایط  کرونا  گسترش  باشد؛ 
پوشاک  ارزش  زنجیره  کل  و  کرد  تحمیل  ما 
متحمل صدمات فراوانی شدند. در حال حاضر 
سراسر کشور تحت پوشش واکسیناسیون قرار 
به  دیگر  بار  دولت  می دانم  بعید  و  گرفته اند 
فروشگاه ها  اجباری  تعطیلی  و  قرنطینه  سمت 
صنعت  مشکل  بزرگ ترین  چون  کند  حرکت 
نساجی در این دو سال، تعطیلی مراکز خرید و 
بازارها بوده که طبعاً پس از چندین ماه تأثیرات 
خود را در تمام زنجیره صنایع نساجی و پوشاک 

گذاشت. 
را  از کرونا  پیش  روزهای  دیگر  دارم  اطمینان 
به  آنلاین  فروش  چون  کرد  نخواهیم  تجربه 
و  خوب  تجربه های  دیگر  و  رسیده  خود  اوج 
تکرار  فیزیکی  فروشگاه های  در  ماندگار خرید 
بازار  آینده  به  نسبت  به شخصه  اما  نمی شوند 
مخصوصاً در روزهای پایانی سال و شب عید 

بسیار خوش بین هستم. 
مدتی است از نظر عدم تعطیلی های سراسری 
اغلب  رسیده ایم،  نسبی  ثبات  به  بازار  در 
اما  از سر گرفته اند  را  فروشگاه ها فعالیت خود 
خسارتی که در این دو سال تحمل کرده ایم، به 
سادگی جبران پذیر نیست به خصوص این که 
رفتار مشتریان و مردم به دوران پیش از کرونا 
بازنگشته و همچنان با احتیاط در مراکز خرید 
حضور می یابند و به دلیل تنگناهای اقتصادی، 
کمتر به تهیه پوشاک به عنوان مایحتاج اصلی 
امید  می کنند.  توجه  خود  خانواده  ضروری  و 
و  رونق  پر  بازار  امسال  عید  برای شب  داریم 
بعد دو سال  و  قرار گیرد  رویمان  پیش  خوبی 
تازه ای  شروع  که  است  پوشاک  صنعت  حق 

تجربه کند.
رشد  به  ایرانی  محصولات  هم  کیفی  نظر  از 
چشمگیری رسیده و توانسته خود را به سطح 
قابل قبول تری نزدیک کند البته نمی توان ادعا 
کرد کیفیت پوشاک در تمام بخش ها، همیشه 
امر  دو  قیمت  و  کیفیت  چون  است  مطلوب 
را  کالا  ارزش  هم  کنار  در  که  هستند  نسبی 

گفت وگو با مهندس بهرام شهریاری- مدیرعامل شرکت طرح بافت رایان و نایب رئیس هیئت مدیره اتحادیه تولید و صادرات نساجی و پوشاک ایران

دیدگاه

کـرونــا 
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اخیر  سال  دو  در  من  اعتقاد  به  می کنند.  تعریف 
کردیم  تجربه  توجهی  قابل  رشد  کیفیت  نظر  از 
علی رغم این که بازار چندان خوبی وجد نداشت. از 
سوی دیگر فروشگاه های آنلاین به رشد و توسعه 
عملکرد  آنان  از  بسیاری  که  رسیده اند  مطلوبی 
موفقی دارند و توانسته اند جایگاه خود را نزد مردم 

تحکیم کنند. 
نکته آزاردهنده و آسیب رسان به زنجیره ارزش و 
فروشگاه داری  موضوع  آینده   در  پوشاک  تأمین 
نساجی،  صنایع  کل  لوکوموتیو  روزگاری  است. 
پوشاک  فروش  امروز  ولی  بود  پوشاک  صنعت 
است  نساجی  قطار صنایع  به حرکت  قادر  ایرانی 

و ما را در رسیدن به اهدافمان یاری می نماید.
سهولت  به  را  خود  باکیفیت  پوشاک  نتوانیم  اگر 
روبرو  جدی  مشکلات  با  آینده  در  بفروشیم، 
خواهیم شد زیرا مقوله فروش به دو بخش داخلی 
از دیدگاه  و خارجی تقسیم می شود، صادرات که 
راحتی  به  نمی توانیم  و  است  منتفی  فعلًا  من 
بازگردانیم.  سیستم  به  را  صادرات  از  حاصل  ارز 
و  بالاست  بسیار  تولید  هزینه های  که  می دانیم 
افزایش  دلیل  به  می کنیم  فکر  این که  علی رغم 
نرخ ارز، قادر به صادرات هستیم اصلًا این گونه 

نیست و مزیت صادراتی از نظر قیمت نداریم.
دوم این که ورود به بازارهای صادراتی به سهولت 
دهه های 70 و 80 نیست چون بازارهای دنیا به 
ویتنام،  مانند  کشورهایی  گسترده  فعالیت  دلیل 
اشباع  پوشاک  نظر  از   ... و  ترکیه  بنگلادش، 
شده اند و ورود به یک بازار جدید مستلزم صرف 
هزینه های کلان و سرمایه گذاری هنگفت است و 
پرداخت  توان  ایران  در  پوشاک  تولیدکننده  کمتر 
دولتمردان  اگر  دارد.پس  را  هزینه هایی  چنین 
از محل صنعت  ارزهای صادراتی  نیازمند  را  خود 
پوشاک می دانند باید سرمایه گذاری مناسب و موثر 
و  بینش  چنین  می دانم  بعید  هرچند  دهند  انجام 

نگرشی در دولت وجود داشته باشد!
آموزش  نیازمند  فروشی  خرده  صنعت  در 
فروشگاه  های  مدیران  و  پوشاک  عرضه کنندگان 

بازار  صورت  این  غیر  در  هستیم  کشور  سطح 
داخلی به دلیل عدم توانمندی فعالان خرده فروشی 

از دست خواهد رفت.

فعالان  و  صنعتگران   اخیر  یک سال  طی 
فعالیت  شاخه  اخص  طور  به  و   ) پوشاک 
جنابعالی ) بیشتر با چالش هایی مواجه بودند 
و آیا راهکار/ راهکارهایی برای مقابله یا حل 

آنها دارد؟
و  بود  کرونا  پاندمی  چالش،  مهم ترین  طبعاً 
دلیل  به  متأسفانه  اولیه.  مواد  تهیه  آن  از  بعد 
محدودیت های ارزی و افت بازرگانی خارج کشور 
بازار   FATF به دلیل کرونا  و بحث تحریم ها و 
مواد اولیه صنعت پوشاک در شرایط دشواری قرار 
در  هنوز  متأسفانه  دارد .  ادامه  همچنان  و  گرفت 
این صنعت به مواد اولیه باکیفیت و متنوع )مانند 
پارچه( دسترسی نداریم اگرچه در بعضی رسته ها 
مانند پارچه حلقوی- پودی کاملًا خودکفا هستیم 
با  زمان  از  مقاطعی  در  پارچه  تولیدکنندگان  اما 
در  که  می شوند  روبرو  نخ  تأمین  در  مشکلاتی 
بافندگی  واحدهای  نخ،  واردات  عدم  صورت 
نظر  از  داخل  تولید  چون  می شوند  مشکل  دچار 
داخلی  بازار  نیازهای  رفع  به  قادر  کیفی  و  کمّی 
نیست لذا واردات گریزناپذیر به نظر می رسد. در 
مجموع با دو چالش اصلی یعنی »کرونا« و »تهیه 
کنار  در  و  نرم کردیم  پنجه  و  اولیه« دست  مواد 
نوسازی  و  بازسازی  طبعاً  عمده،  مشکلات  این 
ماشین آلات خطوط تولید و تأمین قطعات یدکی 
رتبه های بعدی مشکلات تولیدکننده ایرانی را به 

خود اختصاص می دهد. 

 تحریم ها و نوسانات نرخ دلار، چه تبعاتی 
فعالان  تجاری  و  فنی  مراودات  و  تعامل  بر 

این صنعت گذاشته است؟
بین المللی  تعاملات  درصد   95 حدود  متأسفانه 
متوقف  یدکی  قطعات  و  ماشین آلات  تهیه  در  ما 
شده و مجبوریم از طریق یک کشور واسط مانند 

ترکیه با پرداخت هزینه های چندبرابری به واردات 
دستگاه های صنعتی بپردازیم در برخی مواقع نیز 
فکر  و  نیستیم  ماشین آلات  تهیه  به  قادر  اصلًا 
یک  طی  شرایط،  این  تداوم  صورت  در  می کنم 
و  دستگاه ها  واردات  جدی  بحران  با  آینده  سال 
شویم.  روبرو  ژاپن  و  اروپا  ساخت  یدکی  قطعات 
توسعه  حال  در  چین  نساجی  صنعت  البته 
این  با  مطلوب  روابط  دلیل  به  و  است  روزافزون 
جایگزین  را  چینی  ماشین آلات  می توان  کشور 
ماشین های مستعمل و مستهلک اروپایی و ژاپنی 
صنعتگران  قلبی  تمایل  علی رغم  امر  این  کرد، 
ماشین های  به خرید  نسبت  ماست چون همیشه 
اروپایی و ژاپنی تمایل بیشتری داشته و دارند اما 
اجازه  دیگر   FATF و  تحریم ها  که  پذیرفت  باید 

این کار را نمی دهند. 

کالا  شناسه  طرح  مورد  در  شما  تحلیل 
چیست و فکر می کنید تا چه میزان در مهار 

قاچاق موثر است؟
قاچاق  مهار  در  نمی تواند  تنهایی  به  کالا  شناسه 
کد  کنار  در  طرح  این  من  اعتقاد  به  باشد.  موثر 
رهگیری کالا و صندوق های مکانیزه فروش تا حد 
قابل قبولی جلوی قاچاق پوشاک را خواهند گرفت 
در واقع سه مولفه مذکور، پایه های اصلی مبارزه با 
قاچاق را شکل می دهند. اگر صندوق های مکانیزه 
به شناسه کالا متصل باشند و تعیین میزان فروش 
برمبنای کد شناسه صورت گیرد؛ و کد رهگیری و 
مسیر جابجایی کالاها میان کارخانه یا گمرکات تا 

فروشگاه ها و انبارها بسیار ثمربخش است.
واحد  زمانی  مقطع  یک  در  مولفه  سه  این  طبعاً 
نمی توانند راه اندازی شوند و نیازمند بسترسازی های 
مناسب هستیم فکر می کنم طرح شناسه کالا باید 
زودتر اجرایی می شد تا در ادامه سایر مولفه ها آماده و 
عملیاتی شوند و به عنوان یک نقطه مشترک موضوع 

قاچاق را تا حد قابل قبولی کنترل کنند.

تهیه و تنظیم: سیدضیاءالدین امامی رئوف
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 تمام کشورها از جمله ایران دو سال بحرانی 
دچار  وکارها  کسب  اغلب  و  کردند  تجربه  را 
آسیب های شدید به خاطر کرونا شدند؛ ارزیابی 
شما از تبعات کرونا بر صنعت پوشاک کشور 

چیست؟ 
ابتدا از فرصتی که در اختیار مجموعه ما قرار دادید، 
سپاسگزارم و امیدوارم ماحصل این گفت وگو کمک 
کوچکی برای رفع موانع و مشکلات فراوان صنعت 
پوشاک ایران باشد. ای کاش پدرم هم در این گفت وگو 
حاضر بودند زیرا حرف های زیادی از اوضاع و شرایط 

تولید در گذشته و حال حاضر برای گفتن دارند.
به دلیل اجرای واکسیناسیون و تطبیق مردم با زندگی 
در شرایط کرونایی، شرایط تا حدودی بهتر از دو سال 
گذشته شده البته سال قبل دلهر ه های پایان دولت 
دوازدهم را داشتیم و بلاتکلیفی بزرگی در صنایع به 
چشم می خورد اما در حال حاضر کشمکش های میان 
دولت و مجلس که شو ک های متعددی به تولید و 

صنعت وارد می کرد؛ به حداقل رسیده است. 
کماکان مشکلات قبلی وجود دارند با این تفاوت که 
مانند گلوله برفی معروف در انیمیشن ها که هر اندازه 

جلوتر می آیند، بزرگ تر و سهمگین تر می شوند، دامنه 
چالش های صنعت ما نیز افزایش پیدا می کند و هر 
روز معضلات بزرگ تر و جدیدتری به وجود می آید. 
این مورد مختص صنعت پوشاک نیست و تمام صنایع 
کشور درگیر این موضوع هستند که هیچ مشکلی 
حل نمی شود و فقط از یک دولت با حجم بزرگ تر و 
مصائب بیشتر به دست دولت بعدی می رسد. بارها و 
بارها مشکلات خود را با دولتمردان در میان می گذاریم 
اما نتیجه ای در بر ندارد. با توجه به افزایش قیمت 
جهانی پنبه و کمبود مواد اولیه و ملزومات تولید ، صنایع 
برجام،  کشمکش های  استمرار  پوشاک،  و  نساجی 
بی ثباتی بازار ارز و آ شفتگی مصرف کننده، شرایط و 

اوضاع امسال نسبت به سال آینده بهتر است.
پوشاک  صنعت  وضعیت  بر  تأثیرچندانی  کرونا، 
به  هم  پاندمی  از  پیش  شرایطمان  چون  نداشت 
دلیل تحریم های خارجی و خودتحریمی های داخلی 
مطلوب و ایده آل نبود و فارغ از هرگونه بحث جناحی 
و گرایش سیاسی معتقدم از پایان دولت هشتم تا امروز 
شرایط تولید ما در مقایسه با صنعت و اقتصاد سایر 
کشورها، غیرعادی است و شاید کرونا موهبت بزرگی 

دیدگاه

گفت وگو با رضا و هادی باقری- مدیران مجموعه تولید پوشاک ایران پاکو

تهیه و تنظیم: مینا بیانی
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تله آفساید!
اشاره:

زمان  هفته  دو  اولیه  مواد  »تهیه  می شنویم  وقتی 

دقیقه  پنج  از  بیشتر  موادمخدر  خرید  اما  می برد 

طول نمی کشد«، به خود می لرزیم. وقتی از »تفکر 

راحت طلبانه و عدم مسئولیت پذیری نسل جوان« 

صحبت می شود به فکر فرو می رویم و سرانجام 

به  را  تولید  میدان  به  ورود  می گوید  »عقل  وقتی 

کسی توصیه نکنید اما دل حرف دیگری می زندِ« 

دچار تردید می شویم... برادران باقری حرف های 

زیادی برای گفتن دارند از امیدهایشان برای رشد و 

توسعه صنعت پوشاک تا دغدغه های تهیه به موقع 

منافع  بر  منافع شخصی  از حکمرانی  اولیه،  مواد 

گروهی تا پیشرفت قابل تحسین صنعت پوشاک 

در بنگلادش و ما که هنوز درگیر خرید پنبه و دکمه 

و زیپ هستیم! شاید اگر این گفت وگو با بحث 

فوتبال و کُری خوانی سرخابی های پایتخت شروع 

نمی شد؛ طعم تلخ حقیقت بسیار گزنده تر به نظر 

می رسید. دوستی می گفت» همیشه تولیدکننده در 

تله آفساید گرفتار می شود«. تعبیر درستی بود؟! 

قضاوت با شماست...



برای دولت قبلی بود تا کاستی ها و سوء مدیریت های 
خود را به گردن آن بیندازد. 

و  محدودیت ها  سراسری،  تعطیلی های  البته 
به  هم  غیرکارشناسی  و  سلیقه ای  قرنطینه های 
اصناف و صنایع از جمله پوشاک لطمات بسیاری زد 
و از سوی دیگر استیجاری بودن فروشگاه ها و اماکن 
بسیار  هزینه های  و  پوشاک  فروشان  خرده   عرضه 
سنگین اجاره واحدهای تجاری، توزیع محصولات  و 
گردش مالی از تولید تا مصرف را با اختلالات شدید 
مواجه کرد. آن قدری که کرونا در صنعت گردشگری 
و زیرمجموعه های آن اثرگذار بود برای صنایع پوشاک 
تأثیر نداشت اما باید معضلات پساکرونا را در نظر 
گرفت زیرا تولید پوشاک در کشورها مانند چین و 
ادامه داشت و  بنگلادش در دوران کرونا همچنان 
هر چند تقاضا به دلیل محدودیت های گردشگری و 
رفت و آمد مسافران به پایین ترین سطح خود رسید 
بسیاری از برندهای بزرگ دنیا سفارشات خود را به 
حالت تعلیق درآورند در نتیجه حجم گسترده ای از 
کشور  مرزهای  پشت  خارجی  ارزان قیمت  پوشاک 
وجود دارند که تهدید آنها برای فعالان صنعت پوشاک 
صدها برابر خطرناک تر از کروناست. با ورود این قبیل 
محصولات، تمام صنایع پوشاک ایران را سونامی  وار 

ریشه کن خواهد کرد.

قاچاق و واردات غیرقانونی که پدیده جدیدی 
نیست و همیشه در جریان بوده و هست!

این بار به معنای واقعی کلمه » سونامی« است زیرا 
دنیا  برندهای مطرح  اکثر  اعلام شد  همان طور که 
سفارشات خود را نزد تولیدکنندگان چین، بنگلادش و 
حتی ترکیه متوقف کرده اند؛ تولیدکننده هم نمی تواند 
یک  است  حاضر  و  اندازد  دور  را  خود  محصولات 
چهارم قیمت به هر خریداری بفروشد و برایش فرقی 

ندارد مقصد صادرات چه کشوری است. 
متأسفانه در کشور ما قاچاق یک موضوع ریشه ای، 
قدیمی و غیرقابل کنترل می باشد و الان که توان اکثر 
تولیدکنندگان پوشاک به دلائل مختلف به کمترین 
و پایین ترین حد ممکن رسیده مشکلات قاچاق در 

کشور ما نمود بیشتری دارد. 

حتماً و حتماً مسئولان فرهنگی ما برای بیان تبعات 
قاچاق کالا و مشکلاتی که برای اقتصاد و جامعه یک 
کشور به وجود می آید باید اطلاع رسانی و آگاهی رسانی 
کنند شاید حتی خود آن شخصی که قاچاق کالا انجام 
می دهد نمی داند کارش چه تبعات مخربی بر اوضاع 
اقتصاد کشور و جامعه و خانواده خودش دارد ، حتی 

همطراز با قاچاقچی مواد مخدر.

تکلیف قیمت این پوشاک )که به تعبیر شما، 
ما هستند(؛  مرزهای کشور  سونامی وار پشت 
مشخص است اما از نظر کیفیت در چه سطحی 

قرار دارند؟
وقتی محصولی تحت لیسانس یک برند بین المللی 
دارد. دسترسی  بالایی  کیفیت  قطعاً  تولید می شود، 
تولیدکنندگان خارجی به مواد اولیه و با کیفیت و متنوع 
و تجهیزات مدرن موردنیاز برای تولید پوشاک، شک 
نکنید کیفیت این قبیل محصولات از مشابه تولیدات 
داخلی بالاتر خواهد بود. قبلًا اکثر قاچاقچیان پوشاک 

فیک وارد می کردند امروز پوشاک اورجینال!

پس به این نتیجه می رسیم کیفیت و قیمت 
پوشاک خارجی مدنظر شما مطلوب و مناسب 
برای یک مصرف  کننده عادی چه  است. خب 
توجیه یا دلیلی وجود دارد که پوشاک مد روز 
کنار  را  ارزان  قیمت  با  و  اورجینال  خارجی، 
گذارد و پوشاک داخلی را با قیمت بالاتر و تنوع 
پایین تر بخرد؟ تا کجا شعار میهن پرستی و 
»ایرانی، ایرانی بخر یا بپوش« کاربرد دارد؟ به 
هر حال در شرایط نامساعد اقتصادی، مردم به 
دنبال رفع نیازهای خود با مناسب ترین قیمت 
هستند و شاید حق دارند ابتدا به فکر جیب خود 

باشند...  
سوال بسیار خوبی است. تا امروز از تولید کننده پوشاکی 
نشنیدم که مخالف واردات قانونی پوشاک به کشور 
باشد ، قراردادن پوشاک تولید ایران در داخل دایره 
انحصار و تحصیل آن به مصرف کننده آفت بزرگ 
برای صنایع پوشاک کشور هست ، تولید کننده ما 
استاندارد لازم برای تولید پوشاک باکیفیت را در رقابت 

با پوشاک تولید شده خارجی بدست می آورد، عرضه 
پوشاک در کشور ما مثل بسیاری از کشورها مانند 
خود ترکیه که از بهترین و بزرگ ترین تولید کنندگان 
پوشاک هست باید گسترده با تنوع فراوان در حق 
انتخاب برای خریدار و مصرف کننده باشد فقط یک اما 
وجود دارد دست تولید کننده پوشاک هم برای تامین 
مواد اولیه لازم برای تولید پوشاک با کیفیت باز باشد ، 
در حال حاضر تولید پوشاک نسبت به سال های قبل 
بسیار سخت تر شده ، صرف نظر از تأمین پارچه، تهیه 
ریزترین اجزاء تولید پوشاک یعنی دکمه هم به سختی 
ممکن است، قبلًا در آنالیز قیمت و برآورد هزینه تولید 
قیمت اقلامی مثل نخ ، دکمه ، لوازم بسته بندی با 
هم محاسبه می شد اما امروز جدا از سختی فراوان 
تهیه این اقلام خود هزینه خرید آن هم رقم قابل 

توجهی است . 
از  بعضی  برای  مصرفی  دوخت  نخ  مثال  به عنوان 
شلوارهای کتان معادل 11/000 تومان است موردی 
که در سوالتان اشاره کردید کاملًا درست است علم و 
منطق حکم می کند مصرف کننده به سمت کالای 
بهتر برود ، کالای بهتر یعنی نقطه عطف کیفیت بهتر 
و قیمت بهتر ، اعتراف می کنم متاسفانه در بعضی از 
محصولات پوشاک نسبت به محصول خارجی کالای 
بهتر عرضه نمی  کنیم . اینکه همیشه و فقط از مردم 
انتظار و توقع داشته باشیم که با حمایت از تولید ملی 

منافع ملی را تامین کنند؛ نادرست است ، 
از تصمیم گیران اقتصاد کشور خواهش می کنم با شعار 
و تحریک احساس مردم در این اوضاع  بد اقتصاد 
توپ را به زمین مردم و مصرف کننده نندازند شما 
اجازه  یا  کنید  رفع  را  پوشاک  تولید  اولیه  نیازهای 
این رفع نیاز را به تولید کننده بدهید ، اجازه رقابت 
در شرایط برابر با محصول خارجی را به تولید کننده 
بدهید ، اطمینان دارم مردم کشور ما آن  قدر به تولید 
کننده داخلی لطف دارند که محصول ایرانی بخرند و 

از محصول ایرانی استفاده کنند . 
اذعان داشتید قیمت و کیفیت پوشاک داخلی 
قابل رقابت با پوشاک خارجی نیست و از اهرم 
تعرفه برای حمایت از تولید داخلی توسط دولت 
یاد کردید. آیا وظیفه دولت این است که با ایجاد 
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اختیار  در  را  چیز  همه  گلخانه ای،  فضای  یک 
صنعتگر داخلی بگذارد تا محصولی تولید کند 
که در نهایت قیمت و کیفیتش رقابتی نیست؟! 
آیا تولیدکنندگان پوشاک توقع دارند همه چیز 

برایشان گل و بلبل باشد؟! 
جواب کلی سوال شما یک کلمه است بلی ، البته تولید 
ننده ایرانی به سختی ها و سخت کوشی عادت کرده 
و دنبال شرایط گل و بلبل نیستیم فقط می خواهیم 
پاگیر و ضد  و  قوانین دست  با تصویب  دولتمردان 
تولید، مانع حرکت ما نشوند و به اصطلاح چوب لای 
چرخ ما نگذارند. همین!  البته این را هم عرض کنم 
درک و فهم قوانین همین ایجاد فضای گلخانه ای 
هم کار راحتی نیست تولیدکننده در مسیر درست گام 
برمی دارد و خود را با شرایط جاری کشور وفق می دهد 
اما قوانین خلق الساعه و تبصره های مختلف که هر روز 
صادر می شوند و در تناقض با یکدیگر هستند، تولید 
را مشکل می کند، ما تولیدکننده ایم و کارمان خواندن 
تمام قوانین و مصوبات با تبصره و بندهای فراوان 
دولت و مجلس نیست. متن قوانین و لوایحی که برای 
تولیدکننده تصویب می شوند باید قابل درک و فهم 
منِ تولیدکننده باشد و باید ده ها تبصره و بند را بخوانیم 
تا متوجه منظور قانون گذار شویم، آیا تولیدکننده برای 

چنین اموری وقت و زمان کافی دارد؟!
صحبت از تعرفه شد و به نظرم »باید« تعرفه واردات 
می کنم  تاکید  »تولیدکنندگان«  برای  اولیه  مواد 
»تولید کننده« و محصولی  که می خواهد تولید کند 
صفر شود زیرا گردش مالی آنها طولانی است و گردش 
مالی محصول تجاری وارداتی در بدترین حالت، حدود 
در  تولیدکنندگان  مالی  گردش  ولی  است  یک ماه 
یک سال  تا  چهارماه  از  پوشاک  مختلف  رسته های 
می باشد. همه ما از کاغذبازی های اداری گمرک و 
سایر نهادهای دولتی مطلع هستیم و برای دریافت 
مجوز واردات مواد اولیه باید کفش آهنی بپوشیم، گرز 
آهنین در دست بگیریم، کلاهخود بر سر بگذاریم و 
از این سازمان دولتی به آن نهاد دولت در حال تردد 
باشیم.! از هفتاد خوان ترخیص کالا عبور کنیم و تازه 
پس از تهیه مواد اولیه، تولید و عرضه باید پاسخگوی 
بی انصافی دارایی، تأمین اجتماعی، مالیات و ...  باشیم. 

بی انصافی از این نظر که تمام فعالیت های ما شفاف، 
قانونی و رسمی است و هر برنامه جدید و سیاست کلی 
غلط یا درستی که ابتدای سال به سازمان های دولتی 
ابلاغ می شود روی امثال ما )دارای پرونده های شفاف( 

مورد آزمون و خطا قرار می گیرد! 
 

منظورتان از واردات مواد اولیه پوشاک، عمدتاً 
نخ و پارچه ای است که در ایران تولید داخل 

ندارد؟
مسلماً بله... 

اما عملاً شاهد واردات نخ و پارچه هایی هستیم 
میان  چالش  و  دارند!  داخل  تولید  اتفاقاً  که 
پوشاک  تولیدکنندگان  و  نساجی  صنعتگران 
همین جا  از  اولیه  مواد  واردات  تعرفه  پیرامون 
پوشاک(  ) تولیدکنندگان  شما  می گیرد.  شکل 
خواهان تعرفه صفر واردات مواد اولیه هستید 
اما این کار اعتراض صنعتگران نساجی را به 
دنبال دارد زیرا به زعم آنان واردات، رکود بازار 

واحدهای ریسندگی و بافندگی را در پی دارد...
اگر نگران رکود بازار در صنعت نساجی هستند حق 
دارند ولی من فکر می کنم بیشتر نگران شکستن 
انحصار در صنعت نساجی هستند ، مطمئن باشید با 
توجه به ارزش افزوده موجود در نساجی حتی با واردات 
پارچه با تعرفه صفر هم توانایی رقابت با پارچه خارجی 
دارند فقط باید در قیمت گذاری تنوع در تولید ایجاد 
شرایط بهتر خرید برای تولید کننده و ارتقاء دائمی 

کیفیت بیشتر دقت کنند.
این را هم عرض کنم به نظر من در صنعت نساجی از 
پایه و اساس شیپور از سر گشاد آن نواخته ایم! به این 
معنی که در دنیا، پوشاک لوکوموتیو صنعت نساجی 
است اما در کشور ما صنایع نساجی حاکم بر پوشاک 
است. باید ببینیم صنعت نساجی چه محصولی تولید 
می کند تا براساس آن به تولید بپردازیم ولی در سایر 
کشورها، کارخانه های ریسندگی و نساجی برحسب نیاز 
و خواسته تولیدکنندگان پوشاک به فعالیت می پردازند. 
با  مستقیم  ارتباط  بواسطه  پوشاک  تولیدکنندگان 
مصرف کننده طبق صلاح و خواسته مردم ایده ها را با 

صنایع نساجی در میان گذاشته و متخصصین صنعت 
با توجه به این ایده و با اتکاء به دانش و توانمندی 
خودشان اقدام به تولید پارچه می کنند ، موضوعی که 

در کشور ما حال به هر دلیلی کمتر اتفاق می افتد.

وجود  روند  این  ما  پوشاک  صنعت  در  چرا 
ندارد؟ آیا دلیل را باید در توان مالی و سرمایه در 
گردش بالای کارخانه های نساجی در مقایسه با 
واحدهای تولید پوشاک دانست که اجازه مانور 

به صنعتگران نساجی را می دهد؟ یا ...؟
مهم ترین دلیل همین است. به هرحال در گذشته 
ایران از نامداران نساجی دنیا بود و پارچه فاستونی ما 
شهرت بین المللی داشت و به نوعی این صنعت در 
کشور ما آمیخته به هنر و ایران تولید کننده پارچه های 
منحصر به فرد در دنیا بود، خدارا شکر صنعت نساجی 
در کشور ما بزرگ با توان مالی بالاست ، این توان 
مالی در مواردی که بین نساجی و پوشاک تعارض 

منافع وجود دارد حکم به پیروزی نساجی می دهد.

البته بخشی از واردات مربوط به نخ و پارچه 
خود  مطالبات  قبال  در  ایران  که  است  هندی 

دریافت و روانه بازار می کند! 
امیدوارم همین نخ یا پارچه به دست صنعتگر نیازمند 
پوشاک  تولیدکننده  عنوان  به  ماه  برسد.  آن  واقعی 
برای افزایش تنوع محصولات خود، خواستار واردات 
40-50 هزار متر پارچه )حداقل 10 کالیته( هستیم 
البته از پارچه های باکیفیت ایرانی نیز استفاده می کنیم 
کما این که بخش عمده ای از سفارشات پوشاک را با 
پارچه های تولید داخل تأمین می کنیم ، اما مشکل 
عدم اطمینان نسبت به تهیه به موقع پارچه و موجود 
این  بابت  خیالمان  اگر  است  مدنظر  پارچه  بودن 
موضوع آسوده باشد و مطمئن باشیم نزد مشتریان 
و سفارش دهندگان بابت عدم تحویل بموقع سفارش 
شرمنده نمی شویم، اوضاع خیلی بهتر خواهد شد و 
حتی می توانیم به پشتوانه این اطمینان سایت فروش 

اینترنتی خودمون را هم راه اندازی کنیم .
) نام  پارچه   تأمین کننده  شرکت  بدانند  کاش  ای 
مجموعه نزد نساجی امروز محفوظ است( به اعتبار 
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و پشتوانه آنان سفارش داخلی یا خارجی می پذیریم. 
در نمایشگاه پوشاک سال گذشته با سفارش تولید 
50 هزار قطعه شلوار از ارمنستان روبرو شدیم که به 
دلیل عدم تأمین به موقع پارچه این فرصت ارزشمند 
وارد  از  بسیاری  بدانند  ای کاش  دادیم.  دست  از  را 
مبنای عرضه  بر  پارچه  کنندگان  تولید  و  کنندگان 
پارچه و قیمت های این شرکت محصولات خودشان 

را قیمت گذاری می کنند.
اجازه دهید به یک واقعیت تلخ اشاره کنم محل کار 
ما در خیابان صوراسرافیل قرار دارد که نزدیک به بازار 
بزرگ تهران- قطب اقتصاد ایران- است، در بهترین 
حالت و شرایط برای انتخاب، سفارش و خرید پارچه 
نمایندگی های  و  دفاتر  از  ایرانی  داخل  تولید  کتان 
فروش تأمین کننده مواد اولیه حداقل به یک و نیم 
روز زمان نیاز داریم )صرف نظر از تعطیلات مناسبتی 
یا پایان ساعت کاری بازار( در بهترین شرایط حداقل 
باید ۲ هفته منتظر تحویل سفارشات بمانیم؛ اما در هر 
ساعت از شبانه روز، چه تعطیلات ملی، مذهبی و حتی 
روزهای قرنطینه، فاصله زمانی ما تا خرید و دریافت 

مواد مخدر فقط 5 دقیقه است! 

قرار  شرکت  این  مشکلات  جریان  در  آیا 
دارید؟ طبعاً آنها هم نمی  خواهند نزد مشتریان، 

بد قول شناخته شوند.
بله. اعلام کردند کارخانه به دلیل نوسازی و بازسازی 
ماشین آلات، دچار وقفه در تولید شده ولی با بازگشایی 
کارخانه با افزایش قیمت مواجه شدیم  البته می دانیم 
آنان هم برای تهیه مواد اولیه تولید پارچه با مشکلات 

بسیاری مواجهند ولی انحصار به این شرکت یا سایر 
شرکت ها اجازه اعمال نظر و سیاستگذاری هایی در 
فروش می دهد که هیچ تناسبی با حقوق خریدار که 

همان تولید کننده های پوشاک هستند ندارد.

 دلیل تکنولوژیکی یا فنی خاصی وجود دارد که 
مصمم به تهیه پارچه از این شرکت هستید؟ 
کارخانه های  سایر  در  پارچه  این  مشابه  مگر 

کشور تولید نمی شود؟
خریدار  گاهی   ، هست  هم  باز  پارچه  کننده  تولید 
را  شرکت  این  های  پارچه  با  شده  تولید  محصول 
سفارش می دهد البته اطمینان از کیفیت پارچه این 
شرکت بزرگ تولید کننده را مجاب به تولید پوشاک 
از پارچه های این شرکت معتبر ایرانی می کند خصوصاً 
تولید کننده پوشاکی که از نام خودش بر محصول 
استفاده می کند و یا سفارش و قرارداد تولید پوشاک با 

سازمان و نهاد دولتی منعقد می نماید.

یعنی این اطمینان به اندازه ای است که تأخیر 
در تأمین مواد اولیه را تحت الشعاع قرار دهد؟!

اول اطمینان و بعد انحصارموجود در تولید و عرضه 
پارچه و نبود حق انتخاب تولید کننده را ملزم به تطبیق 
شرایط خودش با شرایط این شرکت و یا سایر تولید 

کننده های پارچه می کند .
همان طور که مصرف کننده حق انتخاب برای خرید 
پوشاک داخلی و خارجی را دارد؛ تولیدکننده نیز حق 
دارد مواد اولیه مورد نیاز را از مرجعی مطمئن، با کیفیت 
مطلوب و قیمت مناسب تر تهیه کند. که در حال حاضر 

تقریباً از این حق محروم هستیم ، اینرو هم در نظر 
داشته باشید. وقتی خریدار لباسی را با علم بر اینکه 
دوخت ایران هست می خرد یعنی در مرحله اول جنس 
ایرانی را تائید و خرید کرده ،پس حتماً تولید کننده 
ایرانی باید بتواند به مواد اولیه باکیفیت چه ایرانی و چه 
خارجی دسترسی داشته باشد و برای تولید محصولش 
از آنها استفاده کند که این اعتماد و اطمینان خریدار و 
مصرف کننده نسبت به جنس ایرانی خدشه دار نکند 

و از بین نبرد . 

حضور  دلیل  به  امروز  مصرف کنندگانِ  البته 
شبانه روزی! در فضای مجازی در جریان کیفیت 
پارچه قرار گرفته اند و مثلاً می دانند در پوشاک 
نوزاد نباید الیاف مصنوعی استفاده شود یا بهتر 
است جوراب و البسه زیر را از پنبه تهیه کنند. 
پوشاک  فلان  می دهند  برخی تشخیص  حتی 

دوخت ایران ولی پارچه اش خارجی است!
 ، می کنند  خرید  هوشمندانه  مصرف کنندگان  بله 
خوشبختانه دانش و آگاهی بیشتر مصرف کننده داخلی 
تولید کننده را ملزم به ارتقاء کیفیت تولید می کند.  و 
البته زاویه و نوع نگاهشان هم تغییر کرده است. اگر 
اجازه بفرمائید یک نظر درباره طیف خریداران پوشاک 
ایران عرض کنم که قبلًا بصورت مختصر دربارش 
حرف زدیم خریداران به سه گروه تقسیم می شوند. 
گروهی که دارای تمایلات ملی بیشتر هستند که 
کالای ایرانی می خرند و این موضوع را به سایرین 
پیشنهاد می کنند، گروه بعد افراد با تمایلات مذهبی 
بیشتر هستند که پس از تأکید رهبر انقلاب مبنی بر 
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حمایت و تقویت توان تولیدکنندگان داخل، به تهیه 
پوشاک ایرانی روی آوردند، این عزیزان که می خواهند 
فرمان رهبر را اجابت کنند به حق نسبت به کیفیت 
پوشاک داخلی توقع به مراتب بیشتری از گروه اول 
دارند لذا تمام مسائل و مشکلات تولید پوشاک را 
نادیده می گیرند و خواستار خرید محصول ارزان قیمت 
و باکیفیت هستند در حالی که مواد اولیه باکیفیت و به 

موقع در اختیار تولیدکننده قرار نمی گیرد.
که  آنهایی  چطور؟  جامعه  متوسط  طبقه  و 
درآمد بالایی برای خرید پوشاک گران داخلی 
ندارند اما مایل به تهیه پوشاک استوک وارداتی 
و قاچاق هم نیستند.. فقط می خواهند البسه با 

قیمت و کیفیت مناسب به دستشان برسد... 
معتقدم گروهی از خریداران که در تصمیم خود مردد 
هستند از طریق تبلیغات گسترده رسانه های مختلف 
در جریان مدهای روز قرار می گیرند و به نوعی همراه 

با جریان بازار حرکت می کنند. 
ایران  فروشگاه   فروشندگان  از طریق  پیش  ماه  دو 
پاکو متوجه شدیم بسیاری از خریداران و مشتری ها 
به دنبال کاپشن کتان چینی جیپ هستند. برایمان 
بسیار عجیب بود که دلیل چنین استقبال گسترده ای 
چیست؟ این نوع کاپشن که همیشه وجود داشته و 
محصول جدید و خاصی هم نیست! خواستیم تولید 
دردسرهای  هم  آن  تولید  شدیم  متوجه  ولی  کنیم 
خاص خود را دارد زیرا زیپ آن به هیچ عنوان در 
 80 خارجی  زیپ  قیمت  و  نمی شود  تولید  کشور 
خارج  از  باید  نیز  کشباف  بخش  است،  هزارتومان 
تهیه می کردیم، پارچه کتان آن هم که حدود 11-10 
دلار است، در ایران پیدا نمی شود در نهایت به این 
نتیجه رسیدیم در صورت تولید باید چنین کاپشنی را 
)با حداقل سود( حدود 650-700 تومان به فروش 
برسانیم در حالی که قیمت کاپشن اورجینال چینی در 
بازار تهران بین 600-650 هزار تومان و در منطقه 

درگهان قشم 500-600 تومان است. 
دلیل مد شدن و محبوبیت یکباره کاپشن کتان جیپ 
این بود که »پژمان بازغی« در »سریال افرا« آن را 

برتن می کرد. 
در این سریال خانواده بازغی قشر کم درآمد جامعه 

بودند اما همگی پوشاک خارجی برتن داشتند! چرا 
از کاپشن خارجی برای این شخصیت استفاده شد 
تا به چشم مردم بیاید؟آیا طراحان لباس این سریال 
نمی توانستند از کاپشن باکیفیت برندهای مطرح ایرانی 

استفاده کنند؟ 

فکر می کنید انتخاب و استفاده کاراکتر اصلی 
یک سریال ایرانی از کاپشن خارجی آگاهانه 
صورت  سهوی  صورت  به  و  اتفاقی  یا  بوده 

گرفته است؟
خوش بینانه به موضوع نگاه می کنم! اما طبق فیلمنامه 
بازیگر اصلی و خانواده اش از طبقه فقیر جامعه بود 
لباس  فقط  گرفتار  و  فقیر  خانواده  این  چطور  ولی 
خارجی و گران قیمت می پوشیدند فکر می کنید اگر 
از صدا و سیما بخواهیم محصولات تولید داخل را 
برای بازیگران محبوب مردم استفاده کنند، در ابتدا 
میلیون ها تومان مطالبه نمی کنند؟! آیا بابت نمایش و 
تبلیغ این کاپشن از شرکت جیپ هم پول گرفته اند؟ 
اگر برای مثال کاپشن ایران پاکو بر تن پژمان بازغی 
بود، سازمان امور مالیاتی، با این تفکر به شرکت ما 
مراجعه می کردند که حتماً از نظر مالی آن قدر متمول 
هستید که در سریال تلویزیونی تبلیغات دارید! آیا سراغ 
تبلیغات  پول  تا  رفته اند  کاپشن جیپ  واردکنندگان 
بگیرند؟ اگر لباس بازیگران، تولید داخل بود و در تیتراژ 
این سریال هم اعلام می شد لباس بازیگران ایرانی 
است تبلیغ می شد، صد درصد مورد توجه خریداران 

جامعه قرار می گرفت. 

مانند سریال های ترکیه ) صرف نظر از فیلمنامه 

و ساختار آشفته شان!( که در تیتراژ پایانی آنها 
فهرستی از تولیدکنندگان پوشاک، پارچه های 
قید   ... و  مبلمان  خانگی،  منسوجات  پرده ای، 

می شود.
بله. همانطورکه سریال های ترکیه و بیشتر کشورها بر 
اساس حمایت مالی تولیدکنندگان این کشورها ساخته 
می شوند و مردم با محصولات مختلفی که توسط 
بازیگران مطرح در این سریال ها مورد استفاده قرار 
می گیرند؛ آشنا می شوند ، خو ب ااست سازندگان فیلم 
سریال و برنامه ها در تیتراژ خود اعلام کنند لباس های 
بازیگران  و یا وسایلی که در این فیلم یا سریال یا 

برنامه استفاده شده ساخت و تولید ایران است.

تاکنون از جانب تهیه کننده، کارگردان یا طراح 
لباس سریال های تلویزیونی یا شبکه خانگی ) 
که تعدادشان در حال افزایش است( پیشنهادی 
مبنی بر استفاده بازیگران از محصولات ایران 
پاکو داشته اید؟ یا از دوستان و سایر همکاران 

شنیده اید که چنین پیشنهادی به آنها شود؟ 
البته برای تهیه لباس بازیگران مرد بعضی سریال ها 
پاکو مراجعه می کنند، تخفیفات  ایران  به فروشگاه 
آن چنانی هم می خواهند اما تمایلی ندارند نام ما را در 

تیتراژ انتهایی سریال قید کنند! 
با  که  دادم  جالبی  طرح  فیلمسازی  گروه  یک  به 
همکاری تولیدکنندگان پوشاک یک برنامه بر محور 
پوشاک بسازیم و در کنار آن پوشاک باکیفیت داخلی 
را در معرض مشاهده مردم قرار دهیم تا اعتماد آنان 
جلب شود در صورتی که هنوز خیلی ها لباس ایرانی را 
به اسم خارجی می خرند و نمی دانند چه تولید کننده 
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های خوب و معتبری در ایران داریم.  متأسفانه پس 
از کش و قوس های متعدد به دلیل خواسته های مالی 
زیاد و مسائل مربوط به تأمین منابع مالی، کار متوقف 

ماند و به جایی نرسید.

به نظر شما در این میان تشکل ها، اتحادیه ها و 
انجمن های بخش خصوصی نساجی و پوشاک 
گوش  به  صدایشان  آیا  دارند؟  رسالتی  چه 
آنهایی که باید بشنوند، می رسد؟ یا فقط انتقال 

دهنده مسائل و مشکلات به مسئولان هستند؟

موافق  انجمن ها  فعالیت  و  شکل گیری  ماهیت  با 
هستم زیرا صدای تولید و صنعت را رساتر می کنند و 
خواسته های فعالان بخش خصوصی را به دولتمردان 
منعکس می کنند. بیشتر اعضای هیئت مدیره تشکل ها 
از تولیدکنندگان توانمند و چهره های ماندگار صنعت 
نساجی و پوشاک محسوب می شوند و هم صحبتی و 
همنشینی با آنان برای ما بسیار ارزشمند و مغتنم است. 
تشکل ها این قدرت را دارند که خانواده گسترده پوشاک 
را در قالب برگزاری همایش، جلسات یا نمایشگاه دور 
هم جمع کنند و زمینه آشنایی تولیدکنندگان رسته های 

مختلف با یکدیگر فراهم می شود، 
صدای واحد بین تشکل ها و انجمن ها باعث پیشرفت 
صنعت پوشاک است البته نگاه ها و سلایق مختلف 
باعث گفتگوها بین انجمن ها و اتحادیه ها هست ولی 

تا جایی که این گفت وگوها و بحث ها شکل شخصی 
به خود نگیرد اتحاد بین تشکل ها بسیاری از مشکلات 

پوشاک را حل خواهد کرد.

دیدگاه شما در مورد طرح شناسه کالا چیست؟
با هر طرح، نظر، لایحه و قانونی که خارج از چارچوب 
صنعت پوشاک به این صنعت تحمیل شود، کاملًا 
مخالفم مگر این که توضیحات لازم، جامع و کامل 
در مورد جوانب و اصولًا فلسفه یا منطق شکل گیری 
و  نظرات  باشد.  کننده  قانع  طرح ها  این  ماهیت  و 

دیدگاه های صنعتگران بر حسب تجارب و اطلاعات 
آنان شنیده شود تا در نهایت آن طرح یا لایحه، شکل 
اجرایی به خود گیرد. بگذارید از شما بپرسم اصلًا طرح 

شناسه کالا برای چیست؟
به نظر می رسد ساماندهی واردات پوشاک و 
مهار قاچاق؛ می گویند با اجرای طرح شناسه 
کالا می توان مبدأ، مقصد و قیمت فروش کالاها 

را مشخص کرد.
بیست سال پیش اتحادیه تولیدکنندگان و فروشندگان 
روی  تا  داد  قرار  ما  اختیار  در  بارکدی  تهران 
محصولاتمان نصب کنیم. جالب است بدانید مدتی 
این کد را به اشتباه چاپ کرده بودیم ولی چه اتفاقی 

افتاد؟! هیچ!
بعدها طرح شبنم به منصه ظهور رسید! )شبکه بازرسی 

و نظارت مردمی با هدف استفاده از حضور مردم در 
عرصه بازرسی و ایجاد شفافیت در مبادلات اقتصادی 
مطرح شد. در این طرح کد یکتا به تمام کالاهای تولید 
داخل یا وارداتی اختصاص پیدا می کرد تا رهگیری 
آنها از مرحله توزیع تا مصرف  در سامانه مرکزی قابل 
اما اجرای این طرح  استعلام باشد- نساجی امروز( 
چه مشکلی را حل کرد؟ به یاد دارم در بازار تهران 
پک های طرح شبنم را می فروختند! آیا جلوی قاچاق 
پوشاک را گرفتند یا مشکل واردات غیرقانونی کالا 
حل شد؟!  همین اعتقاد و نظر را در مورد طرح شناسه 
کالا دارم. چنین طرحی نه برای کنترل قاچاق بلکه 
برای کنترل و انتقال آمار و اطلاعات تولیدکنندگان به 
سازمان مالیات است! پس لطفاً ژست دلسوزی برای 

تولید کننده پوشاک نگیرید. 
اجرای شناسه کالا نیازمند استخدام اپراتور، تهیه پرینتر 
و دسترسی به اینترنت پرسرعت است  اما پلت فرم 
آن نواقص بسیاری دارد و امکانی برای درج جزئیات 
تمام محصولات مدنظر قرار نگرفته است. این کار 
چه کمکی به حل قاچاق می کند؟ با استفاده از یک 
شماره سریال ساده می توان تمام تولیدات ایران پاکو 
را طبقه بندی کرد و دیگر نیازی به درج اطلاعات در 
یک پلت فرم ناقص و محدود نیست. اگر با اینترنت 
کم سرعت ایران نتوانیم کد شناسه یک کالا را به 
ثبت برسانیم، باید تولید را متوقف کنیم یا از کارگر 
روزمزد و کارمزد بخواهیم کار نکند؟  شناسه کالا 
آنان  روزانه  تولید  بزرگی که حجم  واحدهای  برای 
5 هزار قطعه پوشاک است؛ چگونه اجرا می شود؟ آیا 
مسوولان برای سهولت در ثبت شناسه این واحدها 

تدبیری اندیشیده اند؟!
چرا تولیدکننده ایرانی ملزم به ثبت محصولات خود در 
پلت فرم شناسه کالاست ولی در مورد واردات چنین 
سختگیریهایی وجود ندارد؟ عرضه محصولات قاچاق 
که حد و مرز و محدودیتی ندارد و در اقصی نقاط 
شهر تهران مانند عبدل آباد، سرای ملی و ... با انبوهی 
از کالاهای قاچاق روبرو می شوید که آزادانه و به 
سهولت عرضه می شوند! آیا آنان هم کالاهای خود را 
در شناسه کالا ثبت می کنند؟! متاسفانه تصمیم گیران 
کشور نه شناخت کاملی از توانایی های صنعتگران و 
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تولیدکنندگان بخش خصوصی دارند و نه شناختی از 
توانایی های خودشان بر کنترل اوضاع.  از آن بدتر 
مدت فعالیتشان در سمت های مختلف دولتی آن قدر 
انجام  موثری  کار  نمی توانند  عملًا  که  است  کوتاه 
دهند زیرا به سرعت مدیر بعدی جایگزین می شود! 
مدیر یک سازمان عوض می شود و تمام دستورات و 
کارهای مدیر قبلی را کنار می گذارد و طرح و برنامه 
جدید ابلاغ می کند؛ تا تولیدکننده با موازین این مدیر 
آشنا شود، عمر سازمانی وی به پایان می رسد و این 
چرخه همچنان ادامه دارد. فکر می کنم شناسه کالا 

هم با تغییر افراد تغییر کند و به آخر خط نرسد.

اغلب افراد فکر می کنند شغلشان بعد از کار 
در معدن، خیلی سخت است ولی گویا تولید در 

کشور ما رتبه دوم سختی کار را دارد!
بله. تولید خیلی سخت است و مشکلات خاص خود را 
دارد؛ یکی از معضلات ما کمبود نیروی انسانی توانمند 
اما کسی علاقه ای به کار کردن  است. کار هست 
ندارد. طرز فکر نسل جدید نسبت به کار و فعالیت 
به شدت تنزل پیدا کرده و همه می خواهند به پول 
بادآورده کلان برسند بدون این که برای آن تلاش 
کرده باشند. ادعا و توقع بسیار بالا اما بازدهی پایین! 

به نسل جوان نمی توان گفت برای ارتقای شغلی 
باید از پایین ترین رده کار را شروع کنید یا از آنان 
بخواهید مثلْا زیر پای خودشان را جارو بزنند! چون 
جمله »من لیسانس نگرفته ام که کف کارگاه شما 
را جارو بزنم« را می شنوید. حاضرند بیکار و بدون 
هدف در خانه بمانند اما کوچک ترین زحمتی به خود 
ندهند. تصور می کنند چون فارغ ا لتحصیل دانشگاه 
هستند باید پشت میز مدیریت تکیه بزنند! همیشه 
هم سرشان در موبایل است و توجهی به خطرات 
جانبی کار مانند شکست سوزن چرخ های خیاطی و 
... ندارند! تنها و تنها راه حل این روند نابسامان ، 

فرهنگ سازی است و بس...
زمانی می گفتند بیگاری بهتر از بیکاری است اما امروز 
کسی اعتقادی به این موضوع ندارد چون قانون کار 
وزارت  که  همانطور  داریم؛  بیکاری  قانون  نداریم، 
بیکاری داریم نه وزارت کار... قانون کار یک طرفه، 

جانبدارانه و در حمایت صرف از کارگر است.  وجود 
چنین مسائلی کارفرما را ناخودآگاه از نظر روحی خسته 
و دلزده می کند زیرا می داند در هر دادگاهی محکوم 

است.

ادامه  شما  خانواده  سوم  نسل  در  تولید  آیا 
خواهد یافت؟

فکر نمی کنم علاقه ای به تولید داشته باشند و من 
مشکلات  و  مسائل  درگیر  آنها  ندارم  تمایلی  هم 

طاقت فرسای تولید شوند. 

 به دوستان یا اطرافیان توصیه می کنید سرمایه 
خود را به تولید پوشاک اختصاص دهند؟

رضا باقری: نه!
هادی باقری: اگر عقل پاسخ دهد جواب منفی است 

اما تولید کار دل است و جوابش مثبت! 
و حسن ختام...

و  صدا  فرهنگ ساز،  عامل  نخستین  باقری:  هادی 
سیماست. بیست سال پیش بستن کمربند ایمنی بسیار 
مضحک به نظر می رسید اما مسئولان »خواستند« و 
امروز اولین کاری که افراد پس از نشستن در خودرو 
انجام می دهند بستن کمربند ایمنی است پس »اگر 

بخواهند، می توانند«  
مشکلات تولید گاهی تهیه مواد اولیه است و زمانی 
تأمین نیروی انسانی کارآمد اما همیشه یک مشکلی 
وجود دارد که ذهن ما را درگیر خود کند! البته بسیاری 
از مشکلات ما ربطی به تحریم های خارجی ندارد و 
ریشه داخلی دارند... نیازی نداریم دولتمردان دستمان 
را بگیرند بلکه جلوی پایمان را نگیرند و اجازه دهند در 

شرایط مطلوب و بدون تنش به تولید بپردازیم.
مشکلات و موانع برای تولیدکننندگانی است که دارای 
عملکرد شفاف و روشن هستند، شفاف کار کردن 
یعنی دردسر، تبدیل به موش آزمایشگاهی سازمان ها و 
نهادهای دولتی! به همین دلیل در میان تمام اصناف، 
تولیدکننده گرفتارترین و مظلوم ترین قشر است و افق 

روشنی پیش رو مشاهده نمی کنم.
میان  این  در  و  است  فراوان  دل  درد  باقری:  رضا 
تولیدکننده پوشاک و صنعتگر نساجی تقصیری در 

شکل گیری اوضاع نامساعد و نامطلوب فعلی ندارند. 
اگر امروز در گرداب بلاتکلیفی دست و پا می زنیم ایراد 

کار از جای دیگر است.
و  مجلس  نماینده  تصمیم گیران،  مسئولان،  اگر   
متولیان امور خواهان بهبود شرایط هستند باید بدانند 
ما گوش شنوا نمی خواهیم، دل شنوا می خواهیم. تا 
چندسال پیش وقتی نامی از بنگلادش می شنیدیم 
افراد  اولین تصویری که به ذهن شنونده می رسید 
فقیری بودند که گوشه کنار خیابان ها روی برگ موز 
برنج می خوردند ! اما امروز این تصویر جای خود را به 
صنعت پوشاک پیشرفته و قابل رقابت با ترکیه داده 
است. بنگلادش توانست به اصطلاح بار خود را با 
صنعت پوشاک ببندد و چشم انداز رشد و توسعه را 
برای اقتصاد خود ترسیم نماید اما کشور ما که سرشار 
از منابع و معادن خدادادی است، همچنان مجبور به 
واردات پنبه، پشم و ... هستیم و حتی مجتمع های 
پتروشیمی نیاز تولیدکنندگان داخلی را برطرف نمی 

کنند. 
اوسط دهه 60 یکی از سوغاتی هایی مهم که مردم  از 
ایران به اروپا و آمریکا می بردند شلوار جین تولید ایران 

با لبیل فارسی »دوخت خزر«بود. 
درصورتی که امروز آرزوی ماست که بتوانیم محصولی 
آن  به  و  کنیم  تولید  پیش  سال  کیفیت 35  مانند 
درک و پیشرفت برسیم که با افتخار به زبان فارسی 
محصولات خود را عرضه نماییم. ای کاش زاویه دید 
و نگرش مسئولان تغییر کند و در گام نخست اقتصاد 

و سیاست را از همدیگر جدا نمایند.
دیواری  مانند  قاچاق  کنم  عنوان  باید  پایان  در  و 
است که کوه یخ تهیه و تأمین مواد اولیه پشت آن 
پنهان شده و در حال حاضر معضل اصلی ما نیست. 
کارشناسان از عقب ماندگی طراحی پارچه و لباس در 
ایران گلایه دارند در حالی که تهیه مواد اولیه مهم ترین 
و ضروری ترین رکن تولید است؛ در واقع تولیدکنندگان 
پوشاک یک لشگر بزرگ اما بدون سلاح و مهمات 
هستند. همان طور که اگر به بهترین نقاش دنیا یک 
مداد مشکی بدهید نمی تواند با آن رنگین کمان هفت 
رنگ بکشد؛ ما هم در مرحله اول تولید یعنی دسترسی 

به مواد اولیه گرفتار شده ایم. 
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بیوگرافی و شروع فعالیت در صنایع نساجی کشور
متولد سال 1353 در تهران و فارغ التحصیل رشته مهندسی 
نرم افزار از دانشگاه آزاد اسلامی )واحد تهران مرکز( هستم. 
صنعت نساجی در خانواده ما موروثی است به طوری که 
پدر بزرگم در زمینه تولید پارچه های کشباف )کشوبافی( به 
فعالیت می پرداختند، پدرم نیز همین مسیر را ادامه دادند و در 
دهه50 گردبافی و در دهه 70 تکمیل غیر شیمیایی )خشک( 
را به مجموعه افزودند.  در دهه 70  فعالیت حرفه ای خود 
را در صنعت نساجی شروع کردم، در سال های بعد، سایر 
برادران به مجموعه پیوستند و در دهه 90 کارخانه را به خارج 
از تهران انتقال دادیم؛  طبعاً هر سال به فراخور رشد اقتصادی 
و نیاز بازار به توسعه مجموعه می پردازیم. در حال حاضر زمینه 

فعالیت ما بافت، تکمیل، رنگرزی و فروش پارچه است.

فعالیت در صنعت نساجی را به دلیل موروثی بودن و 
اجبار پدر انتخاب کردید یا به آن علاقه داشتید؟ 

واقعیت این است که انتخاب رشته نرم افزار درست نبود و اگر 
به دوران گذشته بازگردم، بی تردید در رشته مهندسی نساجی 
تحصیل می کردم اما به هر حال در دهه 70 رشته نرم افزار 

طرفداران بسیاری داشت و به اصطلاح مد بود! 

بسیاری از مدیرانی که مانند شما، صنعت نساجی را به 
صورت خانوادگی ادامه می دهند از همان دوران کودکی 

و تعطیلات تابستانی به کارگاه یا کارخانه پدران خود 

می رفتند و داستان شیفتگی و علاقه به صنعت نساجی 

همان جا آغاز می شد... شما هم چنین تجربه ای داشتید؟

شاید فقط دوران نوجوانی سری به کارخانه می زدم اما در مجموع 
رفت و آمد چندانی به محل کار پدر نداشتم.

دهه 70 که به طور حرفه ای وارد صنعت نساجی شدید، 
شرایط و وضعیت این صنعت چگونه بود؟

به مرور زمان نگرش انسان ها نسبت به مسائل مختلف بهتر و 
پخته تر می شود. این صنعت همواره در مسیر رشد قرار داشته 
و دارد. طبعاً در دهه 79 دانشجوی کم تجربه ای بودم که در 
ابتدای زندگی حرفه ای خود قرار داشت و اطلاعات اقتصادی 
و صنفی بیشتری نسبت به آن سال ها کسب کرده ام. روند 
حرکت صنعت نساجی در این دوران چشمگیر و قابل توجه 
است. آن زمان داشتن تکمیل خشک یا دستگاهی شبیه 
دستگاه های خار زنی به وفور امروز نبود و یک شغل مستقل 
محسوب می شد اما در حال حاضر این عملیات به عنوان یک 

دیدگاه

مردم کجـا 
؟!هستنـــد

اشاره:

نمی دانیم این دیدگاه تا چه میزان صحیح است که چهره بعضی انسان ها به خوبی بیانگر حرفه و شغلشان است. 

گاهی اوقات صرف نظر از نوع پوشش و حتی گفتار، در همان لحظات ابتدایی ملاقات با یک نفر به سادگی می توان 

حدس زد وی معلم است یا تاجر، مدیر است یا محقق.. مهندس سجادیان نیز از انسان هایی است که چهره 

آرام، منش و رفتارش به خوبی نشان می دهد یک مدیر مسلط، دقیق و دلسوز است که کم حرف می زند اما گزیده 

و کامل. کاستی های صنف خود را می پذیرد و تلاش نمی کند شرایط نامطلوب تولید را به گردن کسی یا جریانی 

بیندازد. وی می گوید: »جزو آرزوهایم است که در مورد پیش بینی بازار به توانمندی قابل قبولی برسم. چند روز 

پیش خیابان ها بسیار خلوت بود و بین ما اصطلاحی رایج است که مردم کجا هستند؟! وقتی یک روز بازار خوب 

است یعنی اکثریت مردم به دلیلی که ما نمی دانیم، خرید انجام می دهند و فردای همان روز خبری از آنان نمی شود! 

باید بتوانیم این دلیل را پیش بینی کنیم که امروز یک معمای بزرگ برای ماست. گاهی از خلوتی خیابان متوجه 

می شویم تیم ملی فوتبال یا دربی پایتخت در حال برگزاری است! «

شرکت بافت و تکمیل آپادانا که در بازار و نزد مشتریان خود به عنوان »پرسپولیس« شناخته می شود طی سه نسل 

به کار خود ادامه داده و پیشینه تأسیس آن چندین سال قبل از تشکیل تیم فوتبال پرسپولیس در تهران است. )با 

این توضیح که مدیران مجموعه اهل فوتبال نیستند و نام گذاری این برند ارتباطی به طرفداری از تیم خاصی ندارد!( 

در این مجموعه که حجم تولید روزانه آن حدود 3 تن است؛ بالغ بر 50 نفر به صورت مستقیم مشغول کار هستند و 

مراحل بافت، تکمیل و رنگرزی پارچه انجام می شود.

گفت وگو با مهندس سیدعلی سجادیان - مدیرعامل شرکت بافت و تکمیل آپادانا )پرسپولیس(
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شغل، پذیرفته نیست، تکمیل ها پیشرفت کرده و وجود 
دستگاه خارزنی در اکثر کارخانه های نساجی الزامی است. 
امروزه رشد اقتصاد، افزایش جمعیت و توسعه دانش فنی 
صنف قابل مقایسه با آن مقطع زمانی نیست. در کل اوضاع 
را بهتر و رو به رشد می بینم زیرا حکمرانان و متولیان کشور 
نسبت به مصالح مملکت آگاه تر شده اند البته بسیاری از 
همکاران به دلایل مختلف تولید را کنار گذاشته اند یا به 
خارج از کشور مهاجرت کرده اند ولی کسانی که ماندند و 

به تولید ادامه دادند در مسیر رشد و توسعه گام برداشتند. 
که  حالی  در  بهتر شده  روز  به  روز  کیفیت محصولات 
روزگاری، آبرفت پارچه فاجعه بود و در همین زمان مردم 
اعتماد خود را نسبت به کیفیت پارچه های پنبه ای داخلی 
از دست دادند. معتقدم زمانی که تکنولوژی آبرفت گیری 
پارچه های گردباف، دستگاه های خشک کن و در نهایت 
کامپکت مورد استفاده قرار گرفت؛ آبرفت پارچه ها به شدت 

کاهش پیدا کرد. 
البته پیش از ما در اروپا این تکنولوژی وجود داشت و طبعاً 
با یک فاصله زمانی به ایران رسید ولی مردم ایران دیگر 
آن کیفیت از پارچه را به عنوان تولید ایرانی ندیدند و اگر هم 
دیدند تحت برندهای فیک به آنان عرضه شد؛  آن سال ها 
سهم کمی از بازار داشتیم به جز 3-4 سال اخیر که قیمت 
ارز واقعی شد؛ لذا تفکری که در ذهن مصرف کننده ایرانی 
از پارچه تریکو باقی مانده، متعلق به دهه70 است و آنان 
محصولات باکیفیت دهه های 80 و 90 اکثر کارخانه های 
نساجی که براساس ماشین آلات مدرن و تکنولوژی های 
روز دنیا تولید شده را ندیدند یا به اسم پوشاک خارجی 
خریدند! بارها به دوستان گفته ام دو سال گذشته فرصت 
طلایی و بسیار ارزشمندی برای برندسازی تولیدات ایرانی 
بود چون مردم مجبور به خرید محصولات ایرانی هستند و 
حتی می دانند اتیکت های خارجی که روی پوشاک نصب 

می شود؛ تقلبی است!  
رسانه ها و مطبوعات باید به این موضوع بیشتر بها دهند. 
متأسفانه مردم ما به شدت خارجی پسند هستند. برای 
مثال می دانند لباسی که خریده اند دوخت ایران است نه 
تولید نایک! ولی چون فکر می کنند جنس خارجی به آنان 
البته تعداد برندهای  شخصیت می دهد؛ آن را می خرند! 
موفق داخلی مانند سله بن، سارک، کانی راش، تولیکا و 
...کم نیست و موفقیت آنان نشان می دهد تولید پوشاک 
باکیفیت و متنوع در ایران امکان پذیر است فقط نیازمند 

فرهنگ سازی و تلاش بیشتر تولیدکنندگان است. 

مردم به دلیل تحریم، افزایش نرخ ارز و ... به زعم 
شما مجبور به خرید کالای داخلی هستند اما پس از 

باز شدن درب های کشور به روی واردات ؛ بار دیگر 

خارجی  محصولات  خرید  برای  آنان  هجوم  شاهد 

محصولات  خوب  کیفیت  دلیل  به  یا  بود  خواهیم 

تولیدات  خریدار  همچنان  می دهند  ترجیح  داخلی، 

ایرانی باشند؟

این موضوع به ابعاد فرهنگی جامعه برمی گردد. امروزه 
کیفیت، طرح و تنوع پوشاک ایرانی حرف های زیادی برای 

گفتن دارد. 

صنایع  های  فعالیت  روند  بر  کرونا  میزان  چه  تا 
نساجی اثرگذار بود؟

شیوع کرونا و همزمانی آن با افزایش نرخ ارز ممکن است 
ارز فرصت  نرخ  بالا رفتن  را دچار خطا کند.  ما  تحلیل 
محسوب  داخلی  تولیدکنندگان  برای  خوبی  فوق العاده 
می شود اگرچه کرونا بازار تمام صنایع و تولیدات کشور را 

تحت تأثیر خود قرار داد.

با افزایش نرخ ارز تهیه مواد اولیه و قطعات یدکی 
دشوارتر نمی شود؟

بله. بهتر است بگوییم واقعی شدن قیمت ارز! از اقتصاد 
دانان آموخته ام که قیمت ارز قابل دستکاری است که این 
عمل خیانت به تولید ملی است. مدیران ارشد هر کشوری 
باید اولویت های مملکت خود را مدنظر قرار دهند؛ بر این 
اساس آیا مسئولان ما می خواهند تولید انجام شود یا خیر؟ 
اگر قرار است تولیدی صورت نگیرد، طبعاً سیاست های 
کلان به سمت تجارت، پایین نگه داشتن نرخ ارز و ... 
حرکت خواهد کرد ولی در صورتی که تولید را اولویت 
دارد و  ارز چه توجیهی  می دانند، پس دستکاری قیمت 
اصولًا چه دستاوردی جز به زمین زدن تولیدکننده داخلی 
دارد؟ روی هم رفته همچنان منتظر فرا رسیدن دوران 

پساکرونا، بازگشایی مدارس، دانشگاه ها و .. هستیم. 

و فکر می کنید این انتظار چقدر ادامه خواهد داشت؟
شرایط جهانی مجدداً سخت شده و اروپا در حال قرنطینه 
مجدد است ولی فکر می کنم تا یک سال و نیم آینده درگیر 

این شرایط متزلزل خواهیم بود.

منابع  از  پارچه  تولید  برای  را  موردنیاز  اولیه  مواد 

داخلی تهیه می کنید یا خارجی؟

حجم عمده مواد اولیه مصرفی ما نخ پنبه ای است که 90 
درصد آن از تولیدات داخلی و مابقی از پنبه های وارداتی 
تأمین می شود. البته اگر نخ پنبه باکیفیت ایرانی در موعد 
مقرر به دستمان برسد، متأسفانه حدود ۲0-30 درصد آنها 

کیفیت قابل قبولی دارند.

دلیل کیفیت پایین نخ های ایرانی چیست؟
نوع  از  پنبه  الیاف  می کنند  اعلام  ریسندگی  واحدهای 
مرغوب و به اندازه کافی در اختیارمان قرار نمی گیرد زیرا 
مجهز به ماشین آلات مدرن هستیم که به دلیل کمبود مواد 

اولیه متوقف مانده اند.
معتقدم بافت و تکمیل ما توانسته مواد اولیه و ماشین آلات 
روز را تأمین نماید ولی واحدهای ریسندگی به دلیل موانعی 
که پیش رو دارند؛ موفق به تهیه مواد اولیه مرغوب نشدند 
و در حال حاضر حدود 60-70 درصد نخ های تولید داخل 
مطلوب نیست و ناگریز به استفاده از آنها هستیم که این 

امر به کیفیت پوشاک ایرانی لطمه خواهد زد. 

شاید مشکل از اینجاست که عمده پنبه مصرفی 
واحدهای ریسندگی از پنبه ازبکستان تهیه می شود 

که این کشور به دلیل تمرکز بر توسعه واحدهای 

ریسندگی خود، حجم صادرات پنبه به سایر کشورها 

را کاهش داده؛ همچنین شنیده ایم چین در حجم 

پنبه می کند و محصول  اقدام به خرید  بالا  بسیار 

لذا یکی  باقی نمی ماند  ایرانی  برای تجار  مرغوبی 

از درخواست های مهم فعالان ریسندگی این است 

که مسئولان اجازه واردات آزادانه از تمام کشورهای 

تولیدکننده پنبه را به آنان بدهند. 

بله کاملًا در جریان این مسائل هستیم و گویا وزارت جهاد 
کشاورزی برای جلوگیری از ورود آفت کرم سرخ، واردات 
پنبه از سایر کشورها را ممنوع اعلام کرده  که این امر افت 
شدید کیفیت نخ های پنبه ای را به همراه دارد. جای تأسف 
است که امکان تولید پارچه های گردباف داخلی در سطح 
عالی و کم نظیر وجود دارد اما نخ های مرغوبی در اختیار 

واحدهای بافندگی قرار نمی گیرد.

در  که  معناست  این  به  نظیر  کم  و  عالی  کیفیت 
بازارهای خارجی نیز قادر به عرض اندام باشد. آیا این 

طور است؟ 
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بازار داخلی آن قدر تشنه است که مجالی برای پرداختن به 
صادرات وجود ندارد و کمتر تولیدکننده ای به صادرات فکر 

می کند. 

بیایید فرض کنیم بازار داخلی اشباع است؛ در این صورت 
چطور؟

خیر.. قیمت تمام شده ما بالاتر از رقبای ترکیه است علی رغم 
قیمت پایین انرژی و دستمزد نیروی انسانی در کشور که باید 
به قیمت تمام شده کمتر منتهی شود. معتقدیم ریشه اصلی 
این قضیه از نخ و مواد اولیه آغاز می شود که تقریباً یک دلار 
بالاتر از رقیبان ترکیه تهیه می کنیم و این امر منجر به بالا 
باید  ایرانی می شود.  ماندن قیمت تمام شده محصولات 
واحدهای ریسندگی تدبیری بیندیشند و این مشکل را برطرف 
نمایند وگرنه در طولانی مدت با چنین قیمت هایی بالایی، 

امکان صادرات نخواهیم داشت. 

و دلیل قیمت تمام شده بالای پنبه در ایران ؟
انحصار و سیاستگزاری های نادرست حکومتی باعث شد 
واحدهای ریسندگی به دلیل کشش بالای بازار و تعرفه های 
ناکارآمد، مجبور به تولید رقابت محور نشوند! جالب است بدانید 
ماده اولیه را حدود 30 درصد نسبت به تولیدکننده ترکیه گرانتر 

تهیه می کنیم. 

پس صادرات پارچه ایران از نظر اقتصادی مقرون به 
صرفه نیست و از نظر کیفی هیچ کمبودی ندارد؟

کیفیت بعضی از پارچه های تولید داخل کاملًا رقابت پذیر است 
و قابل صادرات هستند البته امکان تولید تمام اقلام پارچه را 

نداریم و باید وارد شوند. 

و صادرات به کدام کشورها؟
ممکن است برای صادرات به اروپا مسیر طولانی پیش رو 
داشته باشیم اما در صورت بهای تمام شده مناسب، به راحتی 

می توانیم بسیاری از بازارهای دیگر دنیا را  به دست  آوریم. 

نمونه  تاکنون  آیا  چیست؟  از  برگرفته  اطمینان  این 
تولیدات را به تولیدکنندگان خارجی نشان داده اید و آنان 

به کیفیت بالای پارچه های ایرانی اذعان داشته اند یا بر 

اساس استدلال و نتیجه گیری خودِ شماست؟

مراجعه کننده خارجی نداشته ایم و در مقایسه با توانمندی ها 
و امکانات واحدهای بافندگی به این موضوع اطمینان دارم. 

کیفیت  نمایشگاه های خارجی  از  بازدید  در جریان  البته 
پارچه های عرضه شده را مورد تحلیل قرار می دهیم؛ از سوی 
دیگر متأسفانه یا خوشبختانه آن قدر پارچه وارداتی در کشور 
وجود دارد که یک تحلیل ساده نشان می دهد کیفیت تولیدات 
داخلی بسیار بالاست به طوری که مرتب با پارچه ترکیه 

مقایسه می شود. 

واحدهای پوشاک نسبت به عملکرد صنعتگران پارچه 
رضایت کاملی ندارند و معتقدند »تولیدکنندگان پارچه 

امکان تولید محصول مدنظر ما را از نظر قیمت، جنس، 

مدل، طرح، سرعت تولید و حتی تیراژ تولید ندارند،  باید 

تیراژ بسیار بالایی از یک نوع پارچه را سفارش دهیم 

تا تولید برایشان مقرون به صرفه باشد در حالی که 

پوشاک به دلیل تغییر سریع مد، نیازی به چندصد متر 

پارچه ندارد به همین دلیل ترجیح می دهیم / مجبوریم 

از پارچه ترک استفاده کنیم« این موضوع را چگونه 

ارزیابی می کنید؟

در مورد قیمت باید بگویم تولیدکننده پوشاک باید سرمایه 
کافی )برای خرید مواد اولیه( در اختیار داشته باشد در حالی 
که اغلب اوقات خواهان خرید اعتباری و امانی هستند در حالی 
که چنین طرز تفکری متعلق به بیست سال پیش و به شدت 
قدیمی است. طی سال های اخیر آن قدر عملکرد این صنف 
ضعیف بوده و سودهای آنچنانی کسب کرده اند و به رشد مالی 
رسیده اند که باور نمی کنند برای مواد اولیه را باید به صورت 
نقدی بخرند. پس به طور کلی با واحدهای تولید پوشاک به 
شدت در زمینه نقدینگی مشکل داریم.  در زمینه حجم تولید 
واقعیت این است که مشتریان چندان بزرگی ) از نظر تیراژ 
تولید( نداریم که فرصت کافی برای انجام سفارشات آنها را 
نداشته باشیم اما  شنیده ام برخی واحدهای تولیدی گلایه 
مندند که صنعت نساجی آنقدر قوی نیست تا مواد اولیه را به 
سرعت در اختیارمان قرار دهد. این موضوع که تولید پارچه در 
تیراژ پایین مقرون به صرفه نیست را می پذیرم. به واسطه 
نرخ بالای ارز و محدودیت واردات پوشاک با حجم انبوه و 
بسیار گسترده ای از تقاضای مشتریان ناخوانده روبرو شدیم 
در حالی که آمادگی قبلی نداشتیم؛ ولی اگر برنامه مشخصی 
در اختیارمان قرار می دادند و می دانستیم درب های کشور به 
روی واردات بسته می شود،  قادر به رفع نیازهای آنان نسبت 

به پارچه باکیفیت بودیم. 

 خب تولیدکنندگان پوشاک هم نمی دانستند درب ها 

کشور بسته و واردات محدود خواهد شد. 

تولیدکننده پوشاک می خواهد تحت هر شرایطی بازار خود 
را حفظ کند. مردم ایران نیازمند پوشاک باکیفیت هستند و 
یک باره واردات متوقف شده در حالی که مردم به پوشاک 
خارجی عادت کرده اند. موضوع مانند داستان اول مرغ بوده یا 
تخم مرغ شده!!! ! از ابتدا واردات حجم گسترده پوشاک قاچاق 
به کشور اشتباه بود و کار نادرست، عُرف شد، حال خواسته 
یا ناخواسته با این کار نادرست مبارزه شده که برای همگان 
تبعاتی دارد. به نظرم مصرف کننده، تولیدکننده پوشاک و 
واردکننده باید دور یک میز بنشینیم و ببینیم طرز تفکراتمان تا 
چه میزان با هم تشابه و تفاوت دارد. در مورد »تعارض منافع« 
بحث شود، آیا صنعتگران پوشاک حاضرند سه سال صبر کنند 
تا تولیدکننده پارچه توان خود را به سطح مدنظر آنان برساند؟ 

مشکل اینجاست که تعارض منافع حتی در میان 
اعضای یک تشکل هم وجود دارد و هیچ کدام حاضر 

نیستند از مواضع خود عقب نشینی کنند!

بله متأسفانه. یکی از همکاران ما در کنار تولید به واردات 
غیرقانونی پارچه )که مشابه داخلی ندارد( می پردازد و در 
کمال تعجب یا وقاحت به ما هم پیشنهاد واردات می دهد. البته 
واردات اشکالی ندارد زیرا واحدهای ریسندگی امکان تأمین 
نخ های  باکیفیت برای تمام فعالان بازار را ندارند اما معتقدم 
واردات نخ باید توسط اتحادیه ها و مصرف کنندگان واقعی 

تسهیل شود. 

از تعرفه به عنوان شمشیر دولبه یاد می شود؛ یعنی به 
نفع یک طرف و به زیان طرف مقابل.کاهش تعرفه واردات 

نخ اعتراض واحدهای ریسندگی را در پی دارد و افزایش 

آن، فریاد تولیدکنندگان پارچه را در می آورد!

طرح آمایش چنین مشکلاتی را برطرف می کند.  در یک 
سیستم دموکرات سیاستگزاران و مسئولان باید نماینده واقعی 
تولید و صنعت باشند زیرا صلاح ما را بهتر می دانند. اگر تصمیم 
گرفته اند با تعیین تعرفه منطقی، از منافع یک صنعت دفاع کنند 

؛ باید تابع باشیم. 

به تعبیر بعضی صنعتگران نساجی، تکمیل و رنگرزی 
پاشنه آشیل این صنعت است... تولید نخ و پارچه در 

سطح قابل قبولی است ولی به مرحله تکمیل و رنگرزی 

که می رسد، نارسایی ها نمایان می شوند. در این مورد 

هم دیدگاه خود را اعلام نمایید. 
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طبعاً بافت پارچه از نظر مالی و فنی آسان تر از تکمیل و 
رنگرزی است. ضعف در بخش تکمیل را به طور نسبی قبول 
دارم. تعداد تکمیل کارهای باکیفیت در کشور ما هنوز انگشت 
شمار است چون تقاضایی وجود ندارد! شاید حدود ۲0 درصد 
از تولیدکنندگان پوشاک نسبت به کیفیت تکمیل پارچه گلایه 
دارند که آنها هم برندهای مطرح کشورند و مابقی به وضع 
موجود راضی هستند و بیش از آن مطالبه نمی کنند؛ وقتی 
تقاضایی نباشد، تکمیل با مواد و رنگ گرانقیمت توجیهی 
ندارد. وقتی به مشتریان اعلام می کنیم مواد تکمیلی برای 
ضدچروک شدن یا ضدآبرفت پارچه وجود دارد؛ می گویند 
نیازی نیست چون مردم توقعی ندارند... این نکته، انسان را 
به تفکر وا می دارد که اصولاً چند درصد از مردم لیبل های 
پوشاک را می خوانند؟ آیا به جنس پارچه توجه می کنند؟ اصلًا 

انتظارشان از پوشاک چیست و چقدر تأمین می شود؟
 

مردم از لحاظ سطح درآمد یکسان نیستند. قشر 
متمول دنبال برند و پوشاک اصیل خارجی است. قشر 

متوسط ممکن است به برند داخلی توجه کند و کیفیت 

برایش مهم تر از قیمت باشد. قشر کم درآمد توجهی 

به کیفیت ، برند یا حتی کشور سازنده پوشاک ندارند 

چون دغدغه اش قیمت پایین است و بس...

علاقه دارم بدانم که در سایر کشورها وضعیت چگونه است؛ 
یعنی عامه مرم چقدر در مورد پوشاک اطلاعات دارند؟ برای 
خرید پوشاک به چه فاکتورهایی فکر می کنند و چه انتظاری 
از یک پوشاک دارند؟ یکی از دوستان تولیدکننده می گفت» 
مردم از ما زره می خواهند نه لباس! قدرت خرید مردم بسیار 
پایین آمده و باید پارچه ای برای آنان تولید شود که استحکام و 

دوام زیادی داشته باشد. «  

تصمیم ندارید دوخت را به مجموعه خود اضافه کنید؟
اگر تیم متخصص را داشته باشیم در ادامه کار وارد عرصه 
دوخت خواهیم شد. دوخت به برندسازی و هدف گذاری 
منتهی می شود این که محصول برای چه گروه سنی و 
کدام قشر جامعه تولید می شود. به دوخت فکر می کنیم اما 
فعلًا برنامه ای برای تحقق آن نداریم. اولویت ما تقویت بخش 
تکمیل و به روز رسانی ماشین آلات است. مثلًا تکمیل پارچه 
گردباف با عرض باز و عرض بسته انجام می شود که متأسفانه 
در کشور ما تجهیزات عرض بسته وجود دارد در حالی که 
تولیدکنندگان پوشاک نیاز مبرمی به عرض باز دارند و باید نیاز 

آنان را برطرف نماییم.

واردات ماشین آلات به دلیل تحریم و نرخ بالای ارز 
سخت نیست؟

سخت هست اما در نهایت به صرفه است زیرا بازار بسیار خوبی 
دارد. البته به یاد داشته باشیم از ماشین آلات اروپایی به طرف 
ماشین های چینی و ترکیه روی اورده ایم و بخت با ما یار بوده 
که چین در تولید ماشین آلات صنعت رشد قابل توجهی دارد 
و چندان بابت نداشتن ماشین آلمانی تأسف نمی خورم زیرا 
ماشین چینی و ترکیه قیمت مناسب تری دارند هر چند عمر 

مفیدشان بسیار کمتر از مشابه آلمانی است. 

منظورتان از ماشین های چینی یعنی آنهایی که تحت 
لیسانس برندهای اروپایی در این کشور تولید می شوند 

یا ماشین صد درصد تولید چین؟

البته  است؛  چین  تولید  درصد  صد  ماشین آلات  منظورم 
ماشین های تکمیل ترکیه هم عملکرد خوبی دارند.

بین ماشین دست دوم اروپایی و ماشین اورجینال 
چینی یا ترکیه کدام را انتخاب می کنید؟

ماشین آلات اورجینال چین و ترکیه... البته ماشین دست دوم 
چینی را پس از تأیید سلامت و اصالت آن خریده ام. باید توان 
مالی بسیار بالایی داشته باشیم تا به خرید ماشین های اروپایی 

فکر کنیم چون تفاوت قیمت بسیار بسیار بالاست.

تولیدکننده  به  از طرف شما  پارچه  رنگ  پیشنهاد 
پوشاک پیشنهاد می شود یا آنان به شما سفارش رنگ 

می دهند؟ 

هر دو...بیشتر مشتری به ما خط می دهد که فلان رنگ مورد 
استقبال بیشتر مردم قرار دارد و بر این اساس رنگرزی انجام 
می شود اما بسیار علاقه داریم خودمان خط دهنده باشیم. 
دوستی تعریف می کرد:» نمی دانیم چه اتفاقی رخ می دهد که 

ناگهان مردم تصمیم می گیرند یک رنگ را نخرند!!!!«

رنگ و روانشناسی ارتباط تنگاتنگی با هم دارند و 
نگاهی به رنگ غالب در پوشش مردم جامعه می تواند 

بازتابی از روحیات مصرف کنندگان باشد. آیا تاکنون 

برای خود چنین تحلیلی انجام داده اید؟

بله همینطور است و جزو آرزوهایم است که نه فقط در 
مورد رنگ بلکه در مورد پیش بینی بازار به توانمندی 
بسیار  ها  خیابان  پیش  روز  چند  برسم.  قبولی  قابل 
خلوت بود و بین ما اصطلاحی رایج است که مردم کجا 

هستند؟! وقتی یک روز بازار خوب است یعنی اکثریت 
مردم به دلیلی که ما نمی دانیم، خرید انجام می دهند و 
فردای همان روز خبری از آنان نمی شود! باید بتوانیم 
این دلیل را پیش بینی کنیم که امروز یک معمای بزرگ 
برای ماست. گاهی از خلوتی خیابان متوجه می شویم 
تیم ملی فوتبال یا دربی پایتخت در حال برگزاری است!! 
بعضی علائم مانند بازی فوتبال، شب عید، اول هر ماه  
و امثال آن شناخته اند اما بسیاری از مواقع خلوتی یا 
شلوغی بیش از حد بازار دلایل نامشخصی برای ما دارد. 

این گفت وگو را  اواخر آبان 1400 انجام می دهیم؛ 
در حال حاضر چه رنگی بیشتر مورد استقبال مردم قرار 

دارد و به اصطلاح در بورس است؟

رسته کاری ما پوشاک مردانه و بچه گانه است و در این گروه 
متوجه شده ایم رنگ های پُر و شارپ )به اصطلاح عامیانه 
جیغ( متداول است. رنگهایی که 5-6 سال پیش مد شده بودند 

و باز هم از سرعت بازار و مد جا ماندیم.
 

کسب و کار در مجموعه شما خانوادگی است. این 
مدل چه مزایا یا معایبی دارد؟

از نظر من عالی و مانند یک گنج ارزشمند است که نیاز به 
مدیریت دقیق و صحیح دارد. فرصت کم نظیری است که در 
کسب و کار خود با بستگان درجه یک و خانواده خود همراه 
باشید. نکات مثبت این نوع فعالیت به مراتب بیشتر از نقاط 

منفی است. 

آیا به سرمایه گذار یا کارآفرین نوپا توصیه می کنید 
وارد بخش بافت ، تکمیل و رنگرزی شود یا خیر؟

بله.. چون شیفته تولید و به سود اندک آن در مقابل ساخت 
و ساز و ... راضی هستیم هرچند از نظر منطقی، این حرف 
توجیهی ندارد! همان طور که هیچ نوع تولیدی در کشور ما 
مقرون به صرفه نیست. تولید حس بسیار خوبی دارد و اگر 
دنبال کسب سود سریع هستید، به هیچ عنوان گزینه خوبی 

نیست!

نکته پایانی
طی دو سال اخیر به واسطه فعالیت های گروهی و تشکیلاتی 
متوجه این موضوع شده ام که جای کار گروهی در صنعت 
نساجی و پوشاک بسیار خالی است. امیدوارم افراد، اهتمام 

بیشتری به کار گروهی داشته باشند. 
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در مراسم افتتاحیه این نمایشگاه، مهندس افسانه 
محرابی- مدیرکل دفتر صنایع نساجی، پوشاک و 
سلولزی وزارت صمت- به لزوم راه اندازی کنسرسیوم 
صادراتی با محوریت اتاق بازرگانی برای رفع مشکلات 
صنعت فرش ماشینی اشاره کرد تا به رونق صادرات 

فرش ماشینی منتهی شود.
از  متشکل  صادراتی  کنسرسیوم  شد:  یادآور  وی 
مجموعه متخصصین و کمیته های مختلف خواهد بود 
و طبق راهنمایی های راهبردی، مسیر صادرات را برای 

فعالان این حوزه تسهیل می کند. 
محرابی در ادامه بیان داشت: ابراز داشت: نمایشگاه 
فرش ماشینی با توانمندی بالا و در راستای اهداف 
برگزاری نمایشگاه که به هم رسانی واحدها و عرضه 
و تقاضا است؛ برگزار شده است. این مقام مسئول، 
صنعت فرش ماشینی را همگام با تکنولوژی های روز 
دنیا برشمرد که در قالب کالای نهایی و مصرف خانوار 
جزو لوازم خانگی محسوب می شود و در کیفیت و 

کمیت، به خودکفایی نیز رسیده است. 
وی تصریح کرد: اگرچه ظرفیت تولید فرش ماشینی 
در کشور، سالانه 135 میلیون متر مربع است اما تمام 
این ظرفیت به طور کامل در مدار تولید قرار ندارد. 
برای مثال طی سال گذشته تولید فرش ماشینی کشور 
به حداکثر 94 میلیون متر مربع رسید؛ لذا یکی از نکات 
مورد توجه  وزارت صمت دنبال، تکمیل ظرفیت های 

خالی و افزایش صادرات فرش ماشینی است.
و  پوشاک  نساجی،  صنایع  دفتر  مدیرکل  گفته  به 
سلولزی وزارت صمت،  فرش ماشینی ایران، سرآمد 
به  ویژگی  این  و  دنیاست  ماشینی  فرش  تولیدات 
واسطه استفاده این صنعت از تکنولوژی روز دنیا و 
هنر و خلاقیت است و به جرئت می توان گفت نقش، 
طرح و رنگ فرش ماشینی ایران در دنیا، حرف های 
زیادی برای گفتن دارد. به علاوه، وزارت صمت از هر 
کمک و حمایتی در راستای شکوفایی بیش از پیش 
این محصول دریغ نخواهد کرد و تلاش می کند با 
تخصیص ارز مورد نیاز صنایع برای تأمین سرمایه در 
گردش و نوسازی صنایع، بخشی از مشکلات آن را 

حل نماید.
رضا فاطمی امین- وزیر صمت- از پیشنهاد دفتر کل 
ایجاد  بر  صنایع نساجی و پوشاک وزارتخانه مبنی 
مشکلات  بررسی  منظور  به  صادراتی  کنسرسیوم 
و چالش های پیش روی آن ها استقبال کرد و قول 
برگزاری جلسه ای را با حضور نماینده اتاق ایران و 
اتاق کاشان و همراهی دفتر صنایع نساجی و پوشاک 
وزارت خانه و تولیدکنندگان فرش های ماشینی را داد.

غلامحسین شافعی- رئیس اتاق ایران- نیز ضمن 
بازدید از غرفه های نمایشگاه، راه گذر از مشکلات 
را همراهی مسئولان و شنیدن مشکلات صاحبان 
کسب وکار دانست و گفت: صنعت فرش ماشینی ایران 

گزارشی از برگزاری سیزدهمین نمایشگاه بین المللی کف پوش ، موکت ، فرش  ماشینی و صنایع وابسته

اشاره:
سیزدهمین نمایشگاه بین المللی کف پوش ، 
موکت ، فرش  ماشینی و صنایع وابسته در 
بین المللی  نمایشگاه های  دائمی  محل 
ایران با حضور وزیر صمت، معاون امور 
صنایع وزارت صمت، مدیرکل دفتر صنایع 
نساجی، پوشاک و سلولزی وزارت صمت، 
رییس اتاق بازرگانی کاشان، صنعتگران، 
فرش  دست اندرکاران  و  تولیدکنندگان 
و 10۵  شد  افتتاح  کف پوش  و  ماشینی 
غرفه در مساحتی حدود 14 هزار مترمربع 
محصولات،  عرضه  به  روز  چهار  طی 
دستاوردها و خدمات جدید خود پرداختند.

گزارش
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از تکنولوژی روز بهره مند است لذا شایسته رسیدگی 
بیشتر و تسهیل مسیر صادرات می باشد.

مهدی صادقی نیارکی- معاون امور صنایع وزارت 
صمت- در جریان بازدید از نمایشگاه مذکور گفت: 
فرش  صنعت  در  صنعتی  واحد  یک هزار  از  بیش 
ماشینی، کفپوش، موکت و چمن مصنوعی مشغول 
به فعالیت هستند و طی ۶ماهه نخست سال جاری 
41میلیون مترمربع فرش ماشینی،۶۶میلیون مترمربع 
موکت و 3۸۰۰تن چمن مصنوعی در کشور تولید شده 

است.
معاون امور صنایع وزارت صمت، ادامه داد: بیش از 
135میلیون مترمربع ظرفیت تولید فرش ماشینی و 
۲۸1میلیون متر مربع ظرفیت تولید انواع موکت در 
کشور وجود دارد و در سال گذشته صنعتگران در حوزه 
اسمی  از ۷۰درصد ظرفیت  بیش  با  ماشینی  فرش 
مشغول به فعالیت بوده اند. لازم به ذکر است در ۶ 
ماهه سال جاری ۲۸هزار تن فرش ماشینی معادل 
11۰میلیون دلار،1۰هزار تن موکت معادل ۷میلیون 
دلار و 1۰تن چمن مصنوعی معادل 14هزار دلار از 

کشور به آسیا، اروپا و اقیانوسیه صادر شده است.
بنابر اعلام صادقی، طبق دستور وزیر صمت مقرر 
شد با محوریت سازمان توسعه تجارت ایران و حضور 
تشکل های مرتبط با فرش ماشینی و دفتر صنایع 
نساجی، پوشاک و سلولزی، برای توسعه صادرات و 

افزایش تولید تدابیر لازم اتخاذ گردد.

سیزدهمین  غرفه داران  از  تعدادی  با  *گفت وگو 
نمایشگاه فرش ماشینی و کفپوش

*صادرکننده، قاچاقچی نیست!
محمود تولایی- رئیس اتاق بازرگانی کاشان- در 
پاسخ به این سوال که کرونا طی دو سال اخیر چه 
تأثیراتی بر روند تولید، فروش و بازار فرش ماشینی 
محدودیت های  ابتدا  در  کرونا  گفت:  داشت،  کشور 
و  کسب  و  آورد  وجود  به  دنیا  تمام  برای  فراوانی 
کارهای مختلف از جمله فرش ماشینی را با مشکلات 
عدیده ای روبرو ساخت زیرا یکی از نخستین مراکزی 
که به اجبار تعطیل اعلام شد؛ فروشگاه ها و مراکز 

SHOW ROOM بود که به شدت بر تولیدکنندگان 

بخش  در  رساند،  جدی  آسیب  عرضه کنندگان  و 
تجارت خارجی نیز این معضل وجود داشت و رکود 
به  شرایط  تدریج  به  اما  کردیم  تجربه  را  سنگینی 
سمت بهبودی پیش رفت و وضعیت به حالت عادی 
خود بازخواهد گشت. البته در این میان کارخانه  ها به 
تولید ادامه دادند و با حفظ نیروهای شاغل به آموزش 
آنها پرداختند، برخی به نوسازی و بازسازی خطوط 
تولید پرداختند و توانستند خود را به روز نگه دارند؛ در 
نتیجه امروز شاهدیم عقب  ماندگی یک ساله خود را 
در بخش های مختلف مانند تکنولوژی، ماشین آلات، 
نوآوری، طراحی، نوع بافت و ... جبران و رشد خوبی 

کرده اند.
وی ادامه داد: بازدید کلی از نمایشگاه امسال نشان 
می دهد نسبت به دو سال گذشته، مشارکت کنندگان با 

انگیزه و اشتیاق بیشتری حضور یافته اند و تشکل های 
فرش ماشینی تولیت نمایشگاه را برعهده گرفتند و 
با تشکیل شورای سیاستگذاری و ایجاد هماهنگی 
میان تشکل ها توسط اتاق بازرگانی کاشان به جرئت 
برپایی  شرایط  از  غرفه داران  اکثر  گفت  می توان 
نمایشگاه خرسند هستند و معتقدند سطح برگزاری 
این نمایشگاه را باید به سطح جهانی برسانیم. اگر 
نمایشگاه، واژه »بین المللی« را یدک می کشد، باید 
زمینه حضور غرفه داران و بازدیدکنندگان از کشورهای 

مختلف را فراهم نماییم
و  ظرفیت ها  نمایش  هدف  با  داشت:  ابراز  تولایی 
توانمندی های تولیدکنندگان فرش ماشینی از تمام 
)به  مختلف  سفارت خانه های  بازرگانی،  وابستگان 
مسئولان  و  صادرات(   مقصد  کشورهای  خصوص 
از برپایی  مرتبط وزارت امور خارجه یک ماه پیش 
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آوردیم،  عمل  به  دعوت  رسمی  طور  به  نمایشگاه 
تجار بین المللی در جریان برپایی این نمایشگاه قرار 
گرفتند و نهایت تلاش خود را به عمل آوردیم تا در 
سال نخست حضور اتاق بازرگانی کاشان- در کسوت 
مدیریت نمایشگاه-  با دعوت این افراد از موقعیت 
پیش آمده به نفع صادرات بهره  مند شویم. پس اگر 
بخش بین المللیِ نمایشگاه را با تمرکز و زمان بیشتری 
مورد توجه قرار دهیم فرصت های بسیار مثبت و خوبی 
در صنعت فرش ماشینی شکل خواهد گرفت زیرا از 
واردات این محصول به کشور تقریباً بی نیاز هستیم و 
رقیبان نمی توانند به شکل جدی وارد بازار داخلی ما 
شوند اما بیشترین مشکل در بخش تحریم ها، مسائل 

بانکی، رفع تعهدات ارزی و امثالهم است.
رئیس اتاق بازرگانی کاشان در مورد بازگشت ارز های 
صادراتی گفت: سال139۷ بانک مرکزی به صورت 
خلق الساعه،  قوانین  تصویب  با  و  شتاب زده  کاملًا 

صادرکنندگان را غافلگیر کرد و تولیدکنندگان و فعالان 
به طوری که  بسیاری شدند  لطمات  دچار  صادراتی 
برخی عطای صادرات را به لقای آن بخشیدند. پس 
از برگزاری جلسات متعدد با مدیران بانک مرکزی، 
وزارت اقتصاد، اتاق بازرگانی و ... این موضوع تفهیم 
شد که تولیدکننده و صادرکننده نه تنها قاچاقچی 
نیستند بلکه انسان های شریف، محترم، دلسوز نظام 
و صادق هستند و به قول معروف برادری خود را برای 
کشور و ملت به اثبات رسانده اند و متأسفانه به جای 

تکریم، مورد تخریب قرار گرفته اند.
وی تصریح کرد: به یاد داشته باشیم طی دو سال 
یعنی  نمونه  صادرکننده  شد  اعلام  تلویحاً  گذشته 
قاچاقچی! این واژه بسیار توهین آمیز و دلسردکننده 
است آن هم برای کشوری که قادر به فروش منابع 

نفتی خود نیست و نیاز جدی به دلار و ارز دارد! 
به گفته تولایی، در تمام کشورها با تنزل ارزش پول 

ملی، صادرات توسعه می یابد و روند صعودی به خود 
می گیرد اما در ایران این روند معکوس است یعنی به 
صورت همزمان هم با کاهش ارزش پول ملی و هم 

افت محسوس صادرات روبرو شدیم! 
وی با اعلام این مطلب که متأسفانه حجم دخالت های 
دولت در اقتصاد کشور بالاست و اغلب مفاسد اقتصادی 
متأثر از مسائل دولتی می باشد، گفت: بخش خصوصی 
همیشه صادقانه پای میدان بوده و فراز و نشیب های 
بسیاری را پشت سر گذاشته است. امیدوارم دولت، 
آینده کشور را بر منافع قشری، قومی و جناحی ترجیح 
دهد، در مسیر درست به حرکت ادامه دهند و بداند 
تا این اتفاق رخ ندهد، به سوی رشد و توسعه پیش 

نخواهیم رفت. 
تولایی رقم صادرات فرش ماشینی کشور را حدود 
3۰۰ میلیون دلار برآورد کرد و گفت: به سال 14۰۰ 
خوش بین هستم و فکر می کنم شرایط بهتری پیش 
روی ماست؛  کما این که تجربه 45۰ میلیون دلار 
صادرات را داریم که این رکورد در صادرات یک شاخه 
از صنایع نساجی رقم قابل ملاحظه ای است هرچند 
برای ما قانع کننده نیست و امیدوارم تا چند سال آینده 

به 1/5 میلیارد دلار برسد.

* باید با شرایط سخت تولید کنار بیاییم
در  » مجتمع نساجي آسایش کاشان« سال13۸۰ 
زمینه تولید فرش ماشینی تأسیس شد و با تمرکز بر 
صادرات توانست طي پنج سال )۸9،9۰، 9۲،94و95( 
به عنوان صادرکننده  نمونه کشوری )ملی( ، طی 
تا سال 139۶(  )از سال13۸3  متوالی  چهارده سال 
به عنوان صادرکننده نمونه  و سال های 139۷و 139۸ 
به عنوان صادرکننده ممتاز استان اصفهان برگزیده 
شود. تولیدات این مجموعه با حدود 9۰۰ نفر نیروی 
شاغل، انواع فرش ماشینی 1۲۰۰ ، هزار ، ۷۰۰ شانه  ، 
فرش کودک ،  فریز ، گبه ، گلیم  و گلیم جاجیم را در 

برمی گیرد. 
محمد تقی رحمانی- رئیس هیئت مدیره- که یکی 
از پیشکسوتان فرش ماشینی کشور به شمار می آید، 
عنوان کرد: در هر مقطع زمانی، تولید مشکلات خاص 
خود را دارد اما در حال حاضر هر روز شرایط سخت تر 

رحمانی- رئیس هیئت مدیره آسایش کاشانتولایی- رئیس اتاق بازرگانی کاشان
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می شود برای مثال قیمت مواد اولیه به طور ناگهانی 
زیاد می شود، این امر قیمت تمام شده محصولات را 
افزایش می دهد اما تولیدکننده به دلیل عدم کشش 
مشتریان  حفظ  و  مردم  پایین  خرید  قدرت   ، بازار 

چاره ای جز کاهش حاشیه سود ندارد. 
رحمانی با ذکر این جمله که نمی توان کارخانه را با 
9۰۰ کارگر متوقف کرد و باید با شرایط سخت تولید 
کنار بیاییم، اشاره کرد: ۸۰ درصد فروش محصولات 
فرش آسایش به صادرات اختصاص دارد که با دور 

زدن تحریم ها امکان پذیر است.
وی افزود: نیاز مبرم به نخ مرغوب، با قیمت مناسب 
و رقابت پذیر در بازارهای بین المللی باعث شد اقدامات 
لازم برای خرید ، نصب و بهره برداری از ماشین آلات 
ریسندگی )نخ آکرلیک( انجام دهیم و به یاری خداوند 
فرش  صنعت  در  مصرف  قابل  نخ های  زودی  به 
ماشینی را جهت تأمین نیاز بازار داخلی و صادراتی 

تولید خواهیم کرد. 

* برندسازی مستلزم »دیده شدن« است
»شرکت آراد فرش کاشان« از سال 13۷۸ با برند 
»فرش مجلل«، تولید را آغاز کرد و با توجه به مدرن 
شدن ماشین آلات در سال 1394 در شهرک سلیمان 
صباحی بیدگلی با عنوان فرش آراد به تولید فرش 
ماشینی ۷۰۰ شانه با تراکم ۲55۰ پرداخت. در حال 
حاضر حدود ۲5 نفر به طور مستقیم و تا 1۰۰ نفر 
به طور غیر مستقیم در این شرکتِ تولیدی مشغول 

فعالیت هستند.
حمید صابر - رئیس هیئت مدیره - ادامه داد: سال 
139۸ دستگاه15۰۰ شانه تراکم 45۰۰ به مجموعه 
افزوده شد که به عنوان ریزبافت ترین فرش جهان به 
شمار می آید و جزو اولین تولیدکنندگانی هستیم که 
این نوع فرش را با پالت و نقوش کاملًا اختصاصی 
اغلب محصولات در  نمود.  بازار مصرف عرضه  به 
داخل شرکت طراحی، رنگ آمیزی، ری سایز می شوند 

و سپس مراحل بافت آنها انجام می گیرد.
وی گفت: محصولات ما توسط نمایندگی های سراسر 
کشور ) تهران، کرج، یزد، شیراز، اصفهان، تبریز، مشهد، 
کرمانشاه، سقز، مریوان، پیرانشهر، ارومیه، بندرعباس و 

...( در اختیار مصرف کنندگان قرار می گیرد و نکته مهم 
تفاوت های سلیقه ای شهرها و استان های مختلف در 
و سعی می کنیم  نقش فرش هاست  و  رنگ  طرح، 
با تولید طیف وسیعی از طرح و نقشه های مختلف، 
پاسخگوی نیاز مشتریان باشیم. ضمناً پالت های آراد 
فرش، قابلیت ارائه هرگونه سبک، مدل و رنگ فرش 

ماشینی را دارد.
به گفته صابر، نخ خاب مصرفی ما اکریلیک، پود آن 
پنبه و نخ تار پلی استر است که به دلیل استحکام و 
مقاومت بالای پلی استر مورد استفاده قرار می گیرد. 
نخ پنبه و اکرلیک از تولیدات داخلی و الیاف اکرلیک 
عمدتاً از ترکیه تهیه می شوند. اگرچه قابلیت تولید 
الیاف اکرلیک در کشور وجود دارد اما ظرفیت تولید آن 
اندک و پاسخگوی نیاز گسترده تولیدکنندگان فرش 

ماشینی نیست.
فرش  آراد  تولیدات  اینترنتی  فروش  مورد  در  وی 

گفت: فروش آنلاین فرش ماشینی امری نادرست 
نیست اما اغلب محصولات ما از طریق نمایندگی ها 
باید  که  است  کالایی  فرش  زیرا  فروخته می شوند 
جلوه، کیفیت، رنگ و نقش آن از نزدیک و به صورت 

حضوری  مشاهده و لمس شود.  
صابر اذعان داشت: صادرات به قطر، عمان، امارات 
از شیوع  اما پس  انجام می شد  با موفقیت  و عراق 
کرونا، بسیاری از کشورها )به خصوص عمان( سیستم 
قرنطینه بسیار سختگیرانه ای مدنظر قرار دادند لذا ورود 
تجار و بازرگانان خارجی به ایران بسیار کاهش یافت 
و طی دو سال اخیر حجم صادرات ما روند نزولی به 
خود گرفت. البته در بازار داخلی نیز با کاهش تقاضای 
نیروهای  تعدیل  به  هرچند  که  شدیم  روبرو  مردم 
انسانی کارخانه منتهی نشد اما حجم تولید را به دلیل 
تعطیلی های متعدد سراسر کشور و همچنین قطعی 

برق واحدهای صنعتی کم کرد.

صابر - رئیس هیئت مدیره آراد فرش کاشان
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رئیس هیئت مدیره آراد فرش در پایان گفت: به عنوان 
یک تولیدکننده و صنعتگر باید در بازار و نمایشگاه های 
تخصصی حضور داشته باشیم و برندسازی مستلزم 

»دیده شدن« است.

هنوز شرایط مانند نمایشگاه سال1398 نیست!

»شرکت فرش جم« فعالیت خود را از سال 13۸۰ 
شروع کرد و امروز با اختیار داشتن 5۰-۶۰ نفر نیروی 
انسانی به تولید فرش های ۷۰۰ شانه با تراکم ۲55۰ و 

هشت رنگ می پردازد. 
امیر رضا نجف  زاده- عضو تیم فروش- ضمن اعلام 
مطالب فوق افزود: طی دو سال اخیر به دلیل کرونا 
و شرایط دشوار بازار، نهایت تلاش خود را به عمل 
آوردیم تا مانع تعدیل نیروهای شاغل مجموعه شویم 
هرچند معتقدم کرونا تأثیر آن چنانی در صنعت فرش 
ماشینی کشور نداشت و صرف نظر از سه ماه اول سال، 

بازار به تدریج توان خود را از سر گرفته است.
وی گفت: در حال حاضر نمایندگی عرضه مستقیم 
نداریم زیرا تحقق آن مستلزم سرمایه گذاری بسیار 
بالاست لذا به فروشگاه ها و مغازه های سطح کشور 
در  همچنین  می کنیم،  عرضه  را  خود  محصولات 

سایت شرکت نیز فروش آنلاین انجام می گیرد.
نجف  زاده دلیل حضور در نمایشگاه فرش ماشینی 
تهران را فروش بیشتر و آشنایی با مشتریان جدید 
اعلام کرد و گفت: نمایشگاه سال گذشته به دلیل 
آن  از  چندانی  استقبال  و  بود  خلوت  بسیار  کرونا 
صورت نگرفت اما در نمایشگاه امسال شاهد حضور 
شرکت های جدید و بازدیدکنندگان فراوان هستیم، 
اگرچه هنوز شرایط مانند نمایشگاه سال139۸ نیست!
امیدوار به رفع تحریم ها و بهبود شرایط صادرات 

عنوان  با  سال 13۷5  در  آریا«  مهر  قالی  »شرکت 
با سه  و  ثبت شده  کاشان  در  راوند«  البرز  »فرش 

دستگاه بافندگی فرش ماشینی و اشتغال زایی برای  
۷5 نفر به تولید فرش ۷۰۰ شانه با تراکم ۲55۰ و 

1۲۰۰ می پردازد.
و  امیر شریعت زاده- عضو هیئت مدیره  اعتقاد  به 
مدیر فروش-  شیوع کویید19، باعث کاهش مشتریان 
فروشگاهی و خانگی ما شد و هرچند مشتریان عمده 
همچنان به فعالیت ادامه می دادند اما  به طور کلی 
افت 3۰-4۰ درصدی فروش محصولات و افزایش 
فزاینده چک های برگشتی را تجربه کردیم. البته در 
حال حاضر شرایط بهتر شده و اگر تا 5 ماه پیش 
3۰-4۰ درصد چک های وصولی برگشت می خوردند 

امروز این رقم به 5-1۰ درصد کاهش یافته است.
مدیرفروش قالی مهر آریا یادآور شد: اکثر مشتریان 
خانگی به دنبال نقش و نگار و تنوع بالایی هستند 
که تهیه آن دشوار است لذا تولیدات ما توسط عاملان 
هایپرها(   سطح  ) در  بزرگ  فروشگاه های  و  فروش 
توزیع می شود و بیشتر با آنها در ارتباط هستیم تا 
تقاضای مشتریان خانگی را هم تحت پوشش قرار 
دهند. فروش از طریق سایت هم انجام می گیرد اما 
فرش ماشینی کالایی است که باید خریدار از نزدیک 
مشاهده کند لذا عرضه اینترنتی آن به مراتب از فروش 
موبایل و امثالهم که در دسترس همگان است و امکان 
مقایسه و انتخاب گسترده دارد؛ به مراتب سخت تر 

می باشد.  
شریعت زاده گفت: ۷۰-۸۰ درصد از مواد اولیه مصرفی 
 »TOPS و »تاپس »TOW مجموعه ما الیاف »تو
است که از شرکت آکسای ترکیه تأمین می شوند؛ البته 
شرکت پلی اکریل هم این مواد را تولید می کند اما 
تولیداتش پاسخگوی نیاز تولیدکندگان داخلی نیست 
لذا اغلب مواد اولیه وارداتی ) از هند و ترکیه( هستند.  
وی یادآور شد: هنگام صادرات و جهت انتقال پول 
به ایران دردسرها و مشکلات بسیاری وجود دارد لذا 
صادرات به سختی انجام می گیرد و امیدوارم با رفع 

تحریم ها، شرایط صادرات بهتر شود.
فعالان صنعت  داشت:  اذعان  پایان  در  شریعت زاده 
نمایشگاه های  در  باید  کف پوش  و  ماشینی  فرش 
تخصصی شرکت کنند به همین دلیل در نمایشگاه 
فعال  اعلام حضور  با هدف  تهران،  ماشینی  فرش 

 شریعت زاده- عضو هیئت مدیره قالی مهر آریانجف زاده- عضو تیم فروش فرش جم
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جدید  مشتری های  یافتن  و  آریا  مهر  قالی  موثر  و 
خوب  بسیار  امسال  نمایشگاه  و  کرده ایم  مشارکت 
و پربار موثر شده و مشتریان مورد انتظار را ملاقات 
همکاری  برگزاری  مسئولان  متأسفانه  اما  کرده ایم 
چندانی با ما نداشتند برای مثال به هیچ عنوان اعلام 
اتیکت دار  باید  فرش های عرضه شده  بودند  نکرده 
باشند لذا بازرس سازمان استاندارد حکم توقیف غرفه 

را صادر کرده است! 

یک رقابتِ لذت بخش!

آغاز فعالیت »شرکت پدیده عمارت کاشان« به بیش 
از 5۰ سال پیش بازمی گردد و تولید فرش نسل به 
نسل منتتقل شده و امروز نسل سوم سکان مدیریت 

آن را برعهده گرفته است. 
میثم خداوردی-  مدیرعامل - مهم ترین تأثیر کرونا را 
تعطیلات اجباری اصناف و صنایع مختلف از جمله 
افزایش  و گفت: هرچند  اعلام کرد  ماشینی  فرش 
قیمت محصولات مختلف به تنش های بازار دامن زد 
اما در کل مشکل خاصی برای این صنعت به وجود 
نیاورد و استقبال مشتریان و همکاران به راه اندازی 
منتهی  پرسنل  تعداد  افزایش  و  جدید  تولید  خط 
شد. در سال های گذشته بخش عمده مخاطبان ما 
با تمرکز  اما  را قشر سالمند جامعه تشکیل می داد 
بر جوان گرایی و حفظ اصالت فرش ایرانی به ارائه 
فرش های وینتیج )کهنه نما( پرداختیم و تصمیم داریم 
خط کاری خود را تغییر دهیم و به سمت تولید این نوع 
فرش حرکت کنیم. وی اضافه کرد: سه سال پیش 
به تولید فرش های کلاسیک می پرداختیم و تصمیم 
گرفتیم فرش وینتیج را به سبد محصولات بیفزاییم 
اما چندان موفق نبودیم زیرا نیازمند دو گروه طراحی 
متفاوت، تحقیقات بازار متفاوت و مشتریان متفاوت 
این که  ندارند؛ ضمن  با هم  ارتباطی  است  و هیچ 
مدیریت و برقراری تعادل میان فرش کلاسیک و 

وینتیج بسیار زمان بر و سخت است.
این  در  آنلاین  فروش  حجم  خداوردی،  گفته  به 
بسیار  را  آن  اما  نیست  چشمگیر  هنوز  مجموعه 
ضروری و واجب می دانیم هرچند بسیاری از همکاران 
مخالف این سبک فروش هستند زیرا امکان مشاهده 

از نزدیک را به مصرف کننده نمی دهد ولی امروزه با 
ظهور و توسعه پلتفرم هایی مانند اینستاگرام، عرضه 
فرش ماشینی با سهولت و سرعت بیشتری انجام 
َ شود. وی در خاتمه گفت: هدف ما از حضور در  می 
نمایشگاه صرفاً فروش و عرضه فرش نیست بلکه 
خواهان ملاقات و آشنایی با همکاران توانمند، متعهد 
و خوش قول و همینطور استمرار درخشش و شهرت 
نیک فرش ایرانی در بازارهای جهانی هستیم تا در 
نمایشگاه های خارجی به اصطلاح یک سر و گردن 
از سایرین بالاتر باشیم. این حجم از رقابت نه تنها 

ترسناک نیست بلکه لذت بخش هست.
به گفته خداوردی امسال دوبرابر ظرفیتِ سالن های 
نمایشگاه بین المللی تهران، متقاضی جهت دریافت 
غرفه وجود داشت و متراژ غرفه ها را با هدف افزایش 
تعداد مشارکت کنندگان کم کردند اما باز هم بسیاری 

از صنعتگران موفق به حضور در این دوره نشدند. 

امیدوار به افزایش صادرات 

کاشان«  تولیدکننده  کویر  آسمان  فرش  »شرکت 
انواع فرش ماشینی و گلیم است. سیدرضا لاجوردی- 
رئیس هیئت مدیره- سطح کمّی و کیفی سیزدهمین 
نمایشگاه فرش ماشینی و کف پوش تهران را بسیار 
فرش  تولیدکنندگان  قلب  قوت  و  مطلوب  عالی، 
ماشینی و کف پوش توصیف کرد و گفت: خوشبختانه 
شاهد حضور پر رنگ مشتریان صادراتی از 3۷ کشور 
هستیم و طی صحبت با تعدادی از غرفه داران متوجه 
شدم.  نمایشگاه  این  از  آنان  خرسندی  و  رضایت 
امیدوارم شاهد رشد و توسعه بیشتر صنعت نساجی 
کشور باشیم و با حمایت دولتمردان )در بخش تهیه 
واردات  سهولت  مالیاتی،  معافیت های  اولیه،  مواد 
فرش  صادرات   ،  ) ... و  صنعتی  مدرن  ماشین آلات 
ماشینی روند صعودی خود را طی کند؛ زیرا بیش از 
1۲۰۰ کارخانه تولید فرش ماشینی فقط در منطقه 

لاجوردی- رئیس هیئت مدیره آسمان کویر کاشانخداوردی-  مدیرعامل پدیده عمارت کاشان
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آران و بیدگل مستقر است،  بیش از ۶۰ هزار نفر 
و  فعال هستند  این صنعت  در  به صورت مستقیم 

ان شاء الله این تعداد به صدهزار نفر برسد. 
وی افزود: در دو سال گذشته به دلیل شیوع کرونا 
 5۰ به  ماشینی  فرش  کارخانه های  تولید  طرفیت 
درصد نیز رسید اما به لطف خداوند با تلاش بی وقفه 
تولید  توانمند بخش خصوصی ظرفیت  صنعتگران 
یادآورشد:  لاجوردی  کرد.  پیدا  افزایش  تدریج  به 
همان طور که می دانید ایران، تنها کشوری است که 
با 14 کشور همسایه است و هیچ یک از همسایگان 
دارای ظرفیت بالای تولید فرش ماشینی نیستند به 
این دلیل توانستیم ظرف چند ماه گذشته، میزان تولید 

را به حداکثر برسانیم و جایگاه خود را تثبیت نماییم. 
عضو هیئت نمایندگان اتاق بازرگانی کاشان  اذعان 
داشت: 3۰ سال به عنوان تولیدکننده فرش ماشینی، 
تمام درآمد و سرمایه به دست آمده را به تولید اضافه 

کرده ام و با تأسی از اعتقاد لاجوردی بزرگ که »هر 
زمان مدیر توانمند پیدا کردم، یک کارخانه راه اندازی 
کردم« من هم این سبک و سیاق را ادامه دادم و 
الیاف  ریسندگی  کارخانه  راه اندازی  زودی شاهد  به 
پلی استر و در گام بعدی خط تولید پوشاک خواهیم بود.

 حرکت تولیدکنندگان به سمت طرح محوری

ماهان معروفی- مدیرعامل شرکت فرش بهراد  بیان 
داشت: تخصص، تجربه و تجارت خانوادگی ما طراحی، 
متأسفانه  اما  است  تولید فرش دستباف  و  رنگرزی 
تولیدکنندگان فرش دستباف به دلایل مختلف مانند 
محدودیت در نوع رنگرزی، بافت و... چندان به دنبال 
نوآوری و به روز رسانی نیستند و همیشه این خلأ 
وجود داشته و دارد؛ از سوی دیگر به مرور زمان فرش 
ماشینی با اتکا به تکنولوژی های مدرن و بهره گیری 
از ماشین آلات جدید، مجال فعالیت فرش دستباف را 

کاهش داد و به دلیل روحیه تنوع طلبی در مباحث 
کاری و طراحی، تصمیم گرفتم وارد عرصه طراحی و 

تولید فرش ماشینی شوم.
وی ادامه داد: از پنج سال پیش که تکنولوژی چاپ 
دیجیتال وارد کشور شد، با توجه به همکاری بسیار 
تولیدکنندگان معتبر و خوش نام  از  با یکی  نزدیک 
نصب  تا  راه اندازی  هنگام  از  ایران  ماشینی  فرش 
ماشین آلات و آغاز تولید، تجارب ارزشمندی در این 
زمینه کسب کردم سپس در دوره های  فوق تخصصی 
شرکت زیمر حضور یافتم و پس از مدتی به صورت 
چاپ  زمینه  در  مستقل  طور  به  را  برندی  مستقل، 

دیجیتال فرش ماشینی به وجود آوردم.  
معروفی تصریح کرد: بروز کرونا در بازار فرش ماشینی 
بی تأثیر نبود اما به واسطه نو بودن محصول با آسیب 
چندانی مواجه نشدم زیرا در مقام تولیدکننده قرار ندارم 
بازار و در قالب برون سپاری به  نیاز  )در واقع طبق 
فعالیت می پردازم( ؛ شاید اگر در کسوت تولیدکننده با 
شما صحبت می کردم؛ به انعکاس مسائل و چالش های 

متعدد اثرگذار در روند تولید و فروش می پرداختم. 
وی خاطرنشان کرد: اگرچه شروع فعالیت مستقلم با 
اپیدمی کرونا همراه بود اما وقفه ای در کارم به وجود 
نیاورد و بیشتر به عنوان یک تجربه آن را مدنظر قرار 
می دهم که توانستم در یک بازار ملتهب و نامساعد 

فعالیتم را شروع کنم. 
معروفی اظهار داشت: هدف از شرکت در نمایشگاه 
معرفی برند نوپای خود به فعالان و نمایندگان فروش 
و  بازخورد  خوشبختانه  است.  کشور  ماشینی  فرش 
استقبال خوبی از بازدیدکنندگان دریافت کرده ام و با 
تعدادی از نمایندگان صادراتی مذاکراتی انجام شد.   

وی در پایان متذکر شد: اکثر تولیدکنندگان به سمت 
»طراحی محور« حرکت کرده اند و بسیار خوب است 
که دیگر شاهد تکرار طرح ها و پالت ها در غرفه های 
مختلف نیستیم اگرچه در پالت رنگی تکرار مکررات 

صورت می گیرد!

فرش ایرانی باید هویت ایرانی داشته باشد

»شرکت آریا تدبیر« به عنوان یک آژانس تبلیغاتی 
بین المللی از سال 13۷۶ فعالیت خود را آغاز کرده است 

 معروفی- مدیرعامل شرکت فرش بهراد
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و به ارائه خدماتی مانند ساخت غرفه های نمایشگاهی 
در داخل و خارج کشور،  طراحی وب سایت و بهینه 
اجتماعی،  برای شبکه های  تولید محتوا  سازی آن، 

مشاوره و برندینگ کسب و کارها و ... می پردازد.
به گفته محمد عنایتی بیدگلی- مدیرعامل- کرونا 
و  تولیدکنندگان  برای  ارزشمندی  بسیاری  فرصت 

عرضه کنندگان فرش ماشینی به وجود آورده است. 
صنعت  در  سال   ۲4 که  مطالب  این  بیان  با  وی 
استخوان   « کلمه  واقعی  معنای  به  ماشینی  فرش 
تولید  بخش  صنعت،  این  در  افزود:  می کنم«  خُرد 
) بهره مندی از تکنولوژی های مدرن( بسیار قدرتمند 
در  اما  دارد  گفتن  برای  زیادی  حرف های  و  است 
حوزه های مالی، بازاریابی و منابع انسانی بسیار ضعیف 

می باشد
عنایتی اذعان داشت: در تمام دنیا وقتی ملیت خود را 
اعلام می کنید، سراغ فرش ایران را از شما می گیرند 
زیرا برند و هویت ایرانیان با فرش عجین شده است 
اما در همین نمایشگاه اغلب طرح ها دودی، مشکی 
یا سفید هستند یا به سمت تولید فرش های وینتیج، 
فانتزی و ... حرکت کرده اند در صورتی که فرش ایرانی 
باید هویت ایرانی داشته باشد و کسی توقع ندارد طراح 
و تولیدکننده فرش ایرانی از طرح های ترکیه استفاده 
کند! شاید برخی بگویند این قبیل طرح ها، سلیقه بازار 
است اما مگر ذائقه بازار را چه کسی تعیین می کند؟! 

این مشاور بازاریابی و فروش خاطرنشان کرد:  پیش 
از برگزاری نمایشگاه پیش بینی کرده بودم که این 
دوره شاهد برپایی یک نمایشگاه پرشکوه و استقبال 
چشمگیر بازدیدکنندگان خواهیم بود و خوشبختانه این 

پیش بینی به واقعیت تبدیل شد. 
برپایی  وجودی  فلسفه  گفت:  تدبیر  آریا  مدیرعامل 
و  ارشد  زمانی مدیران  بود،  نمایشگاه، چیز دیگری 
عوامل موثر در فروش و تولید دور هم جمع می شدند، 
آن  کنار  در  و  می پرداختند  پایکوبی  و  جشن  به 
محصولات خود را عرضه می کردند اما به تدریج دید و 
بازدیدها، جشن و پایکوبی ها حذف شدند و چیزی که 
امروز می بینم صرفاً غرفه سازی و ارائه محصول  است. 
به گفته عنایتی، ده سال پیش در اغلب سخنرانی ها 
عنوان می شد سازمان های وابسته به فرد محکوم به 

نابودی هستند اما امروز دوران بازاریابی به سر آمده و 
باید به فکر برندسازی بود، مردم برندها را دوست دارند، 
برند یعنی هویت، شخصیت، تعهد. یک تولیدکنده 

بدون تعهد هیچ جایی در بازار نخواهد داشت.
وی اضافه کرد: در آریا تدبیر نسبت به سال های قبل 
تمرکز خود را افزایش داده ایم و بحث »بومچه« را 
بر  تحلیلی  نیمچه  واقع  در  بومچه  مطرح کرده ایم. 
به  است.  جهان  و  ایران  ماشینی  فرش  آگهی های 
و  تلویزیونی  تیزرهای  چاپی،  آگهی های  ما  اعتقاد 
و  هویت  و  هدف  می شوند،  ساخته  فقط  تصویری 
تفکر آن مورد توجه قرار نمی گیرد لذا تصمیم داریم به 
نکات مثبت تبلیغات فرش ماشینی در ایران و جهان از 

طریق سایت و اینستاگرام بپردازیم.

حفظ همکاران در روزهای بد

»شرکت فرش آراکو« در سال 13۷۰ با هدف تولید 

سال  در  شد.  راه ا ندازی  اصفهان  در  ماشینی  فرش 
1391 خط تولید انواع نخ های BCF فریز، کیبل و 
هیت ست  مورد بهره برداری قرار گرفت و حدود ۷۰ 
نفر در این مجموعه به تولید فرش های ۷۰۰ شانه 
هیت  ست و BCF  و همچنین 1۲۰۰ شانه اکرلیک 

می پردازند.
مهیار محمدی- مدیر فروش- گفت: ارائه محصولات 
باکیفیت با استفاده از مواد اولیه مرغوب اولویت نخست 
مدیران مجموعه است اما طی دو سال اخیر به دلیل 
محدودیت های  و  شد  وقفه  دچار  صادرات  کرونا، 
بسیاری در بازار داخلی به وجود آمد اما سعی کردیم 
تمام پرسنل را حفظ نماییم؛ همکارانی که در روزهای 
خوب همراه ما بودند، در روزهای نامساعد رها نشدند. 
از واکسیناسیون سراسری شرایط  خوشبختانه پس 

اندکی بهتر شده است.
تهران  ماشینی  فرش  نمایشگاه  در  حضور  از  وی 

عنایتی بیدگلی- مدیرعامل آریا تدبیر
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ابراز رضایت نمود اما زمان برگزاری آن را نامناسب 
دانست و گفت: این رویداد باید مرداد و شهریورماه 
برگزار می شد که زمان بسیار خوبی برای فعالان فرش 

ماشینی است. 

صادرات در شرایط فعلی، توجیه پذیر نیست

شهرک  در   13۷4 سال  اطمینان«  نساجی  »گروه 
و  شد  تاسیس  بیدگلی  صباحی  سلیمان  صنعتی 
شانه  1۰۰۰و۷۰۰   ،1۲۰۰ فرش  انواع  تولیدکننده 
دستبافت گونه است. در سال 139۶ نیز تولید فرش 
ماشینی )در شانه پایین( و گبه و گلیم را با بهره گیری 

از  دستگاه های بافندگی 5۰۰شانه و گلیم آغاز کرد.
سیدجواد سجادی- رئیس هیئت مدیره- ابراز داشت: 
در مقطعی که فروشگاه های عرضه فرش به اجبار 
)کرونا( تعطیل و دستگاه های پوز غیرفعال شدند؛ با 
مشکلات بسیاری روبرو شدیم و حتی ۲۰ روز تعطیلی 

اجباری را پشت سر گذاشتیم اما در حال حاضر شرایط 
کمی در حال بهبودی است. وی ادامه داد: قیمت مواد 
اولیه )داخلی و خارجی( به شدت افزایش یافته و در 
مقابل قدرت خرید مردم پایین آمده که این روند، ادامه 
کار را برای تولیدکنندگان سخت تر می کند، حاشیه 
سود بسیار پایین آمده و سرمایه گذاری جدید به هیچ 
عنوان مقرون به صرفه نیست. به گفته مدیرعامل 
دلیل  به  بیدگل  و  آران  منطقه  اطمینان،  نساجی 
محوریت و مرکزیت فرش ماشینی ایران خوشبختانه 
در دوران اوج کرونا با تعطیلی کارخانه ای روبرو نشد؛ 

هرچند بعضی واحدها حجم تولید را کاهش دادند. 
سجادی در مورد صادرات و رفع تعهدات ارزی گفت: 
صادرات مجموعه را کم کرده ایم زیرا باید رفع تعهد 
کشورهای  با  مراوده  دلیل  به  و  دهیم  انجام  ارزی 
به  و  بخریم  آزاد  باید دلار  ریال،  براساس  همسایه 
سنا تحویل دهیم در حال حاضر اختلاف میان نیما 

و آزاد بسیار فاحش است لذا صادرات در شرایط فعلی، 
توجیه پذیر نیست.

این صنعتگر نساجی اضافه کرد: سرمایه گذاری جدید 
برای احداث کارخانه فرش ماشینی را به کسی توصیه 
نمی کنم اما فعالانی که در این بازار حضور دارند برای 
تکمیل سبد کالاهای خود و حفظ مشتریان مجبور 
به ادامه فعالیت و افزودن دستگاه های جدید هستند. 

گفت:  نیز  مدیر صادرات-  سید سعید سجادی-  
هرچند نمایشگاه امسال بسیار پربار و موفق است 
مشتریان  تعداد  اما  دارند  حضور  صنعت  بزرگان  و 
صادراتی به دلیل تحریم ها و محدودیت های کرونا 

چندان چشمگیر نیست.
سجادی ابراز داشت: امسال با تعطیلی دوماهه مغازه ها 
قرمز  وضعیت  و  بزرگ  شهرهای  فروشگاه های  و 
کرونایی آنها روبرو بودیم به تبع درخواست مشتریان 
هم به حداقل رسید، شاهد نوسان قیمت های کاذب در 
سطح بازار بودیم و مردم برنامه های خرید خود را به 
تعویق می انداختند؛ البته امیدوارم تمام این ظرفیت های 

خالی تا پایان سال جبران شوند. 

جایگاه فرش ماشینی ایران در کشورهای همسایه

از   » پرنیان(  )فرش  مهستان  بافته های  »شرکت 
انواع  تولید  زمینه  در  را  خود  فعالیت   13۷۷ سال 
فرش ماشینی  آغاز نمود و در سال جاری با واردات 
ماشین آلات 15۰۰ شانه، ظرفیت تولید را دو برابر و 
تعداد نیروی انسانی را 5۰ درصد افزایش داده است.  

 به اعتقاد محمد جلالیان- مدیرعامل- شیوع کرونا نه 
تنها تأثیر منفی بر بازار فرش ماشینی ایران نگذاشت 
بلکه طی دو سال اخیر وضعیت آن به مراتب بهتر 
از سال های قبل است؛ شاید به این دلیل که مردم 
خانه نشین شدند و تصمیم گرفتند دکوراسیون منازل 

خود را تغییر دهند!  
وی ابراز داشت: فرش ماشینی ایران جایگاه خود را 
در کشورهای همسایه پیدا کرده و بخش بزرگی از 
تولیدات صادر می شود و در صورت بازاریابی قدرتمند 
و موثر، دستیابی به بازارهای جهانی و عرض اندام در 

مقابل رقیبان خارجی دور از دسترس نیست.
جلالیان حضور مستمر در نمایشگاه های تخصصی را 

 محمدی)سمت چپ(- مدیر فروش آراکو

مدیران گروه نساجی اطمینان
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موثر و مفید دانست که جان تازه ای به صنعت فرش 
ماشینی می بخشد و مایه دلگرمی تولیدکنندگان و 
محل  ضمناً  می شود؛  محسوب  این صنف  فعالان 
مناسبی برای ارزیابی عملکرد یک ساله شرکت هاست 
و می توان توان فنی، دستاوردها و محصولات جدید 

تمام تولیدکنندگان را در یک فضا مشاهده کرد. 

نوسان قیمت ها آزاردهنده است

انواع  تولیدکننده  کرمانشاه«  رجال  فرش  »شرکت 
فرش دستباف گونه۷۰۰ شانه با تراکم 3۰۰۰ و 1۲۰۰ 

شانه با تراکم 3۶۰۰ است.
روزی  گفت:  مدیرعامل-  کاکاوند-  خسروی  جواد 
که در کرمانشاه کارخانه تولید فرش ماشینی احداث 
کردیم همه می گفتند موفق نخواهید شد اما علی رغم 
تمام مشکلات در بازار باقی ماندیم و تبدیل به یک 
برند در صنعت فرش ماشینی دنیا شدیم. به طوری که 
ماهیانه حدود 15۰۰ تخته از فرش های تولیدی را 
ایتالیا  دانمارک،  مانند کانادا،  به کشورهای مختلف 
و انگلیس صادر می کنیم. به تازگی بیست هزار متر 
فرش به لیبی صادر کرده ایم که با استقبالی فراتر از 

انتظاراتمان روبرو بود.  
وی افزود: افزایش قیمت ها در فرایند تولید، مانع فروش 
می شود؛ همچنین نوسان قیمت ها آزاردهنده است زیرا 
هیچ تضمینی وجود ندارد که آیا فردا هم می توانیم با 
قیمت امروز تولید کنیم یا نه! نمی دانیم محصولات 
را با چه قیمتی برای مشتری فاکتور کنیم که فردا 
تولیدکنندگان  برای  اوصاف  این  با  نشویم!  متضرر 
داخلی انگیزه و علاقه ای به فروش باقی نمی ماند. 
علاوه بر این، بازگشت ارز در صادرات هم دشوار است 
و طبق شنیده ها احتمالًا برخی صادرکنندگان به جرم 
عدم بازگشت ارز دولتی زندانی شوند؛ در حالی که 
ما از طریق صراف های غیرمجاز ریال را به کشور 

برمی گردانیم.
به اعتقاد خسروی، نمایشگاه بین المللی فضایی فراهم 
کشورها  سایر  حتی  و  ایران  نقاط  تمام  از  که  کرد 
تولیدکنندگان حضور پیدا کنند. هرچند کرونا باعث شد 
کمی این نمایشگاه کمرنگ شود اما باز هم استقبال 
مردم خوب بود. برگزاری این نمایشگاه باعث شناخته 

شدن محصولات ایرانی در جهان می شود و همچنین 
به  به راحتی  مشتری ها  تا  می کند  فراهم  زمینه ای 

نمایشگاه بیایند و محصولات را ببینند.

مشکل تراشی تعهدات ارزی در مسیر صادرات

عزیز بکتاشی - رئیس هیئت مدیره فرش افشار 
زرینه و ستاره افشار- با اعلام این مطلب که تعهدات 
ارزی در مسیر صادرات مشکل تراشی می کند؛ گفت: 
در حال حاضر مشکل اصلی ما رفع تعهدات ارزی 
است که در فرایند صادرات مشکل تراشی می کند. 
امیدوارم مسئولین بانکی و دولتی، تولیدکنندگان و 
صادرکنندگان واقعی را شناسایی کنند و به آن ها باور 
داشته باشند تا مشکلات مربوط به رفع تعهد آسان تر 

حل شود و صادرات توسعه پیدا کند.
وی ابراز داشت: سال گذشته، ۶۰درصد از تولیدات 
تقریباً  و  کردیم  صادر  کشور  از  خارج  به  را  خود 

1۰میلیارد تومان، صادرات به عراق، اقلیم کردستان، 
آذربایجان،  ارمنستان،  قزاقستان،  روسیه،  ترکیه، 
افغانستان، پاکستان، استرالیا، آلمان، کشورهای حوزه 

خلیج فارس و... داشتیم.
پیشرفت  از  متأثر  فرش  صنعت  بکتاشی،  گفته  به 
سعی  لذا  است  تغییر  حال  در  به سرعت  تکنولوژی 
طراحی،  جهت  از  خود  محصولات  در  کرده ایم 
رنگ آمیزی، تنوع نقشه ها و... نوآور باشیم، متناسب با 
نوآوری های روز دنیا عمل کنیم و همیشه به روزترین 

مدل ها را ارائه کنیم.«
این صنعتگر نمایشگاه امسال را بسیار بهتر از دوره های 
قبل دانست و تاجران بیشتری در این دوره حضور 

دارند.

تهیه و تنظیم: مینا بیانی و سارا نظام الاسلامی
عکس: مهدیه درویش

 جلالیان- مدیرعامل بافته های مهستان

خسروی کاکاوند- مدیرعامل فرش رجال کرمانشاه
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سرپرست  خیاط زاده-  سارا  مهندس  ابتدا  در 
دپارتمان تبادل فناوری اتحادیه- یکی از نکات مورد 
نیاز صنعت را تأمین منابع مالی، بانکی و سرمایه در 
گردش جهت تهیه مواد اولیه اعلام کرد و افزود: خرید 
مواد اولیه در صنعت نساجی و پوشاک اغلب به صورت 
مدت دار انجام می شود که بسیار هزینه بر است و در 

نهایت افزایش قیمت تمام شده کالا را در بر دارد. 
دکتر فردوس  باقری- مدیرعامل شرکت سککوک- 
ابراز داشت: طبق آمار نهادهای ناظر داخل کشور بیش 
از 35 درصد موانع توسعه بنگاه های کوچک و متوسط 
در حوزه تأمین سرمایه در گردش است.  ادبیات تأمین 
مالی سرمایه در گردش در نظام بنگاه داری دنیا بعد 
ا سال ۲۰۰۸  به خصوص  بانکی  بحران  آخرین  از 
به بعد، دچار تغییرات جدی شد و یکی از مهم ترین 
تکنیک هایی که به کمک سیستم مالی دنیا آمده؛ 

بحث تأمین مالی زنجیره تأمین است.
جهت  که  زمانی  صنعتگران  اغلب  افزود:  وی 
مراجعه  بانک  به  معاملات  و  اسناد  اعتبارسنجی 
می کنند؛ فرایند زمان بری را برای دریافت دریافت 
تسهیلات پشت سر می گذارند که این امر به دلیل 
نقص شبکه تأمین مالی بانکی کشور  است که تحت 

عنوان »عدم تقارن اطلاعات« شناخته می شود.

به گفته وی، از زاویه دید یک کارشناس امور مالی 3 
چرخه اطلاعاتی مشتمل بر اطلاعات مالی، اطلاعات 
عمومی بنگاه و اطلاعات لجستیکی بنگاه باید در کنار 
همدیگر قرار گیرند تا شاهد تأمین مالی هدفمند با 
کمترین ریسک باشیم اما زمانی که از منظر بنگاه 
ها به موضوع نگاه می کنیم با فرایندی بسیار پیچیده 
مواجه می شویم که چالش های عمده آن اعتبارسنجی 
و اتکا به وثایق در سطح بسیار وسیع و هزینه های 

تأمین مالی )مستقیم و غیرمستقیم( می باشد.
در  پلت فرم ها  آنچه  داشت:  اذعان  باقری  دکتر 
شبکه تأمین مالی به روز دنیا نقش آفرینی می کنند 
یک ساختار درهم تنیده است که بتواند سه چرخه 
اطلاعاتی فوق را برای متخصص امور مالی تأمین 
نماید و به نوعی پیچیدگی تأمین مالی را برای بنگاه ها 
کاهش دهد و از سوی دیگر با کاهش نرخ تمام شده 

تأمین مالی در افزایش بهره وری سازمان موثر باشد.
وی خاطرنشان کرد: کاهش نرخ و ارتقای کیفیت 
مالی مسأله ای است که از اتکای کمتر به پول نقد 
بسیار  دنیا  اقتصادی  شبکه های  در  می شود.  ایجاد 
بیشتر از تصور ما ، بنگاه ها به اعتبار روی آورده اند تا 
پول نقد و تسهیلات نقدی جای خود را به مدل های 

اعتباری می دهد. 

این فرایند از نگاه پلت فرمی به سه زیرساخت مرتبط 
است. نخست سیستمی که دو بنگاه بتوانند به طور 
دیجیتالی در آن به معامله بپردازند و مهمترین رکن 
این معامله دیجیتالی، مسأله فاکتور الکترونیکی است.

مدیرعامل این شرکت مالی ابراز داشت: زیرساخت 
دوم به ابراز پرداخت اختصاص دارد و رابطه میان هر 
بنگاه با بانک تحلیل می کند و زیر ساخت سوم از 
طریق پلت فرمهایی مانند سوئیفت تأمین می شوند تا 
بانک ها بتوانند در یک شبکه اسناد تجار مشتریان، 

فروشندگان و خریداران را مشاهده کنند. 
با ایجاد این فضا مفهومی به نام جمع آوری اسنادی 
یا مدل های اعتبار اسنادی تسهیل می شود و سرعت 
عمل در این مدل ها بالا می رود. بنگاه هایی که زنجیره 
نهاده ها و مواد اولیه شان به واردات وابسته است، دقیقاً 
درگیر این مساله هستند و زمانی که اعتبار اسنادی 
در کشور ما قبل استفاده بود و با مشکلات تحریم 
راحتی  به  نبودیم؛  روبرو  آن  ای  حاشیه  مسائل  و 
اعتبار اسنادی در اختیار بنگاه قرار می گرفت هرچند 
جمع آوری اسناد، ارائه به بانک عامل، آزادسازی و ... 

فرایندی طولانی بود. 
وی ادامه داد: در حال حاضر چرخه تأمین مالی اعم از 
صدور فاکتور ، مبادله اسناد و تأمین مالی آن در حوزه 

 گزارشی از  برگزاری
 وبینار تأمین مالی
 نوین زنجیره تأمین
 صنایع نساجـی و

پوشاک

اشاره:
صنایع  تأمین  زنجیره  نوین  مالی  تأمین  وبینار 
نساجی و پوشاک توسط اتحادیه تولید و صادرات 
نساجی و پوشاک ایران و همکاری شرکت سکوی 
کشوری کسب و کار الکترونیک )سَککوک( برگزار 
شد. سککوک سامانه ای است که به ایجاد یک 
زنجیره تولید تا مصرف و همچنین تأمین مالی در 
تمام بخش ها ازجمله تأمین مواد اولیه و ایجاد اعتبار 

برای مصرف کنندگان می پردازد. 
شامل  عملیاتی  بخش  سه  دارای  سامانه  این 

B2C ،)BUSINESS-TO-BUSINESS( B2B

LOY-( و   )BUSINESS-TO-COSTUMER(
ALTY CLUB( باشگاه مشتریان است.

B2C

گزارش
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بنگاهی و بانکی یک مساله مبتنی بر فناوری به شمار 
می آید. بروز و ظهور آن با امضای دیجیتال، فاکتور 
و برات  الکترونیک در دنیا رایج شده و به نقطه ای 
رسیده که تأمین مالی یک امر با سرعت  بالا، کیفیت 
مناسب و قابل اعتماد شده است. به گفته دکتر باقری، 
متأسفانه نبود ابزارهای الکترونیکی در حوزه تأمین 
مالی در کشور ما باعث شده که مواد اولیه به موقع در 
اختیار واحدهای تولیدی و صنعتی قرار نگیرد و سرعت 
عمل بانک های ما به مصوبات کاغذی وابسته هستند 

که عملا نمی تواند نیاز بنگاه های ما را برطرف نماید.
وی با اعلام این مطلب که تأمین مالی مبتنی بر 
زنجیره )SCF( مجموعه ای از فرایندهای تجاری و 
مبتنی بر فناوری است که جهت تأمین مالی خرید 
و انتقال کالا و محصولات از ابتدا به مقصد در طول 
زنجیره تأمین مورد استفاده قرار می گیرد، گفت: در 
واقع SCFسیستمی جهت حضور اعضای متعدد در 
قالب خریدار و فروشنده، بانک ها و نهادهای مختلف 

به عنوان تأمین گر مالی است.
و  کوچک  موسسات  مالی  تأمین  روش های  وی 

متوسط را به شرح زیر اعلام کرد:
)Factoring( عاملیت -

)Reverse Factoring( عاملیت معکوس -
- لیزینگ

- تبدیل به اوراق بهادارسازی
- گرنت )کمک مالی(

- سهام
)Digital Lending( پرداخت دیجیتالی وام -

)Crowdsourcing( جمع سپاری -
به اعتقاد مدیرعامل شرکت سککوک، مزایای تأمین 
مالی در زنجیره تأمین SCF در بخش فروشنده شامل 
امکان فروش اعتباری و اقساطی به مشتریان تضمین 
شده و کاهش ریسک است، در بخش خریدار کاهش 
در گردش  تقویت سرمایه  مالی،  تأمین  هزینه های 
بنگاه ها، تسریع تأمین مالی بنگاه های اعتبارسنجی 
شده را به همراه دارد و در بخش مصرف کننده نهایی 
امکان خرید اقساطی و خرید ارزان تر را فراهم می کند.
ابزارهای مالی نوین«،  وی مواردی مانند »خدمات 
از  را  بازارسازی«  و »خدمات  لجستیک«  »خدمات 
اعلام  خود  مدیریت  تحت  پلت فرم  ویژه  خدمات 

کوچک،  کارهای  و  کسب  را  آن  مخاطبان  و  کرد 
متوسط، خانگی و بزرگ، صنایع، صنوف، تعاونی ها 
زنجیره  باقری،  دکتر  گفته  به  برشمرد.  بازرگانان  و 
تأمین زنجیره ای است که تمام فعالیت های مرتبط با 
جریان کالا و تبدیل مواد از مرحله تهیه مواد اولیه 
تا مرحله تحویل کالای نهایی به مصرف کنندگان را 
شامل می شود و در این زنجیره عناصری مانند مواد 
اولیه، تأمین کنندگان، تولیدکنندگان، توزیع کنندگان، 
عمده فروشان، خرده فروشان و مصرف کنندگان نهایی 
حضور دارند. وی، گام نخست در مدیریت زنجیره 
تأمین )SCF( را  شناسایی رشته های سه گانه تأمین و 
گام دوم را شناسایی کامل زنجیره تأمین در گام های 
بعدی با استفاده از رشته سه گانه اولیه )تأمین کننده، 
بنگاه کوچک و متوسط و خریدار( اعلام کرد و به 
ارائه توضیحات تخصصی در زمینه اختصاص اعتبار با 
بهره گیری از برات الکترونیک، تأمین اعتبار از طریق 

کارت های اعتباری و مزایای آنها پرداخت.
بخش دیگر سخنرانی دکتر باقری به معرفی تعدادی 
اختصاص  جهانی  عرصه  در  موفق  های   SCF از 
داشت و نمونه اول مربوط به شرکت والمارت بود. این 
شرکت در سال ۲۰۰9 به استفاده از SCF روی آورد 
که روشی جهت ایجاد تداوم در تأمین مواد اولیه توسط 

تأمین کنندگان خُرد بود.
والمارت به هزار تأمین کننده خود این فرصت را داد 
تا همه 1۰ تا 15 روز پس از ارسال کالا به والمارت 
سرمایه در گردش به مراتب با هزینه پایین تر از بازار 
را دریافت نمایند. در مقایسه با زمان محصول ۶۰ تا 
9۰ روز این اقدام والمارت به معنای ۷۰ درصد کاهش 

زمان دریافتنی های برای تأمین کنندگان شد.
پیشروان  از  یکی  عنوان  به  هم  کاترپیلار  شرکت 
تولید ابزارآلات ساختمانی از SCF جهت جلوگیری 
از کمبود مواد اولیه بهره  می برد. این روش از کمبود 
در  سرمایه  کمبود  دلیل  به  تأمین کنندگان  عرضه 

گردش جلوگیری می کند. 
در  سرمایه  کمبود  دلیل  به  انبار  موجودی  کاهش 
گردش از دلایل تأمین نامطمئن تأمین کنندگان در 

این زنجیره است.
وی تأخیر در وصول مطالبات، ورشکستگی ۲5 درصد 
شرکت ها از سال ۲۰۰9 تا سال ۲۰13، جلوگیری از 

رشد اقتصادی و مالی در 4۰ درصد شرکت ها و کمبود 
نقدینگی در 49 درصد شرکت ها را از مهم ترین نتایج 

عدم استفاده از SCF در زنجیره تأمین دانست.
 SCF شرکت یونیلیور در سال ۲۰۰5 با بهره گیری از
توانست ۲ میلیارددلار از نیاز خود به سرمایه در گردش 
را کاهش دهد. این اتفاق با اتصال زنجیره پایین دست 
و بالادست شرکت و تأمین سرمایه تأمین کنندگان 
و خریداران شرکت رخ داد. برنامه SCF در مکزیک 
نیز توسط بانکNAFIN اجرا و باعث شده ۸۰ هزار 
شرکت در این کشور تأمین مالی ارائه شوند. ۸۰ درصد 
را  بانکی  منابع  به  دسترسی  توانایی  این شرکت ها 
نداشتند. این بانک برای بهبود روند توسعه ای، سیستم 
واحدهای  به  ارزان  تأمین های  ارائه  جهت  آنلاین 
کوچک و متوسط ایجاد کرد. در این برنامه بیش از 
455 تولیدکننده و خریدار بزرگ عضو شدند که باعث 
تأمین مالی بیش از ۸۰ هزار شرکت به ارزش ۶۰ 

میلیارد دلار به وسیله ۲۰ موسسه مالی و پولی شد.
 SCF مدیرعامل سککوک، با بیان اینکه پلتفرم های
در  کالا  شده  تمام  قیمت  چشمگیر  کاهش  باعث 
زنجیره هایی نظیر پوشاک شده اند، گفت: طبق آمار 
درصد   ۲4  ،SCF FORUM توسط  شده  منتشر 
قیمت تمام شده کالاهای تولیدی در زنجیره پوشاک 
صرف تامین مالی می شود. استفاده از SCF توانسته 
1۷ درصد از این هزینه را کم کند؛ که این آمار در 
با  و  می رسد  درصد   14 به  خودروسازی  صنعت 
بکارگیری SCF این رقم به حدود ۶ تا ۷% رسیده 
به نوعی  تامین مالی،  است. در واقع نقش زنجیره 
کاهش 5۰ درصدی از هزینه تامین مالی در قیمت 

تمام شده کالا را در پی دارد.«
 B2B باقری با اشاره به اینکه پیوستگی بازارهای
و B2C و تامین مالی هدفمند این دو بازار بدون 
ایجاد اثرات تورمی در عین تحریک تقاضا منجر 
به افزایش تولید خواهد شد، گفت: باید کارت های 
اعتباری که تا به امروز به صورت منفرد توسط نظام 
بانکی در شبکه خرید تزریق می شد را هدفمند کرد 
تا از این طریق مانع خروج منابع و وام های خرد از 

چرخه تولید شد.

تهیه و تنظیم: اکرم باقری توستانی
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واگذاری مسئولیت   ها برای بسیاری از کارآفرینان دشوار 
است. حتی بسیاری از خوش   قلب   ترین کارآفرینان نیز 

نمی   توانند چنین کنند.
برای سال ها خودتان و خودتان بوده   اید. با این شرایط 
طبیعی است که احساس کنید تمام کسب و کارتان، 
شما و ایده   تان هستید. بذرها را شما در ذهن خود 
به  تا  کردید  آبیاری  الهام   هایتان  با  را  آنها  کاشتید؛ 
یک ایده تبدیل شوند؛ آن را با پژوهش   هایتان تغذیه 
عنوان  به  و  درآورد  خاک  از  سر  بالاخره  تا  کردید 
محصولی جدید روشنایی روز را مشاهده کرد. در آن 
زمان بالاخره مورد توجه مخاطبان قرار گرفت و اگر 
خوش   شانس باشید، شاخ و برگ می   یابد و به شکل 

یک کسب و کار کامل به شکوفایی می   رسد.
رسیدن به مرحله ثمردهی، نیازمند وقف همه چیز 
است. فرآیندی دشوار است که همه وقت، انرژی و 
توجه شما را می   خواهد. همواره در خواب و بیداری 
به ایده خود فکر می   کنید تا جایی که دیگر به سختی 
خواهید توانست مرز خود و ایده   تان را تشخیص دهید.
دشوار است بفهمید که کجا شما تمام می   شوید و 

فرد  که  است  غیرممکن  می شود.  شروع  شرکت 
دیگری بتواند مثل شما آن کسب و کار و مشکلاتش 
را ببیند. بنابراین اگر یکی از اعضای تیمتان، شما را 
متهم کند که همه کار را به نفع و خواسته خود پیش 
می   برید، درکش نخواهید کرد. شما هر چه کرده   اید، به 
خاطر آن کسب و کار بوده است. هر چه را لازم بوده، 

برای آن انجام داده   اید.
اگر لازم بود پول و انرژی و وقت بیشتری بگذارید، 
دریغ نمی   کردید. اما زمانی که شما و کسب و کارتان از 
یکدیگر قابل تفکیک نباشد، ممکن است نظر دیگران 
درست باشد؟ ممکن است به جای آنکه همه شما 
وقف کسب و کار شده باشید، کسب و کارتان متمرکز 

بر شما )و خواسته   هایتان( باشد؟
دام  این  به  که  بنیانگذارانی  است  شده  مشخص 
می   افتند، با اصطلاحی خاص نامیده می   شوند. آنها 
این اصطلاح  عامل مستبد« می   نامند.  را »مدیران 
را جفری ساننفلد استفاده کرده است؛ استاد مدرسه 
مدیریت ییل که به مطالعه مدیران عامل پرداخته 
است. او به واشنگتن پست گفت: »کسب و کار آنها 

بر مبنای خودشان و زندگی   شان بر اساس کسب و 
انگشت   نماترین مصادیق  کارشان تعریف می شود« 
چارنی  داو  کارآفرینان،  از  گروه  این  اخیر  سال های 
است؛ بنیانگذار جنجالی شرکت خرده   فروشی پوشاک 
امریکن اپرول )American Apparel( که چندی 
امریکن  بود.  خود  امپراتوری  فروپاشی  شاهد  پیش 
فرهنگ  و  پوشاک  حوزه  در  بزرگ  شرکتی  اپرول 

حاکم بر دهه نخست قرن ۲1 بود.
به فرد  منحصر  و  خلاقیت  دلیل  به  آنها  تبلیغات 
بودنشان به چشم می   آمد. فروشگاه   هایشان در بهترین 
خیابان   ها و مناسب   ترین شهرها برای تجارت آنها بود. 
پوشاک این شرکت در یک کارخانه بزرگ و قدیمی 
در مرکز لس   آنجلس تولید می   شد، اما برای یک دهه 
کامل در همه جای آمریکا و تن هر فردی به چشم 
می   خورد. حتی من هم هنوز تعدادی از تی شرت   ها و 

سویشرت   های آن را دارم که هرازگاهی تن می   کنم.
عمده   فروش  و  تولیدکننده  یک  از  اپرول  امریکن 
پوشاک محلی به یک برند خرده   فروشی بین المللی 
تبدیل شد. این اوج   گیری به سرعت سقوطش صورت 

داستان غم انگیز 
کارآفرینان مستبد

نساجی دیگران
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گرفت.
در  خود  معروف  کارخانه  به   ۲000 سال  در  آنها 
لس   آنجلس نقل مکان کردند. تا سال ۲005، به یکی 
تا  شدند.  تبدیل  آمریکا  شرکت های  پررشدترین  از 
۲011، بیش از ۲50 فروشگاه و درآمدی بسیار بالاتر 

از 500 میلیون دلار در سال داشتند.
آزار  پرونده   های  از  مجموعه   ای   ،۲014 تا  سپس 
جنسی و قراردادهای مالی زیان   ده باعث اخراج داو از 
هیات   مدیره و شرکتی شد که خودش بنیان گذاشته 
بود. در سال ۲015، امریکن اپرول مشمول بند 11 
قانون ورشکستگی شده بود. تا ۲017، به جز نامی 
از این شرکت باقی نمانده بود: پیوند آن با داو چارنی 
)و پرونده   هایش( شرایط را وخیم   تر کرد و پس از آنکه 
تمام مالکیت معنوی آن در حراجی به یک شرکت 
رقیب با نام گیلان و با رقم نازل 100 میلیون دلار 

واگذار شد، فروشگاه   ها  تعطیل شدند.
داستان غم   انگیز و هشداردهنده   ای است. داو چارنی 
چارنی  داو  هم  اپرول  امریکن  بود.  اپرول  امریکن 
را  مشکل  این  همه  بود.  همین  مشکل  تمام  بود. 
می   دیدند. نیویورک تایمز تشریح کرد: »خود چارنی 
هیچ علاقه   مندی خارج از شرکتش نداشت. او خود را 

ضرورتی برای فعالیت شرکت می   دید.«
فایننشال تایمز در این باره نوشت: »یکی از مهم ترین 
اتهامات و انتقادها از چارنی این است که هویت و 
پیوندی ناگسستنی با برند امریکن اپرول پیدا کرده 
بود.« این ادعا توسط چارنی رد نشد. او به گزارشگر 
فایننشال تایمز گفت: »من بخش بزرگی از این برند 

هستم.«
میزان همپوشانی مدیرعامل و شرکت، تاجایی بود که 
مشکلات را آغاز کرد. در بسیاری از مواقع تاریخ این 
شرکت، چارنی مدیرعامل بود، طراح، عکاس اصلی، 
مدل پوشاک مردانه، قاب تبلیغات و مهم ترین دارایی 
و دیون آنها )و نه فقط از نظر حقوقی( بود. در بسیاری 
از مواقع، اگر مشکلی در کار پیش می   آمد، چارنی به 
هم می   ریخت. مدیران فروشگاه   ها به طور مستقیم به 

خودش زنگ می   زدند.
داستان معروفی از نقل مکان او به انبار شرکت و نصب 
یک دوش حمام وجود دارد تا به این صورت بتواند ۲4 

ساعته بر کارها نظارت کند. یک بار هم در پارکینگ 
برای  او  ترافیک می شود و خود  ساختمان شرکت، 

هدایت ماشین   ها پایین می رود.
شاید چنین داستان   هایی را بتوان ناشی از فروتنی و 
علاقه یک کارآفرین و بنیانگذار به شرکتش دانست. 
چنین فردی درختی را که کاشته است، با تمام وجود 
همین  که  است  آنجا  مشکل  اما  می کند.  مراقبت 

رفتارها می   تواند نشان از وسواس کنترل باشد.
چارنی تمام اتفاقات ریز و درشت شرکت را کنترل 
نداشتند  مسوولیتی  عملا  ارشد  مدیران  می   کرد. 
که  رسید  جایی  به  کار  کنند.  رشد  نمی   توانستند  و 
افراد فقط از سر ناچاری به استخدام چنین شرکتی 

درمی   آمدند. او به جای فرهنگ سازمانی، یک فرقه 
ساخته بود. همه چیز و همه کس خودش بود. با سقوط 
او، سقوط شرکت نیز اجتناب   ناپذیر بود. نه مدیر توانمند 
و رشد یافته   ای برای هدایت شرکت در نبود او باقی 
مانده بود و نه فرهنگ سازمانی مجزایی دیده می شد. 
چارنی درخت تنومندی کاشت اما در حالی که شاخ 
و برگ   هایش به سرعت رشد می   کردند، ریشه   هایش 

محدود مانده بود.

نوشته: GUY RAZ مترجم: مهدی نیکوئی برگرفته 
از کتاب: چگونه این )کسب و کار( را ساختم
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تداوم جولان البسه قاچاق
پوشاک قاچاق بنگلادشی در حال تسخیر بازار

از فراوانی  بازار پوشاک پایتخت حاکی  گشتی در 
اجناس قاچاق از چین، ترکیه و به تازگی بنگلادش 
است. این مساله نگرانی هایی را در بین تولیدکنندگان 

داخلی ایجاد کرده است. 
ممنوعیت های  ارز،  نرخ  افزایش  ایرنا،  گزارش  به 
وارداتی، ساماندهی واردات و محدود کردن حضور 
برندهای خارجی در کشور و مبارزه دولت با قاچاق 
در سال های گذشته،  سبب کاهش قاچاق پوشاک 
وجود،  این  با  که  است  این  مهم  نکته  اما  شده، 
برخی کارشناسان چشم انداز تولید را خوب توصیف 

نمی کنند.
هرچند با اقدام های انجام شده و حمایت از برندها 
و تولیدکنندگان داخلی از طریق ممنوعیت واردات 
در دو سال گذشته، آمارهای رسمی از کاهش حجم 
و میزان قاچاق پوشاک به کشور حکایت دارد، اما 
برخی کارشناسان راه حمایت از تولیدکنندگان داخلی 
پوشاک و توانمندسازی آنها را ایجاد ممنوعیت و 

محدودیت نمی دانند. 
حتی  محدودیت ها  این  که  می کنند  عنوان  آنان 
می تواند به شکل گیری شرایط انحصاری در کشور، 
افت کیفیت محصولات به دلیل دور ماندن از رقابت 
بین المللی و تنزل یافتن آن به یک صنعت محلی 

منجر شود.
پوشاک  از  نشان می دهد که بخشی  بررسی ها 
قاچاق بنگلادشی به اسم دوخت داخل در داخل 

کشور در حال عرضه در فروشگاه هاست.
عضو جامعه متخصصین نساجی ایران یکی از این 

منتقدان است که می گوید: راه قدرتمند کردن صنایع 
داخلی در رقابت سالم با دیگر رقبا می گذرد و ایجاد 
محدودیت و ممنوعیت نمی تواند چندان تاثیرگذار 

باشد.
»علیرضا حائری« اظهار داشت: با تامین مواد اولیه 
مناسب،  قیمت های  با  پوشاک  صنعت  نیاز  مورد 
ارائه تسهیلات و تامین نقدینگی، همچنین ایجاد 
ارائه  قابلیت  با  پوشاک  تخصصی  شهرک های 
خدمات مناسب به تولیدکنندگان، می توان به حمایت 

واقعی از فعالان این صنعت پرداخت.
حائری همچنین بر لزوم ایجاد بسترهای مناسب 
صادراتی تاکید دارد که بر مبنای آن تولیدکنندگان 
قادر به صادرات کالاهای خود به بازارهای جهانی 

شوند.

تجربه بنگلادشی ها را مطالعه کنیم
وی ضمن تایید وفور پوشاک بنگلادشی در بازار 
کشور در ماه های گذشته، تصریح  کرد: ما نیز باید 
راه بنگلادش را در حوزه پوشاک دنبال کنیم و در 
این خصوص انجام مطالعاتی توسط وزارت صنعت 
و تولیدکنندگان در خصوص موفقیت های این کشور 
که امروز به یکی از تولیدکنندگان ممتاز تبدیل شده، 

می تواند مفید باشد.
این کارشناس صنعت نساجی و پوشاک ادامه داد: 
در سال های گذشته استفاده از سیاست هایی نظیر 
برخورد در سطح عرضه، بستن مغازه ها، جریمه و 
غیره گرچه در مقاطعی موثر بوده، اما به ریشه کن 

کردن معضل قاچاق نینجامیده است و امروز افزایش 
احساس  وضوح  به  بازار  در  قاچاق  پوشاک  حجم 

می شود.
داخل  به  پوشاک  واردات  آزادسازی  خواستار  وی، 
ممنوعیت  افزود:  و  شد  تعرفه  حداقل  با  کشور 
واردات در حالی که همچنان تقاضا وجود دارد، در 
اعمال  واردات،  دشواری  مشکلاتی همچون  کنار 
تعرفه های بالا و بوروکراسی اداری، به قاچاق دامن 

می زند.
حائری ادامه  داد: برخی نگران آن هستند که ورود 
پوشاک خارجی سبب نابودی صنایع داخلی  شود، 
در حالی که این چنین نیست و آزادسازی یا کاهش 
قاچاق  کاهش  به  می تواند  کالا  ورود  تعرفه های 

بیانجامد.
وی در عین حال اضافه کرد:  به این طریق می توان 
مبدا  کشورهای  و  پوشاک  واردات  از  دقیقی  آمار 
واردات به دست آورد و در کنار آن دولت نیز به حق 

و حقوق خود خواهد رسید.

صادرات بیش از 140 میلیون دلاری پوشاک
و  تولید  اتحادیه  رییس  نایب  دیگر،   از سوی  اما 
صادرات نساجی و پوشاک ایران، سیاست ممنوعیت 

واردات را موثر می داند.
از 140  بیش  گذشته  سال  گفت:  نامی«  »مجید 
میلیون دلار صادرات پوشاک به ثبت رسید و به 
دلیل افزایش نرخ ارز، شرکت های زیادی متمایل به 

حضور در بازارهای صادراتی هستند.

عضو هیئت مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران مطرح کرد:



 33 شماره 225    آذر 1400  

از  وی بیان داشت: این در حالی است که بخشی 
صادرات به دلیل حضور تجار عراقی و افغانستانی 
و  همچنین بازرگانانی از کشورهای آسیای میانه در 
کشورمان و خرید پوشاک ایرانی به ریال و خارج 
کردن آن از طریق بازارچه های مرزی، ثبت نمی شود.
نامی ادامه داد: آنچه امروز از رصد بازارهای مختلف 
واردات  افزایش  می شود،  احساس  کشور  داخل 
قاچاق به ویژه اجناس بی کیفیت از چین، بنگلادش 
و همین طور ترکیه از طریق مسافری، بازارچه های 
مرزی، مناطق آزاد جنوب کشور و غیره است و در 
برخی بازارهای نام آشنای پوشاک پایتخت نیز به 
صورت رسمی شاهد فروش اجناس قاچاق هستیم.

وی بر لزوم پیگیری موضوع شناسه کالا تاکید کرد و 
گفت: باید هر کالایی که شناسه کالا ندارد، به عنوان 
کالای قاچاق جمع آوری و ضبط شود و در کنار آن، 
باید از صندوق های مکانیزه متصل به وزارت امور 
تا  اقتصادی و دارایی در فروشگاه ها استفاده شود 
فروخته  که  اقلامی  اساس  بر  مالی  تراکنش های 

می شود ثبت شود.
و  نساجی  صادرات  و  تولید  اتحادیه  رییس  نایب 

دو  سیاست های  خاطرنشان کرد:  ایران  پوشاک 
سال اخیر و ممنوعیت واردات پوشاک و همچنین 
ممنوعیت فعالیت برندهای خارجی در کشور سبب 
شده که تا اندازه ای تولیدکنندگان داخلی رشد کرده و 

با وضعیت بهتری مواجه شوند.
بر  است که تحریم ها  در حالی  این  ادامه داد:  وی 
سرتاسر زنجیره تامین پوشاک کشور از الیاف و نخ تا 
محصول نهایی تاثیر گذاشته و در پی آن قیمت مواد 
اولیه به شدت بالا رفته، واردات اقلام و تجهیزات 
مورد نیاز به سختی و صرف هزینه های بیشتر انجام 
شود و سختی نقل و انتقال پول بر این دشواری ها 

بیافزاید.
از دو سال قبل که  نامی مدعی شد: حتی پیش 
واردات پوشاک به کشور آزاد بود، بیش از 95 درصد 
واردات از طریق قاچاق انجام می شد، با این حال 
اجرای سیاست ممنوعیت واردات سبب شده تا در 
شدن  جایگزین  شاهد  بزرگ  شهرهای  و  تهران 
خارجی ها،  به جای  ایرانی  برندهای  از  بسیاری 

برندسازی و قوی تر شدن آنها باشیم.
وی یادآور شد: تا چند سال گذشته رقم ۲.6 میلیارد 

دلار به عنوان قاچاق پوشاک از سوی ستاد مبارزه با 
قاچاق کالا و ارز عنوان می شد، این رقم در سال 98 
به 1.8 میلیارد دلار و در سال گذشته به حدود 600 
تا 700 میلیون دلار کاهش یافت؛ »هرچند معتقدم 
اندازه گیری قاچاق به شکل دقیق ممکن نیست و 

این ارقام بر اساس گمانه زنی و حدس است.«
بار  باشد  قرار  اگر  کرد:  تاکید  صنفی  مقام  این 
دیگر شاهد آزاد شدن واردات باشیم، بهتر است از 
برندهای خوب و باکیفیت و فناوری بالا باشد، زیرا 
ورود برندهای درجه دوم و سوم سبب ورشکستگی 

صنعت ما خواهد شد.
وی اظهار داشت: سند راهبردی و نقشه راه صنعت 
پوشاک که از سال 95 توسط وزارت صنعت، معدن 
رونمایی  آن  از  پارسال  تیرماه  و  آماده  تجارت  و 
شد، تاکنون اجرایی نشده است و تا زمانی که این 
استراتژی شکل اجرایی به خود نگیرد، آینده خوبی 

در این صنعت نخواهیم داشت.
نامی همچنین خواستار اجرایی شدن دستورالعمل 
واردات پوشاک و فعالیت برندها که اکنون مسکوت 

مانده، شد.
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توان صنعت فرش ماشینی ایران 
برای رقابت با رقبای خارجی

 عضو هیات مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران 
گفت: تولیدات فرش ماشینی کشورمان قابلیت رقابت 
با برترین محصولات از کشورهای ترکیه، بلژیک و 

چین را دارا است. 
»علیرضا حائری«   در گفت وگو با ایرنا با اشاره به 
برگزاری سیزدهمین نمایشگاه بین المللی کفپوش، 
موکت، فرش ماشینی و صنایع وابسته افزود: فرش 
ماشینی یکی از رشته صنعت های بخش نساجی است 
که در سال های اخیر از نظر کیفی و کمّی رشد قابل 
توجهی داشته و جزو محصولات ممتاز بخش نساجی 

است.
عضو هیات مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران 
خاطرنشان کرد: بیش از 30 هزار نفر در صنعت فرش 
ماشینی اشتغال به کار دارند که 10 درصد اشتغال 
صنایع نساجی را تشکیل می دهد. با توجه به سهم 
از صادرات، نشان دهنده وضعیت  50 درصدی آن 

ممتاز این صنعت در کشور است.
رکورد  کرونا  همه گیری  از  پیش  بیان داشت:  وی 
سالیانه 95 میلیون مترمربعی در تولید این محصول 
به ثبت رسید، با این حال مسوولان وزارت صنعت 
خبر از تولید 41 میلیون متر مربع فرش ماشینی در 
نیمه نخست امسال داده اند که در نهایت تا پایان سال 

1400 به 8۲ میلیون مترمربع خواهد رسید.
حائری با بیان اینکه در گذشته دست کم نیمی از 
ماشینی  فرش  به  مربوط  نساجی  بخش  صادرات 
بود، یادآور شد: در سال های گذشته حتی به رکورد 
بخش  محصولات  دلاری  میلیون   750 صادرات 

نساجی و 500 میلیون دلاری فرش ماشینی دست 
یافتیم، اما اعداد و ارقامی که اکنون ارائه می شود 
چشمگیر نیست. وی تصریح کرد:  شایسته نیست 
صنعت فرش ماشینی با این کیفیت تولید، راهی به 
بازارهای جهانی نداشته باشد و کارخانجات آن با 60 

تا 65 درصد ظرفیت خود کار کنند.
عضو هیات مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران 
با اشاره به درج نشدن آمار تولید و صادرات فرش 
ماشینی در آمار تولیدات منتخب صنعتی که همه 
ماهه از سوی وزارت صنعت، معدن و تجارت ارائه 
می شود، گفت: اگر آمار ارائه شده از سوی مسوولان 
را مبنا قرار دهیم، صادرات کل محصولات نساجی 
نیز باید در یکی دو سال گذشته با کاهش مواجه شده 
باشد و در نهایت به 500 میلیون دلار برسد که به 
هیچ عنوان در شان این صنعت نیست، در حالی که 
قابلیت صادرات تا پنج میلیارد دلاری در این صنعت 

وجود دارد.
حائری خاطرشان کرد: کشورهایی نظیر ترکیه، ویتنام، 
هند، بنگلادش و چین که صنعت نساجی قدرتمندی 
از  یکی  اما  می کنند،  حرکت  برنامه محور  دارند، 
مشکلات صنعت نساجی ما این است که برنامه و 

هدف مشخص سالیانه ای ندارد.
باشد،  قبل مشخص  از  برنامه ها  وقتی  افزود:  وی 
این  به  تا  کرد  خواهند  تلاش  مربوطه  مسوولان 
اهداف دست یابند و در نهایت دلایل توفیق یا عدم 
استمرار  یا  راهکارهای رفع مشکلات  توفیق شان، 

موفقیت ها مشخص می شود.

 عضو هیات مدیره خانه صنعت، معدن و تجارت استان 
تهران ابراز امیدواری کرد:  با حرکت برنامه محور در 
این عرصه و رفع مشکلات پیش رو، بار دیگر صنعت 
نساجی و به ویژه فرش ماشینی را به جایگاه خوب 
افتتاح سیزدهمین  در جریان  برسانیم.  آن  گذشته 
نمایشگاه بین المللی کفپوش، موکت، فرش ماشینی 
و صنایع وابسته که با حضور 100 شرکت داخلی و 
خارجی آغاز به کار کرده است، معاون امور صنایع 
وزارت صنعت گفت: بیش از یک هزار واحد صنعتی 
در صنعت فرش ماشینی، کفپوش، موکت و چمن 

مصنوعی مشغول به فعالیت هستند.
»مهدی صادقی نیارکی« افزود: در 6ماهه نخست 
امسال 41 میلیون مترمربع فرش ماشینی، 66میلیون 
مترمربع موکت و سه هزار و 800 تن چمن مصنوعی 

در کشور تولید شده است.
معاون امور صنایع وزارت صنعت، معدن و تجارت 
ادامه داد: بیش از 135 میلیون مترمربع ظرفیت تولید 
فرش ماشینی و ۲81 میلیون مترمربع ظرفیت تولید 
انواع موکت در کشور وجود دارد و در سال گذشته 
صنعتگران در حوزه فرش ماشینی با بیش از 70 

درصد ظرفیت اسمی مشغول به فعالیت بوده اند.
وی با اشاره به توسعه صادرات در این بخش، افزود: 
در 6 ماهه نخست سال جاری ۲8 هزار تن فرش 
ماشینی معادل 110 میلیون دلار، 10هزار تن موکت 
معادل هفت میلیون دلار و 10 تن چمن مصنوعی 

معادل 14 هزار دلار از کشور صادر شده است.

عضو هیئت مدیره جامعه متخصصین نساجی ایران مطرح کرد:
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وحید عبدلی -مدیرعامل شرکت صنایع نساجی سانته- ابراز داشت: صنعت 
نساجی کشور به خصوص در بخش رنگرزی، چاپ و تکمیل پارچه، شرایط 
بسیار سخت و بغرنجی را تجربه می کند و باید بگویم این بخش از نساجی 
علاوه بر تحمل مشکلات عمومی صنایع کشور مانند فرسودگی ماشین آلات 
خطوط تولید و عدم نوسازی آنها، بحران آب، کمبود نقدینگی و نیروی انسانی و 

رکود بازار با مشکلات عدیده دیگری هم  دست و پنجه نرم می کند.
وی ادامه داد: برای مثال طی ماه های اخیر با ورود حجم انبوهی از کالاهای 
قاچاق به صورت سازمان یافته و کانتینری از چین و ترکیه با قیمت بسیار نازل و 
رقابت نابرابر آنها در کشور، افزایش سه برابری هزینه گاز و افزایش سه تا چهار 
برابری محصولات پتروشیمی )از مواد اولیه اصلی بخش چاپ و رنگرزی پارچه( 
مواجه شده ایم و با توجه به رکود شدید بازار ناشی از ضعف قدرت خرید مردم 
و وجود کالاهای ارزان قیمت وارداتی، عملًا امکان افزایش قیمت محصولات 
متناسب با هزینه های تولید نیست لذا کارخانه ها مجبور به کاهش تولید و در 
نهایت تعطیلی و توقف فعالیت می شوند که بهتر است مسئولان مربوطه در این 
خصوص تدبیر موثری بیندیشند زیرا با بالا رفتن هزینه های تولید در کشور حتی 

امکان صادرات به کشورهای همسایه نیز از بین خواهد رفت. 
مدیرعامل سانته با اشاره به تبعات تحریم ها بر صنعت نساجی گفت: تحریم ها 
لطمات بسیار جبران ناپذیری به صنایع کشور وارد کرده به نحوی که دیگر 
امکان تأمین ماشین آلات و قطعات یدکی از منابع معتبر و شناخته شده وجود 
ندارد و حتی امکان دور زدن تحریم ها نیز با هزینه های گزاف وچندبرابری انجام 

می شود. 
به گفته وی، پیش از تحریم ها شرکت های معتبر اروپایی و آسیایی در خصوص 
فروش ماشین آلات به صورت فاینانس سه تا پنج ساله بدون بهره و در بخش 
فروش رنگ و مواد تعاونی موردنیاز خطوط تولید به صورت یوزانس های شش 
ماهه تا یک ساله از همدیگر سبقت می گرفتند که در آن سال ها به دلیل ثبات 
نسبی اقتصاد و تثبیت نرخ ارز بخشی از سرمایه در گردش کارخانه ها تأمین 

می شد و این روند منافع تولیدکنندگان را دربرمی گرفت اما در حال به دلیل 
تحریم ها این چرخه برعکس شده! به طوری که برای واردات مواد اولیه یا 
ماشین آلات مورد نیاز ابتدا باید وجوه نقد را از طریق صرافی واریز نماییم آن گاه 
شرکت خارجی اقدام به تولید کالا و سپس ارسال آن می کند و عملًا سرمایه در 
گردش کارخانه های خارجی را تولیدکنندگان ایرانی فراهم می کنند!! بماند که به 
دلیل عدم دسترسی به سیستم اعتبارات اسنادی ) ال سی( در بسیاری از موارد 
پول های واریزی به دست شرکت های خارجی نرسیده )یا ادعا می کنند نرسیده!( 

و طبعاً جنسی هم ارسال نمی کنند! 
عبدلی ضمن بیان این نکته که تحریم ها محدودیت های بسیاری به وجود آورده 
و بهانه های زیادی برای تضییع حقوق خریداران ارانی به دست شرکت های 
خارجی داده و متأسفانه برخی از آنان از چنین وضعیت نامطلوبی، سوء استفاده 
می کنند؛ اذعان داشت: متأسفانه تحریم های داخلی بسیار مخرب تر و بدتر از 
تحریم های خارجی هستند؛ وقتی با زحمات فراوان و صرف هزینه های گزاف 
تحریم های بین المللی را دور می زنیم و موفق به خرید و واردات ماشین آلات 
صنعتی می شویم، تازه ماجرا شروع می شود!!! به نحوی که سال گذشته ترخیص 
یک دستگاه از گمرک برای مجموعه ما حدود یک سال به طول انجامید آن هم 

فقط به دلیل سنگ اندازی های قوانین دست و پاگیر... 

تمام  مانند  نساجی  صنعت  بر  کرونا  شیوع  کرد:  خاطرنشان  صنعتگر  این 
بازار، حجم  بی سابقه  رکود  مانند  بسیار مخربی  و  نامطلوب  تأثیرات  صنایع 
بالای چک های برگشتی، ابتلای کارگران خط تولید و تعطیلی موقت بعضی 
ماشین آلات را به همراه داشت اما نهایت تلاش خود را به عمل آوردیم تا 
زیان های ناشی از کرونا را در مجموعه خود به حداقل برسانیم. خوشبختانه با 
توجه به واکسیناسیون سراسری شاهد کاهش کرونا در سطح  ایران و جهان 
خواهیم بود و امیدوارم هر چه سریع تر سایه منحوس ویروس کرونا از سر جهان 

برداشته شود.

شرایط بغرنج، بی تدبیری متولیان امر
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سخنگوی اقتصادی دولت گفت: گزارش عملکرد بودجه را با هدف مبارزه با 
فساد و افزایش شفافیت مالی چهار ماه زودتر از موعد قانونی به دیوان محاسبات 
تحویل دادیم.  سیداحسان خاندوزی با بیان اینکه گزارش تفریغ بودجه سال 
1399 کل کشور برای نخستین بار، چهار ماه قبل از موعد مقرر قانونی توسط 
دیوان محاسبات تهیه و در 31 شهریور سال 14۰۰ به مجلس شورای اسلامی 
ارسال شد، اظهار کرد: علت موفقیت در این موضوع، تسریع وزارت اقتصاد در 
تنظیم صورتحساب عملکرد سالانه بودجه کل کشور و تصویب فوری آن در 

هیات وزیران بود. به گزارش خبرگزاری فارس، وزیر اقتصاد افزود: بخش قابل 
توجهی از فرآیند تهیه گزارش تفریغ بودجه، توسط وزارت اقتصاد و خزانه داری 
کل کشور صورت می پذیرد و چون امسال با همت وزارت اقتصاد این گزارش 
چند ماه زودتر از سال های قبل تهیه و به دیوان محاسبات ارائه شد، این دیوان 
هم در تسریع در اجرای وظیفه قانونی خود نسبت به سال های قبل موفق شد 
و گزارش تفریغ بودجه سال 1399 را در نیمه اول سال ارائه کرد که قطعا 
آسیب شناسی آن نقش مهمی در تدوین لایحه بودجه سال آینده خواهد داشت.
خاندوزی با اشاره به سابقه تنظیم گزارش صورتحساب عملکرد سالانه بودجه 
کشور توسط خزانه داری کل کشور در سالیان قبل افزود: در سال های قبل و 
به خصوص در دولت گذشته، هیچ گاه سابقه نداشته که گزارش صورتحساب 
عملکرد سالانه بودجه سال قبل در نیمه اول سال تنظیم شود و معمولا این 
اقدام در پایان آذرماه صورت می گرفت و پس از آن دیوان محاسبات اقدام به 
نهایی کردن گزارش تفریغ بودجه می کرد. اما امسال وزارت اقتصاد به منظور 
ارتقای شفافیت مالی و پاسخگویی مناسب تر درباره نحوه هزینه بودجه کشور، 
این گزارش را چند ماه زودتر تهیه و به دیوان محاسبات ارسال کرد. این اقدام 
دولت جدید در راستای تحقق شعار مبارزه با فساد و شفافیت مالی است که مورد 

تاکید همه اعضای دولت خصوصا رییس جمهوری بوده است.

خاندوزی اعلام کرد: 

ارائه گزارش عملکرد بودجه، ۴ ماه زودتر از موعد 

رئیس سازمان امور مالیاتی گفت: انجام خدمات مختلف مالیاتی در قالب یک 
پنجره واحد از طریق سامانه مودیان تا پایان سال بصورت الکترونیکی و متمرکز 
عملیاتی می شود.  داود منظور با بیان اینکه بخش هایی از این سامانه عملیاتی 
شده است گفت: در این پنجره واحد مودیان می توانند اظهارنامه های خود را 
برای پایه های مختلف مالیاتی از جمله مالیات بر نقل و انتقال ملک یا مالیات بر 

ارث و دیگر مالیات ها در سامانه ثبت کنند.
به گزارش اکسپورتنا، منظور گفت: همچنین مراحل رسیدگی دادرسی و پرداخت 
نیز در سامانه انجام خواهد شدو تکمیل این سامانه با اولویت تا پایان سال انجام 
خواهد شد. وی افزود: در حال حاضر در اجرای سامانه مالیاتی با لختی ها و 

سرعت پایین مواجه هستیم که باعث کندی ورود اطلاعات می شود. 
رئیس سازمان امور مالیاتی گفت: در تلاش هستیم به سرعت اشکالات سامانه 
مالیاتی برطرف شود. وی در ارتباط با سامانه پایانه های فروشگاهی گفت: برای 
اجرای گسترده قانون مربوطه حدود ۶۰ درصد فرایند ها انجام شده است و بنا 

داریم با همکاری مجلس به صورت مرحله ای این سامانه را فعال کنیم.
رئیس سازمان امور مالیاتی گفت: هم اکنون آمادگی کامل داریم که فراخوان 
را برای ثبت نام و عضویت مودیان در این سامانه انجام دهیم و البته این کار را 
برای فعالان اقتصادی با تراکنش های بالای 1۰۰ میلیارد تومان در سال آغاز 
می کنیم. منظور افزود: برای سایر مودیان نیز برنامه داریم تا پایان سال فراخوان 
کامل را انجام دهیم و سامانه بطور کامل راه اندازی شود و ما برای اجرای این 

قانون آمادگی کامل داریم.

خدمات مالیاتی در پنجره واحد متمرکز می شود 
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عضو هیات رئیسه اتاق ایران درباره مهم ترین چالش های پیش  روی صادرات، 
گفت: رفع تعهدات ارزی در چند سال اخیر، بسیاری از صادرکنندگان را با چالش 
جدی مواجه کرده است. کیوان کاشفی در نشست خبری روز ملی صادرات 
کرمانشاه ابراز امیدواری کرد با پیگیری  های صورت گرفته و بر اساس وعده  هایی 
که دولت سیزدهم داده، گشایشی در سیاست های پیمان  سپاری و قوانین و 
مقررات مربوط به آن رخ دهد. کاشفی یکی دیگر از چالش های حوزه صادرات را 
عدم توازن صادرات و واردات خصوصا در زمینه تعاملات تجاری با عراق به عنوان 
شریک تجاری اصلی ایران دانست که می تواند آینده صادرات را به خطر بیندازد. 
به گزارش اتاق ایران،  وی بر لزوم توجه به واردات از عراق تاکید کرد و ادامه 
داد: اگرچه در گذشته، عراق محصولات زیادی برای صادر کردن نداشت و عمدتا 

سوخت ترانزیتی از این کشور وارد مرزهای ما می شد اما اکنون این کشورها 
تولیدات خود را گسترش داده که می  توانیم از ظرفیت آنها استفاده کنیم. وی 
ایجاد تعامل بین واردات و صادرات را زمینه  ساز افزایش قدرت چانه زنی ایران 
برای صادرات دانست و اظهار کرد: یکی از مهم ترین مواردی که می  توانیم 
درباره آن چانه زنی کنیم، برقراری حمل یکسره و رفع مشکلات ناشی از تخلیه و 
بارگیری در مرزها است. کاشفی با بیان اینکه خودرو یکی از مهم ترین کالا هایی 
است که می تواند از طریق عراق و از مرزهای کرمانشاه به ایران وارد شود، ادامه 
داد: در حالی   که عمده خودروها از بحرین و عمان وارد کشور ما شده، امکان 

واردات اکثر این خودروها از عراق وجود دارد.
وی اضافه کرد: پیگیری زیادی برای واردات خودرو از عراق صورت گرفت و 
حتی رویه آن در گمرک استان هم برقرار شد اما به دلیل ممنوعیت فعلی واردات 
خودرو، امکان استفاده از این رویه وجود ندارد. یکی دیگر از معضلات حوزه 
صادرات که کاشفی به آن اشاره کرد، فراهم نبودن زیرساخت های مرزی مناسب 
در کرمانشاه بود. عضو هیات رئیسه اتاق ایران درباره لزوم دو برابر کردن صادرات 
غیرنفتی ایران نیز گفت: این امر نیازمند ملزوماتی است که فعلا علائمی از آن 
نمی  بینیم اما می  توانیم رشد دو برابری صادرات را به عنوان یک استراتژی برای 
آینده دنبال کنیم. کاشفی ایجاد کارخانه های صادراتی جدید را برای افزایش 
ارز  با شرایط فعلی نرخ  یادآور شد:  صادرات ضروری دانست و در عین  حال 
کار بسیار دشواری است، از همین رو باید تلاش کنیم برای افزایش صادرات 

واحدهای تولیدی موجود را برای صادرات آماده کنیم.

نشانه  ای از دو برابر شدن صادرات نمی  بینیم 

به تازگی اخباری منتشر شد مبنی بر اینکه 3/5 میلیارد دلار از دارایی های بلوکه 
شده ایران آزاد شده است. بیشترین میزان پول بلوکه شده ایران در کره جنوبی بوده 
و رقم هفت میلیارد دلار را به خود اختصاص داده است.  حسین تنهایی رییس 

اتاق مشترک بازرگانی ایران و کره جنوبی در این خصوص گفت که 3/5 میلیارد 
دلار پولی که ادعا می شود آزاد شده از محل دارایی های ایران در کره جنوبی نبوده 
است.  به گزارش ایلنا،  وی همچنین درباره آخرین وضعیت مبادلات دو کشور 
اظهار کرد: مبادلات دو کشور بسیار کم است و بیشتر شرکت های کوچک و 
متوسط به صورت غیررسمی کار می کنند ولی شرکت های بزرگ در کره جنوبی 
از آنجا که بیشتر با آمریکا کار می کنند، با ایران کار نمی کنند. حجم مبادلات 
کشور بسیار اندک و کمتر از 15۰ میلیون دلار است. تنهایی تصریح کرد: بیشتر 
واردات ما از کره جنوبی مربوط به کالاهای پزشکی و کاغذ است. میزان صادرات 
ما به این کشور بسیار محدود بوده و بیشتر مربوط به مواد نفتی و پتروشیمی است 
که به صورت غیرمستقیم به این کشور صادر می شود.وی تصریح کرد: سفیر 
جدید کره جنوبی در ایران دید اقتصادی داشته و سعی می کند به جای برنامه های 
سیاسی، برنامه های اقتصادی را پیش بگیرد. بر همین اساس مذاکراتی با آمریکا 

دارند تا کره جنوبی را در مورد تحریم ها علیه ایران مستثنی کند.

رییس اتاق ایران و کره جنوبی اعلام کرد: 

پولی از سوی کره جنوبی آزاد نشده است 
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رئیس هیئت مدیره انجمن صنایع چرم ایران،  معتقد است: اگر موانع از سر 
راه صنایع تولید چرم کشور برداشته شود،  توان تولید بیش از 3۰۰ میلیون فوت 

مربع کاملا وجود دارد.
 علی حسن زاده دلیر وضعیت اقتصادی صنایع چرم را مانند تمام صنایع دیگر 
دانست و گفت: واردات ماشین آلات به یکی از معضلات حال حاضر صنایع 
چرم تبدیل شده است. از سویی، زمان بهره برداری از ماشن آلات چرم سازی 
بخاطر شرایط محیطی بسیار کوتاه بوده بین ۷ تا 1۰ سال است. از سوی 
دیگر، هزینه خرید و وارد کردن این نوع ماشین آلات بسیار بالا است و هر 

تولیدکننده ای توان واردات آن ها را ندارد.
باعث  فرسوده  دستگاه های  از  استفاده  اینکه  بیان  با  وی   ایلنا،  گزارش  به 
کاهش سطح تولید و کیفیت آن  شده است، اظهار کرد: ماشین آلات چرم 
سازی تولیدات داخلی، جوابگوی نیاز داخل نیست. بر همین اساس دولت باید 

مشکلات واردات ماشن آلات صنایع چرم را حل و آن را تسهیل کند.
وی در خصوص کارگاه های فعال چرم در تهران گفت: حدود 4۰۰ کارگاه چرم 
در تهران، تبریز و مشهد همدان فعالیت می کنند. آنها حداقل سالیانه به ۲۰۰ 
میلیون فوت مربع پوست گاوی نیاز دارند. این در حالی است که سالیانه ۷۰ تا 

۸۰ میلیون فوت پوست گاوی و سنگین در کشور تولید می شود. این معضل 
باعث کمبود پوست و مواد اولیه برای تولید محصولات چرمی شده است. لازم 
به ذکر است که در پوست گوسفندی بدلیل کشتار بالا  بیش از نیاز پوست در 

اختیار داریم.
حسن زاده با انتقاد از بروکراسی اداری برای واردات پوست گاو، عنوان کرد: با 
وجود کمبود پوست گاو، واردات وت بلوی گاوی معضلات و موانع خاص خود 

را دارد.
رئیس هیئت مدیره انجمن صنایع چرم ایران،  معتقد است: اگر موانع از سر راه 
صنایع تولید چرم کشور برداشته شود،  توان تولید  بیش از 3۰۰ میلیون فوت 

مربع کاملا وجود دارد.
وی با بیان اینکه صنعت چرم می تواند برای کشور ارزآوری بسیار خوبی داشته  
بشکل  پوست  گوسفندی  جلد صادرات  میلیون  با 15  امروزه  باشد، گفت: 
سالامبور 35 تا 4۰ میلیون دلار برای کشور ارزآوری می شود. اگر این میزان 
جلد را به چرم و سپس به  البسه چرمی تبدیل کنیم این میزان ارزآوری به ۸۰۰ 

میلیون تا یک میلیارد دلار خواهد رسید.
وی ادامه داد: در صورت اصلاح سیاست ها و تکمیل زنجیره ارزش و اجتناب از 
خام فروشی در مرحله چرم سازی باعث اشتغالزایی 5۰۰ نفر در 3۰۰ روز کاری و 
در صورت ورود به تولید 4 میلیون البسه چرمی،  برای  14 تا 15 هزار نفر اشتغال 
ایجاد می شود. در واقع با این روش،  ارزش افزوده 3۰ برابر و اشتغال زایی 3۰ 

برابر بیشتر خواهیم داشت.
رئیس هیئت مدیره انجمن صنایع چرم ایران،  از دولت درخواست کرد: قبل از 
صدور هر لایحه یا دستور العملی با تشکل های تخصصی مشورت کرده و از 
آنها نظرخواهی کند، زیرا انجمن ها و اتحادیه های صنعتی و صنفی در بطن 
مشکلات بوده و از اثرات مثبت یا منفی تصمیمات بر تولید گنندگان و بازار 

آگاهی بیشتری دارند.

واردات ماشین آلات یکی از مشکلات اساسی صنایع چرم است 

اخیرا لباس های تولید بنگلادش، بیش از گذشته در سطح خرده فروشی های 
تهران به چشم می خورد. حسن سلیمی از فعالان بازار پارچه و لباس در این 
خصوص گفت: کارگاه های تولیدی در سال مانع زدایی و پشتیبانی از تولید، 
خالی از کار و فعالیت و کارگران بیکار و کارفرما ورشکسته؛ اما ممالک دیگر 
به راحتی محصولات استوک و بنجل خود را به بازار های ایران تزریق می کنند. 
چه کسانی مسوولند تا جلوی این واردات را چه اصولی و چه قاچاق بگیرند؟ این 

کالاها از کدامین مرز وارد می شود که کسی جلوی ورودش را نمی گیرد؟ به داد 
تولیدکنندگان داخلی برسید. به گزارش دنیای اقتصاد، وی افزود: از سوی دیگر 
گرانی انواع رنگ و کاغذ برای تولید، به قدری است که تولیدکننده هراس دارد به 
آن مواد نزدیک شود. چرا که نمی داند می تواند جنس تولید شده را با احتساب 

مخارج و هزینه ها در بازار بفروشد یا خیر.

افزایش لباس های بنگلادشی در بازار تهران 
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رئیس سابق اتاق بازرگانی، صنایع، معادن و کشاورزی ایران معتقد است که 
قطعا دولت در ماه های آینده برای ایفای تعهدات و وظایف خود دچار مشکل مالی 
می شود که حاصل آن کسری بودجه است؛ بنابراین کسری بودجه می تواند دولت را 
وسوسه کند که از منابع بانک مرکزی برداشت کند که نتیجه این اتفاقات افزایش 
پایه پولی و حجم نقدینگی خواهد بود که نتیجه  قطعی اش تشدید تورم خواهد بود.

محسن جلال پور، در یادداشتی نوشت: لایحه بودجه سال 14۰1 که نخستین 
بودجه تدوین شده توسط دولت سیزدهم است، چند صباح دیگر روانه مجلس 
می شود و بررسی و تحلیل آن نشان می دهد قوای حاکم در قوه مجریه دنبال 

چیست و چه اهدافی را مد نظر دارد.
  به گزارش تجارت فردا، پس از آن که این لایحه به مجلس تقدیم شود، به طور 
قطع، نمایندگان نیز منویات و اهداف سیاسی و منطقه ای خود را بر آن تحمیل 
می کنند و به اصطلاح بر تعهدات مالی و سیاسی بودجه می افزایند و از ابتدای سال 
14۰1 جامعه نیز ناچار است آثار اقتصادی این بودجه را تحمل کند و هزینه منویات 

سیاسی و افزایش محبوبیت سیاستمداران را بپردازد.
این رویه سال های متمادی است که تکرار می شود و در پایان هر سال که عمر یک 
بودجه به پایان می رسد، همچون زلزله ای ویران گر،جز خرابی چیزی به جا نمی ماند.

قاعدتا بودجه باید خونی تازه در رگ های اقتصادکشور جاری کند و هر بودجه باید 
پیام خوبی برای آحاد اقتصادی به دنبال داشته باشد اما در فرآیند تدوین و تصویب 
بودجه اتفاقاتی رخ می دهد که آن را تبدیل به تهدیدی برای اقتصاد کشور می کند.

به همین دلیل است که هر سال موعد تدوین و تصویب بودجه، اقتصاددانان و 
ناظران اقتصادی مضطرب و نگران می شوند که با تدوین یک لایحه بودجه دیگر، 

دوباره دردی روی دردهای اقتصاد ایران گذاشته می شود.
در چند دهه گذشته اقتصاد ایران بدترین و کاری ترین ضربه ها را از بودجه های 
سالانه خورده است. مثلا ریشه ابرچالش کسری بودجه که منجر به متاستاز سرطان 
تورم در بدن اقتصادایران شده، در چند دهه گذشته عمدتا از طریق بودجه وارد 

بدن این اقتصاد شده و نقش بسیار مهمی در تضعیف و رنجور شدن جامعه ایران 
داشته است. آن چه در سطور بالا مطرح شد، تکرار بدیهیات است که جامعه ایران در 
سال های گذشته با تحمل هزینه فراوان آموخته است و در این مقطع بسیار حساس 

باید مورد توجه سیاستمداران حاکم بر دولت و مجلس نیز قرار گیرد.
هرچند رئیس سازمان برنامه و بودجه تأکید کرده که مسیرهای تشدید کسری بودجه 
مسدود خواهد شد اما از آن جا که چنین وعده هایی را به کرات از سیاستمداران پیشین 
هم شنیده ایم و خلاف آن عمل شده، امید به اصلاح امور مالی دولت کمرنگ است.
موضوع این است که قطعا دولت در ماه های آینده برای ایفای تعهدات و وظایف 
خود دچار مشکل مالی می شود که حاصل آن کسری بودجه است. کسری بودجه 
می تواند دولت را وسوسه کند که از منابع بانک مرکزی برداشت کند که نتیجه این 
اتفاقات افزایش پایه پولی و حجم نقدینگی خواهد بود که نتیجه  قطعی اش تشدید 

تورم خواهد بود.
تحریک پایه پولی در عصر تنگنای درآمدهای نفتی،بسیار خطرناک تر از تحریک 
پایه پولی در عصر وفور درآمدهای نفتی است و خبر بد این که ما در بدترین تنگنای 
مالی چند دهه گذشته قرار داریم اما شاهد بیشترین تحریک پایه پولی چند دهه 

گذشته هستیم.

واقعیت این است که نیروهای سیاسی موسوم به اصولگرا که با شعار عدالت اجتماعی 
شناخته می شوند و عموما مدافع سیاست های توزیعی هستند، معمولا در دوران هایی 
قدرت را در دست داشته اند که قیمت نفت در سطوح بالا قرار داشته و  و تحریم ها 

تا این حد پیچیده و سخت گیرانه نبوده است.
شرایط فعلی از اساس با همه دوران های گذشته متفاوت است و اقتصادایران در 
شرایط بسیار شکننده ای قرار دارد که این وضعیت باعث شده غالب اقتصاددانان 
نسبت به وخیم تر شدن  اوضاع هشدار دهند. اقتصاد ما هنوز به نقطه غیر قابل 
بازگشت نرسیده اما بیم آن می رود که با تداوم رشد پرشتاب نقدینگی به مرحله ای 

برسیم که اقتصاددانان از آن به عنوان ابرتورم یاد می کنند.

دولت، دوباره در مورد استقراض از بانک مرکزی وسوسه می شود 
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مجید نامی، نایب رئیس اتحادیه تولید و صادرات نساجی و پوشاک ایران 
توضیح می دهد: در حال حاضر به دلیل مشکلات عدیده با کم سابقه ترین تورم های 

بزرگ و سقوط قدرت خرید در بازار پوشاک مواجه هستیم. 
این تورم به چند دلیل بازمی گردد. یکی از آن ها بحث افزایش قیمت مواد اولیه و 
عدم دسترسی به مواد اولیه است که ناشی از مشکلات ارزی و تحریم بوده و بخشی 
هم به قیمت مواد اولیه جهانی بازمی گردد که دست به دست هم داده و وضعیت 
فعلی را به وجود آورده است. به دلیل اینکه قدرت خرید مردم کاهش پیدا کرده بازار 

کشش لازم و تحرک در سطح خرده فروشی را ندارد.
به گزارش رویداد ۲4، نامی ادامه می دهد: طبق آمار بانک مرکزی مصرف مردم در 
زمینه پوشاک کمتر از نصف شده و البته این وضعیت نه تنها برای پوشاک بلکه 

بحث تغذیه مردم هم وجود دارد و سفره مردم کوچک شده است. همچنین به دلیل 
اینکه بخش زیادی از درآمد مردم را هزینه مسکن می بلعد، مردم مجبور به مصرف 

هر چه کمتر کالا هایی مانند پوشاک شده اند.
نایب رییس اتحادیه تولید و صادرات نساجی و پوشاک ایران در خصوص وضعیت 
تولید پوشاک در داخل می گوید: زنجیره تامین صنعت نساجی و پوشاک بسیار وابسته 
به واردات است. بخشی از الیاف لازم برای تولید از صنایع پتروشیمی داخل تامین 

می شود، اما بسیار ناکافی است و نیازمند واردات هستیم.
او تاکید می کند: به جز الیاف و نخ پلی استر که عمدتا در کشور تولید می شود و آن 
هم به دلیل سود پتروشیمی ها با قیمت بالا به دست تولیدکننده می رسد، بقیه مواد 
اولیه در این صنعت تماما وارداتی است. الیاف اکرلیکی 9۰درصد با واردات تامین 
می شود، پنبه ای که با کیفیت باشه و داخل کشور بشود از آن نخ باکیفیت تولید کرد 
عمدتا وارداتی است. در چنین شرایطی دو سال و نیم است که صنعت پوشاک و 
نساجی به جز تحریم کلی، در لیست تحریم مستقیم است و همین باعث شده هزینه 
تولید بسیار بالا رود. ضمن اینکه قیمت جهانی هم در یک سال اخیر با افزایش 
قیمت روبه رو بوده است. به گفته نامی در حال حاضر صنعت پوشاک   با کمبود مواد 
اولیه روبه رو است و به همین دلیل هم است که می بینیم بسیاری از پوشاک ایرانی 

حتی از نمونه خارجی گران تر عرضه می شود.
او اضافه می کند: چون برنامه ریزی درستی هم در این زمینه انجام نشده، اکنون دچار 
کمبود هستیم و مواد اولیه ای که به دست تولیدکننده داخل می رسد بسیار گران تر 

از قیمت جهانی است.

صنعت پوشاک و نساجی در لیست تحریم مستقیم است 

میزان بدهی های خارجی ایران در پایان شهریور 14۰۰ به 9 میلیارد و 31 میلیون 
دلار رسید که نسبت به پایان سال 99 معادل 1.۲ درصد کاهش داشته است.

 براساس آخرین آمار بانک مرکزی میزان بدهی خارجی ایران در پایان شهریور 

14۰۰ براساس سررسید اولیه بدهی ها 9 میلیارد و 31 میلیون دلار است که ۶ 
میلیارد و 5۷4 میلیون دلار آن بدهی های میان مدت و بلندمدت و ۲ میلیارد و 

45۷ میلیون دلار از این میزان بدهی های کوتاه مدت است.
به گزارش اکسپورتنا،  این تعهدات بالفعل ایران بر مبنای یورو نیز رقمی بالغ بر 
۷ میلیارد و ۷۰3 میلیون یورو محاسبه شده که 5 میلیارد و 4۰۷ میلیون یورو 
از این میزان حجم بدهی های میان مدت و بلندمدت و دو میلیارد و 9۶ میلیون 
یورو حجم بدهی های کوتاه مدت است. حجم بدهی های خارجی ایران در پایان 
اسفندماه سال 99 معادل 9 میلیارد و 14۲ میلیون دلار بوده است که این آمار 
حکایت از کاهش حجم بدهی های خارجی ایران در پنج ماهه سال 14۰۰ دارد.

لازم به ذکر است که نسبت بدهی های خارجی ایران به تولید ناخالص داخلی 
رقم پایینی به شمار می رود و مقایسه شاخص نسبت بدهی خارجی ایران به تولید 
ناخالص داخلی با سایر کشورها نشان می دهد که ایران در زمره کشورهایی است 

که کمترین میزان بدهی خارجی را در جهان دارد.

بدهی خارجی 9 میلیارد دلاری ایران در پایان شهریور 1۴00 
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مردم چک های جدید صیادی که ثبتش در سامانه صیاد انجام نشده است را 
نپذیرند، چراکه در غیر این صورت بانک به موجب اصلاحیه اخیر قانون صدور 

چک نمی تواند در زمان نقد کردن چک، وجهی را به فرد پرداخت کند. 
 آمنه نادعلی زاده سخنگوی اجرای قانون جدید چک، با اشاره به تصویب قانون 
اصلاح قانون صدور چک در سال 139۷ در مجلس شورای اسلامی گفت: 
محتوای این قانون به سیستمی شدن نقل و انتقالات چک اشاره دارد. یعنی 
زمانی که چک بین شخص صادرکننده و گیرنده چک تبادل می شود، حتماً  باید 

ثبت الکترونیکی آن نیز در سامانه صیاد اتفاق افتد.
به گزارش ایبنِا، وی افزود: این طرح از ابتدای فروردین ماه سال 14۰۰ با توزیع 
چک های جدید بنفش رنگ صیادی آغاز شد. از ویژگی های این چک ها می توان 
به رنگ این چک ها و تمایز آنها از چک های قدیمی اشاره کرد،  همچنین بر روی 
این چک ها نیز عبارتی تحت عنوان »کارسازی این چک منوط به ثبت صدور و 

تأیید آن در سامانه صیاد است«  درج شده است.
سخنگوی اجرای قانون جدید چک در خصوص تبادل چک های جدید نیز یادآور 
شد: صادرکننده زمانی که چک جدید صیادی بنفش رنگ را صادر می کند ابتدا 
باید مشخصات چک شامل تاریخ، مبلغ و نام گیرنده چک را بر روی فیزیک چک 
درج کند و همان اطلاعاتی که بر روی فیزیک چک درج شده است را باید الزاماً 

در سامانه صیاد نیز وارد کند.
وی افزود: ذکر این نکته ضروری است که برای ثبت چک، صادرکننده می تواند 
به درگاه های نوین بانک خود شامل اینترنت بانک و موبایل بانک و یا برنامک های 
موبایلی مراجعه کند که فهرست 5 برنامک  موبایلی پرداخت فعال در این زمینه بر 
روی وب سایت شرکت شاپرک نیز موجود است و در دسترس عموم قرار دارد.

نادعلی زاده با بیان اینکه مراحل فوق تنها به معنای ثبت اولیه چک در فرایند 
ثبت صدور چک است،  تصریح کرد:  با ثبت چک در سامانه صیاد فرایند ثبت 
صدور چک پایان نیافته است، بلکه گیرنده چک نیز باید از طریق همراه بانک، 
اینترنت بانک یا برنامک های موبایلی پرداخت به سامانه صیاد مراجعه کند و با به 

عمل آوردن استعلام های لازم از ثبت چک به نفع خود در سامانه صیاد اطمینان 
حاصل کرده و با تطبیق اطلاعات مندرج در متن چک با اطلاعات ثبت شده در 

سامانه صیاد مراتب تأیید یا عدم تأیید خود را در سامانه اعلام کند.
سخنگوی اجرای قانون جدید چک، وجود سامانه صیاد در کنار فیزیک چک 
را امری مفید و مثمرثمر خواند و گفت: ثبت اطلاعات چک در سامانه صیاد و 
نگهداری سیستمی زنجیره انتقالات چک در این سامانه می تواند راهکار مناسب 
برای مقابله با جعل یا کلاهبرداری باشد. از سوی دیگر چنانچه فیزیک چک 
مفقود شود، باتوجه به ثبت سیستمی اطلاعات چک توسط صادرکننده، پیگیری 
روند قضایی آن ساده تر از گذشته خواهد بود. در این خصوص می توان به حادثه 
حریق ساختمان پلاسکوی تهران اشاره کرد که در آن حادثه برخی اسناد تجاری 
و از جمله چک ها طعمه حریق یا مفقود شدند. در گذشته با توجه به عدم وجود 
چنین سیستمی پیگیری امور مربوط به چک های مفقود شده دشوار بود، لیکن 
با وجود این سامانه قاعدتاً مشکلاتی از این دست کاهش می یابد. ضمن این 
که این سامانه شفافیت اطلاعاتی را در کشور ایجاد می کند، که در امر مبارزه با 
پولشویی اقدامی موثر قلمداد می شود. نادعلی زاده با بیان اینکه هر تغییر در ابتدا با 
چالش های خاص خود همراه است، تصریح کرد: در گذشته روند کارسازی، تبادل 
و ظهرنویسی چک به صورت دستی بود،  اما در حال حاضر ثبت چک در سامانه 
صیاد نیز افزوده شده است. در این باره قطعاً در ابتدا مقاومت هایی وجود دارد و 
آن هم به این دلیل است که فرایند صدور چک نسبت به گذشته متفاوت تر شده 
است، اما به مرور و هنگامی که مردم با عواید سیستمی شدن ثبت اطلاعات آشنا 

شوند، اقبالشان به این امر بیشتر می شود.
معاون اداره نظام های پرداخت بانک مرکزی در خصوص آمار چک های صادر 
شده از ابتدای سال جاری گفت: از ابتدای سال جاری تا پایان مهر ماه بالغ بر دو 
میلیون و پانصد هزار دسته چک معادل 1۰۰ میلیون فقره چک توزیع شده است 
که از این میزان تقریباً  ۲3 درصد یعنی حدود ۲3 میلیون فقره چک در سامانه 
صیاد ثبت شده و به گردش افتاده است. همچنین از ۲3 میلیون فقره چکی که 
به گردش افتاده است، در حدود ۸9 درصد توسط گیرندگان تأیید شده است، این 
آمار قابل ملاحظه ای است و روند صعودی دارد. همچنین به طور متوسط در هر 
روز حدود 11۰ هزار فقره چک در سامانه صیاد ثبت می شود که آمار قابل توجه 

و امیدوارکننده ای است.
سخنگوی اجرای قانون جدید چک ضمن تأکید بر اینکه بر اساس قانون جدید 
چک محدودیت هایی متوجه دارندگان چک برگشتی است، یادآور شد: قانون 
یاد شده تنبیهات انضباطی را برای شخص صادرکننده چک برگشتی در نظر 
گرفته است. به عنوان مثال در زمان اعطای دسته چک به فرد، وی اهلیت سنجی 
می شود و در صورت دارا بودن چک برگشتی، دسته چک به وی تعلق نمی گیرد. 
علاوه بر این زمانی که قرار است چک در سامانه صیاد ثبت شود، سابقه چک 

سخنگوی اجرای قانون جدید چک: 

از پذیرش چک های ثبت نشده در سامانه صیاد خودداری کنید 
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برگشتی توسط سامانه کنترل می شود و در صورتی که صادرکننده دارای سابقه 
چک برگشتی باشد، اجازه ثبت چک به وی در سامانه صیاد داده نمی شود. در 
مجموع این محدودیت ها باعث شده است آمار چک برگشتی کاهش قابل توجهی 
داشته باشد. وی درباره آمار چک برگشتی عنوان کرد: کاهش آمار چک برگشتی 
از فروردین تا پایان شهریورماه سال جاری در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته 
در خور توجه است که بر اساس آن نسبت مجموع چک های برگشتی به مجموع 
چک های مبادله ای ۶ ماهه نخست سال جاری حدود 9.4 درصد بوده، در حالی 
که این نسبت در سال 1399 حدود 11.۲ درصد بوده است. لذا به نظر می رسد 
سخت گیری قانون در زمینه تخصیص دسته چک و صدور چک موثر بوده است. 
نادعلی زاده درباره زمان جمع آوری دسته چک های قدیمی گفت: قاعدتاً دسته 
چک های قدیمی نیز باید جمع آوری شوند اما بانک مرکزی برنامه زمان بندی 
قطعی را در این خصوص اعلام نکرده و فعلًا دسته چک های قدیمی می توانند در 
کنار دسته چک های جدید هم زیستی داشته باشند و در موعدی که به تشخیص 
بانک مرکزی مناسب تلقی شود و مردم در مراودات خود به مشکل برنخورند، این 

دسته چک های قدیمی نیز توسط بانک مرکزی جمع آوری خواهد شد.
معاون اداره نظام های پرداخت بانک مرکزی با بیان اینکه در حال حاضر تمام 
درگاه های شبکه بانکی اعم از اینترنت بانک، همراه بانک فعال است و به سامانه 
صیاد مجهز شدند، تصریح کرد: کلیه فرآیندها شامل ثبت، تأیید، انتقال و استعلام 
به واسطه درگاه های یاد شده در حال انجام است و البته سایر برنامک های 
پرداخت موبایلی که برای بهره مندی از امکان سامانه صیاد اعلام آمادگی کنند، 
پس از گذراندن مراحل و آزمون های لازم می تواند به سامانه صیاد متصل شوند. 
البته راه های دیگری نیز برای انجام فرایندهای مرتبط با سامانه صیاد و چک در 
حال آزمایش است. از جمله این موارد می توان به پیامک اشاره کرد که تقریباً در 
حال نهایی شدن است و البته تجهیز خودپردازها نیز در دست اقدام است. در حال 

حاضر نیز شعب بانکی در خصوص فرایندهای مرتبط با چک به مردم به صورت 
حضوری خدمت رسانی می کنند. وی افزود: از ابتدای سال جاری تاکنون نزدیک 
به پنج درصد از ثبت چک ها در سامانه صیاد از طریق شعب انجام شده است. این 
در حالی است که بالغ بر ۷۷ درصد از چک ها ثبت و تأییدشان از طریق درگاه های 
بانکی اینترنت بانک و همراه بانک اتفاق افتاده است و 1۸ درصد نیز از طریق 

برنامک های موبایلی ثبت شده است.
وی با بیان اینکه دو سرویس استعلام در سامانه صیاد وجود دارد، تأکید کرد: 
در سامانه صیاد دو سرویس »سوابق اعتباری چک« و نیز »سرویس استعلام 
اقلام اطلاعاتی چک« وجود دارد. »سرویس سوابق اعتباری چک« که از سال 
139۷ راه اندازی شده، سرویس شناخته شده ای است که سابقه چک برگشتی 
صادرکننده را بر اساس رنگ بندی خاص و تعداد چک برگشتی نمایش می دهد؛ 
اما در سرویس استعلام اقلام اطلاعاتی چک، فرد با مراجعه به این سامانه می 

تواند متوجه شود که چک به نفعش در سامانه صیاد ثبت شده یا خیر.
سخنگوی اجرای قانون جدید چک درباره سرویس استعلام اقلام اطلاعاتی 
چک یادآور شد: این سرویس که اخیراً سرویس به عموم عرضه شده، کاربری 
ساده ای دارد و بدون احراز هویت امکان خدمت رسانی را فراهم می کند. در این 
سرویس 5 مورد از فرد استعلام کننده شامل شناسه صیادی چک، کدملی / 
شناسه ملی، تاریخ، مبلغ چک و نوع شخص گیرنده دریافت می شود و فرد با وارد 
کردن این اطلاعات متوجه می شود که آیا این چک به نفعش در سامانه صیاد 

ثبت شده است یا خیر.
نادعلی زاده در پایان خاطرنشان کرد: »سرویس استعلام اقلام اطلاعاتی چک« 
چند ماهی است که بر روی وب سایت بانک مرکزی راه اندازی شده و بانکها نیز 
این سرویس استعلامی را در درگاه های خود فعال کرده اند، همچنین برنامک 

های پرداخت موبایلی نیز به زودی به این سرویس مجهز خواهند شد.

بر اساس جدیدترین آمار منتشر شده از سوی وزارت صنعت، معدن و تجارت 
)صمت( در شش ماهه نخست امسال حدود ۲1 درصد از کل ثبت نام کنندگان 
دریافت تسهیلات رونق تولید و حدود 53 درصد از ثبت نام کنندگان تسهیلات 
برنامه تولید و اشتغال )تبصره 1۸( موفق به دریافت آن  شده اند. بر اساس این 
آمار در شش ماهه امسال بیش از ۶311 میلیارد تومان در قالب 1۷94 فقره 
تسهیلات برای تامین مالی بنگاه های تولیدی کوچک، متوسط و طرح های 
نیمه تمام با پیشرفت بالای ۶۰ درصد، در راستای اقتصاد مقاومتی و بیش از 
19۶۷ میلیارد تومان تسهیلات برنامه تولید و اشتغال )تبصره 1۸( در قالب ۲15 
فقره به استان های مختلف پرداخت شده است. به گزارش ایسنا، در این مدت 
۸4۶9 مورد ثبت نام برای استفاده از تسهیلات رونق تولید انجام شده که 4۰۰۶ 
مورد برای دریافت بیش از ۲3 هزار میلیارد تومان تسهیلات به بانک ها معرفی 

شدند و در نهایت 1۷94 فقره تسهیلات به ارزش بیش از ۶311 میلیارد تومان 
پرداخت شده است. یعنی حدود ۲1 درصد از کل ثبت نام کنندگان در فروردین 
امسال موفق به دریافت این تسهیلات شدند. همچنین در شش ماهه اول امسال 
4۰4 مورد ثبت نام برای استفاده از تسهیلات برنامه تولید و اشتغال انجام شده که 
۲5 مورد برای دریافت تسهیلات 3۸9 میلیارد تومانی به بانک معرفی شده اند. 
در نهایت ۲15 مورد پرداخت تسهیلات به ارزش 19۶۷ میلیارد تومان صورت 
گرفته است. یعنی حدود 53 درصد از کل ثبت نام کنندگان موفق به دریافت این 
تسهیلات شدند.  لازم به یادآوری است که تسهیلات تبصره 1۸ قانون بودجه 
با بهره 14 درصد پرداخت می شود که متقاضیان می توانند با ثبت نام در سامانه 
بهین یاب از این ظرفیت در راستای تامین سرمایه در گردش، نوسازی و بازسازی 

و یا تکمیل واحدهای تولیدی بالای ۶۰ درصد پیشرفت فیزیکی استفاده کنند.

طبق جدیدترین آمار وزارت صمت بررسی شد؛ 

وضعیت اعطای تسهیلات به تولیدکنندگان 
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با  تا  است  بهتر  بگیرد  زمینه ای  هر  در  می خواهد  که  تصمیمی  هر  دولت 
تشکل های تخصصی همچون انجمن صنایع چرم ایران بدون هیچ هزینه ای 

مشورت کند
جهانگیر مجیدی، دبیر انجمن صنایع چرم ایران  با اشاره به وضعیت واردات 
مواد اولیه صنعت چرم و مشکلاتی که وجود دارد گفت: ما در صنعت چرم از 
مواد متعدد شیمیایی استفاده می کنیم که یک بخش کوچکی از آنها از داخل 
تامین می شود و مابقی را باید حتما وارد کنیم چون تکنولوژی تولیدآنها را 
متأسفانه هنوز نداریم و یا سرمایه گذاری لازم برای تولید آنها انجام نگرفته 
است. بنابراین صنعت چرم اگر بخواهد تولید کند ، صد درصد نیاز به  مواد 

شیمیایی وارداتی دارد.
به گزارش ایلنا، متأسفانه در حال حاضر با دو سیاست غلط و دو  مانع بزرگ 
که   داخل  تولید  شیمیایی  مواد  مورد  در  یکی  هستیم،  مواجه  سیاستگذاران 
قیمت هایشان طی یک سال و نیم اخیر بشکل غیر منطقی و شدیدی تا چند 

برابر افزایش پیدا  کرده اند.
قیمت مواد شیمیایی تولید داخلی که  با سرمایه ملت، و با ارز دولتی و آب و برق 
و گاز یارانه ای  بنیاد آنها گذارده شده است، به یکباره طی این مدت چندین برابر 
افزایش یافته است و این واقعا برای کشوری که می خواهد در صنعت رقابت 

پذیر باشد به هیچ وجه قابل قبول نیست.

وی ادامه داد:  برای مثال قیمت سولفور تولید داخل در چند ماه اخیر شش برابر 
شده است.

مجیدی افزود: از سوی دیگر در وزارت صنایع اخیرا موضوعی را مطرح کرده 
اند که هر تولیدکننده ای اگر می خواهد  مواد شیمیایی از خارج وارد بکند، باید 
ضمن ارایه آمار تولید، باید بر اساس میزان مصرف درخواست واردات مواد 
شیمیایی مورد نیاز خود را بدهد.به بیان دیگر این چند صد کارخانه تولید کننده 
چرم که بیش از 95 درصد آنها اصولا توان ارتباط برقرار کردن و سفارش به 
تامین کنندگان خارجی مواد شیمیایی را ندارند باید معطل سیاستگذاری های 
مسئولین مربوط در وزارت صنایع در سال مانع زدایی ها بنشینند و تولید خود را 
تعطیل کنند، چون موادی نیست که خریداری کرده و به مصرف تولید برسانند.
این در حالی است در کشور ترکیه بخاطر نداشتن مشکلات در روابط بین الملل 
خود و حضور شرکت های شیمیایی بین المللی از یک کیلو تا چند تن مواد 
شیمیایی را در انبار آن شرکت های شیمیایی در شهرک های چرمشهر خود غیر 
مستقیم در اختیار دارند. پیامد این سیاستگزاری غلط این بوده است که قیمت 
کروم وارداتی مورد نیاز کشور طی یک سال اخیر حداقل سه برابر کرده است.

مجیدی با اشاره به راهکارهای متحده از طرف دولت جدید برای حل مشکلات 
گفت: دولت هر تصمیمی که می خواهد در هر زمینه ای بگیرد بهتر است تا با 
تشکل های تخصصی همچون انجمن صنایع چرم ایران بدون هیچ هزینه ای 
مشورت کند تا تصمیمات کار شناسی تر با  بهره وری و اثر گذاری بالا اتخاذ 

کند.
 وی ادامه داد: مسئله دیگر مشکل کمرگ است امروز ما و ترکیه بصورت 
همزمان از ایتالیا مواد اولیه مورد نیاز خود را وارد می کنیم. بعنوان مثال برای 
یک نوع مواد شیمیایی که هر کیلو یک یورو ارزش جهانی دارد، گمرک ایران  
از ما به عنوان وارد کننده مواد اولیه بیست و پنج درصد عوارض و 9 درصد 
ارزش افزوده می گیرد، در حالی که وارد کننده ترک برای همان مواد شیمیایی 
فقط ۷ درصد به گمرک ترکیه می پردازد. آیا این روش اعمال تعرفه و مالیات 
در شروع کار رقابت پذیری صنعت ما را نسبت به تولیدکنندگان ترک ۲5 درصد 

کاهش نمی دهد.

دولت برای اتحاذ هر تصمیمی در صنعت چرم با صنوف مشورت کند 

پیشنهاد اصلاح ماده 5۷ قانون مالیات بر ارزش افزوده مصوبه ۲/ 3/ 14۰۰ ) از حیث 
زمان اجرای این قانون ( که پس از تصویب هیات وزیران و مجلس شورای اسلامی 
اجرایی خواهد بود. ماده واحده : ماده 5۷ قانون مالیات بر ارزش افزوده مصوب ۲/ 3/ 

14۰۰ به شرح ذیل اصلاح می شود :

ماده 5۷ : این قانون از تاریخ 1/ ۷/ 14۰1 لازم الاجرا است.
تبصره : تا تاریخ لازم الاجرا شدن این قانون ، قانون مالیات بر ارزش افزوده مصوب 

1۷/ ۲/ 13۸۷ با اصلاحات و الحاقات بعدی تمدید می شود و لازم الاجراء است.

قابل توجه مودیان مشمول مقررات ارزش افزوده
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عضو هیات نمایندگان اتاق بازرگانی تهران با تاکید بر اینکه یارانه پرداختی به 
ارز 4۲۰۰ تومانی برای واردات کالاهای اساسی به مصرف کننده نمی رسد، گفت: 

اکثر کالاهای وارداتی با قیمت ارز آزاد در بازار عرضه می شود.
انتظار  ارز 4۲۰۰ اظهار داشت: برخلاف  لزوم حذف  با  رابطه  مهراد عباد در 
متاسفانه یارانه اختصاص ارز 4۲۰۰ تومانی به واردات برخی کالاها از جمله 
کالاهای اساسی و نهاده های دامی به مصرف کننده نهایی نمی رسد، این در 
حالی است که مدت هاست که در اتاق بازرگانی در مورد ارز 4۲۰۰ تومانی هشدار 
می دهیم و اعتقاد داریم هر کالایی که نرخ گذاری و قیمت گذاری دستوری شود، 

باعث ایجاد رانت و فساد می شود.
  نایب رئیس کمیسیون انرژی و محیط زیست اتاق تهران  با بیان اینکه ما در 
طول سال ها انتقادات زیادی نسبت به ارز 4۲۰۰ تومانی داشتیم، افزود: مسئولان 
دولتی به تازگی پی برده اند که ارز 4۲۰۰ تومانی به جیب مصرف کننده نهایی 
نمی رسد. در واقع اکثر کالاهای وارداتی نهایتا با قیمت ارز آزاد و براساس شرایط 

بازار به فروش می رود و بسیاری نیز به کشورهای دیگر قاچاق می شود.
عباد با تاکید بر اینکه ارز 4۲۰۰ تومانی در بسیاری از موارد باعث متضرر شدن 
تولید کننده شده است، افزود: به عنوان مثال در کالایی مانند دارو، تمام چرخه 
واردات از جمله حمل و نقل و بسته بندی با ارز 4۲۰۰ تومانی صورت می گرفت، 
حال آنکه تولیدکننده مشابه همان دارو برای تولیدات خود می بایست از ارز آزاد 
استفاده می کرد. از آنجایی که قیمت تمام شده برای تولیدکننده بسیار زیاد می شد، 
کالای او به فروش نمی رفت و این موضوع با رفع موانع تولید کاملًا در تضاد بود.
مهراد عباد در پاسخ به نگرانی هایی که بابت حذف ارز 4۲۰۰ وجود دارد، بیان 
داشت: باید در دولت تدبیری اندیشید که حذف ارز 4۲۰۰ به شکل تدریجی انجام 
شود تا تبعات اجتماعی نداشته باشد و از سوی دیگر آینده خوبی برای مردم به 
همراه داشته باشد، لذا در صورت حذف ارز 4۲۰۰ تومانی بهتر است که از محل 

درآمد حاصل از آن یارانه نقدی به مردم تعلق بگیرد.
عضو هیات نمایندگان اتاق بازرگانی تهران افزود: البته می توان یارانه حاصل از 
حذف ارز 4۲۰۰ تومانی را در حوزه دارو صرف تقویت بیمه ها کرد زیرا در این 
حوزه داروهای بسیاری موجود است که مشمول بیمه نمی شود.  بنابراین در 
صورتی که  این بیمه ها تقویت شوند، هزینه های پزشکی که برای خانواده های 
ایرانی نیازمند داروهای کم یاب بسیار سرسام آور است و با اعطای یارانه ارزی 
به بیمه ها، هزینه های خانوارهای درگیر با این بیماری ها با کاهش چشمگیری 

مواجه خواهند شد.
عباد اظهار داشت: اگر در خصوص حذف ارز 4۲۰۰ تومانی به صورت تدریجی و 
اعلام کامل موضع دولت به همه ذی نفعان حذف ارز 4۲۰۰ تومانی اطلاع رسانی 
دقیق صورت بگیرد و به نظر کارشناسان مبنی بر ارائه یارانه به مردم توجه شود، 

کنار گذاشتن سیاست ارز ترجیحی به خوبی انجام خواهد شد.

قاچاق کالاهای وارداتی با ارز ۴200 تومانی 

احسان ارکانی عضو کمیسیون برنامه و بودجه اعلام کرد، با توجه به تصمیم 
دولت برای استرداد لایحه دو فوریتی حذف ارز 4۲۰۰ تومانی، این لایحه از 
چرخه بارگذاری در سامانه قوانین خارج شد. در صورت تصویب نهایی لایحه 
»تامین مطمئن کالاهای اساسی، نهاده های دامی، دارو و تجهیزات پزشکی و 
سیاست های جبرانی برای حمایت از معیشت اقشار آسیب پذیر« ارز 4۲۰۰ حذف 
می شد و دولت در قالب کارت اعتباری از اقشار آسیب پذیر برای خرید کالاهای 
اساسی حمایت می کرد. حسینی، معاون پارلمانی رئیس جمهور نیز از تقاضای 
بازگشت لایحه دو فوریتی »تامین مطمئن کالاهای اساسی، نهاده های دامی، 
دارو و تجهیزات پزشکی و سیاست های جبرانی برای حمایت از معیشت اقشار 

آسیب پذیر« برای حذف ارز ترجیحی اعلام بی اطلاعی کرد.

دولت »لایحه حذف ارز ۴200تومانی« را پس گرفت
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گفت: صرفاً  ایران  و کشاورزی  معادن  بازرگانی، صنایع،  اتاق  رئیس  نایب 
نارضایتی سیاسی باعث پدیده خروج سرمایه از ایران نیست، بلکه نوعی از نارضایتی 
طبقه کارآفرینان به خاطر شرایط نا اطمینانی و ناپایدار حمکرانی اقتصادی کشور 

است.
 حسین سلاح ورزی رییس کانون عالی کارفرمایی ایران در پاسخ به این سوال 
که به نظر شما سازمان تامین اجتماعی در حال حاضر در خدمت نظام تولید است 
یا خیر؟ اظهار کرد: متاسفانه در همه سال های اخیر سازمان تامین اجتماعی نقش 
حیاط خلوت دولت ها را ایفا کرده است. در حالی که سازمان تامین اجتماعی به 
عنوان یک صندوق بین نسلی، باید حافظ و حامی منافع عائله 4۲ میلیون نفری 
جمعیت و خانوارهای مرتبط با نظام تولید کشور باشد.به گزارش جهان صنعت، 
وی افزود: متاسفانه در تمام سال های گذشته تحت تاثیر و تصمیم دولت ها و به 
صورت 1۰۰درصد دولتی اداره می شده و شرکای اصلی و ذی نفعان واقعی سازمان 
یعنی کارفرمایان، کارگران و بازنشستگان فقط به شکل موردی در هیات امنای 
سازمان که البته نقش مشورتی و تشریفاتی دارد، حضور دارند و عملا در اداره این 
نهاد نقش موثری ندارند. نایب رییس اتاق بازرگانی ایران گفت: اگر می خواهید 
دریابید که تامین اجتماعی در فضای کسب وکار و نظام تولید کشور چه نقشی 
دارد، کافی است به میزان دعاوی و شکایت های طرح شده در دیوان عدالت اداری 

مراجعه کنید. بیشترین گلایه و شکایت و دادخواست های مطروحه از طرف صاحبان 
کسب وکار علیه سازمان تامین اجتماعی است. وی در مورد اینکه در راستای توسعه 
سه جانبه گرایی، چه قدم هایی برداشته شده است، تصریح کرد: باید در مقام عمل 
دید که چه اتفاقی افتاده است، منظور از سه جانبه گرایی، برابر شدن سهم سه گروه 
مشارکت کننده در همه سازوکارهای مرتبط است، مثلا در سازمان تامین اجتماعی 
آیا شرکای اجتماعی )کارگر، کارفرما و دولت( در همه ارکان تصمیم گیری سازمان 
اعم از هیات امنا، هیات نظارت بر سازمان، هیات مدیره و… سهم و تاثیر مساوی 
دارند؟ البته که خیر. سلاح ورزی گفت: تاکید سازمان بین المللی کار )ILO( و فلسفه 

تشکیل دهنده این سازمان، رعایت سه جانبه گرایی است.
رییس کانون عالی کارفرمایی ایران در ادامه اظهار کرد: تصور من این است که در 
طول ادوار همه دولت ها و مجلس ها از سازمان تامین اجتماعی به عنوان ابزاری 
برای کسب محبوبیت و جلب آرا استفاده کرده و با تحمیل و تکلیف وظایف و 
ماموریت های متعددی بار هزینه ای فراوانی به این صندوق تحمیل کرده اند. وی 
افزود: از طرف دیگر هم دولت ها از پرداخت بدهی به این سازمان خودداری کرده و 
مدیران مربوطه جهت بقای سازمان و ادامه خدمت دهی و در جهت تامین هزینه ها 
و منابع مورد نیاز، عملا دست در جیب فعالان اقتصادی کرده و به اشکال و انحای 
گوناگون، نیاز منابع را از جهت بنگاه ها و واحدهای اقتصادی تامین می کرده اند، که 

این باعث اختلال در فضای کسب وکار و نارضایتی فعالان اقتصادی شده است.
به گفته رییس کانون عالی کارفرمایی ایران، بهترین راهکار و سریع ترین مسیر 
برای سازمان تامین اجتماعی، تن دادن به موضوع سه جانبه گرایی واقعی و استفاده 
و  تصمیم گیری  نظام  در  کارگری  و  کارفرمایی  اصلی  تشکل های  ظرفیت  از 
تصمیم سازی سازمان تامین اجتماعی و ارکان آن است. سلاح ورزی تاکید کرد: 
در صورت مشارکت واقعی کارفرمایان و کارگران در نظام تصمیم گیری و اداره 
این صندوق بین المللی، چند فایده مشخص از جمله افزایش درآمدهای سازمان، 
جلوگیری از ریخت و پاش و هزینه های زائد، سرمایه گذاری های موثرتر و بهتر، 
جلوگیری از دخالت های بیش از حد دولت ها و ممانعت از تحمیل وظایف جدید از 

طرف مجلس ها و… وجود خواهد داشت.

سالانه 18 میلیارد دلار ارز از کشور خارج می شود 

هیات وزیران در اجرای تکلیف قانونی خود مبنی بر ثبت معافیت ها و تخفیف های 
گمرکی به نرخ صفر )جمعی و خرجی( و به منظور پیشگیری از ایجاد اشکال 
در روند ترخیص کالا های وارده مشمول معافیت، مصوب کرد اعتبار پیش بینی 
شده از محل مندرج در قانون بودجه سال 14۰۰ کل کشور مانع از ترخیص 

کالا هایی که طبق قوانین و مقررات مربوط و با شرایط مصوب از پرداخت 
تمام یا قسمتی از حقوق گمرکی و سود بازرگانی معاف هستند، نبوده و گمرک 
جمهوری اسلامی ایران موظف است کماکان نسبت به ترخیص کالا های یاد 

شده طبق شرایط مقرر در قوانین و مقررات مربوط اقدام نماید.

موافقت دولت با ترخیص کالا های معاف از پرداخت تمام 
یا قسمتی از حقوق گمرکی و سود بازرگانی
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در مهر امسال 9 میلیارد و ۸۸۶ میلیون دلار بین ایران و کشورهای جهان تبادل 
شد که با ثبت رکورد صادرات پنج میلیارد و ۲۶۸ میلیون دلاری در این ماه، تراز 
تجاری کشور مثبت ۶5۰ میلیون دلار شد. سید روح اله لطیفی افزود: سرجمع 
تجارت غیر نفتی کشور در رویه های صادرات و واردات در هفتمین ماه سال 
14۰۰ از لحاظ وزنی 19 میلیون و 554 هزار تن به ارزش 9 میلیارد و ۸۸۶ 
میلیون دلار بوده است که سهم صادرات در این ماه )3۰ روز(، 15 میلیون و 1۸۷ 
هزار تن به ارزش پنج میلیارد و ۲۶۸ میلیون دلار بوده است که نسبت به صادرات 

کشور در مهر ماه سال 99 از لحاظ ارزش رشد هشت درصدی داشته است.
به گزارش ایبنِا،  وی اضافه کرد: صادرات کشور در مهر ماه نسبت به شهریور ماه 
امسال نیز با رشد پنج درصدی در وزن و ۲۷ درصدی در ارزش همراه بوده است.
سخنگوی گمرک در خصوص مقاصد کالاهای ایرانی در شهریور ماه گفت: 
عراق با پنج میلیون و ۸5۲ هزار تن به ارزش یک میلیارد و ۶43 میلیون دلار 
در رتبه نخست قرار دارد، بعد از عراق، چین با دو میلیون و 5۶ هزار تن کالا به 
ارزش یک میلیارد و 1۲۰ میلیون دلار در رتبه دوم قرار گرفت، در صورتی که 
عراق و چین در ماه گذشته رتبه های دوم و سوم را دارا بودند، کشور ترکیه که در 

شهریور ماه رتبه نخست مقاصد صادراتی کالاهای ایرانی را به خود اختصاص 
داده بود در مهر ماه با سه میلیون و ۷۸۲ هزارتن به ارزش یک میلیارد و ۸۸ 
میلیون دلار در رتبه سوم قرار گرفت، امارات متحده عربی هم با ۷۸۸ هزار تن 
کالا به ارزش 34۷ میلیون دلار در رتبه چهارم و نهایتا افغانستان با ۲۷4 هزار 
تن خرید کالا از ایران به ارزش 1۲۷ میلیون دلار در مهر ماه پنجمین مقصد 
صادرات کالای ایرانی بود که متاسفانه کاهش محسوسی در خرید از کشورمان 

در چند ماه اخیر داشته است.
لطیفی در خصوص میزان واردات در مهر ماه گفت: در مهر ماه امسال چهار 
میلیون و 3۶۷ هزارتن کالا به ارزش چهار میلیارد و ۶1۸ میلیون دلار از گمرکات 
اجرایی کشور ترخیص قطعی شد که نسبت به واردات در مهر ماه سال 99 از 
لحاظ وزن ۶4 درصد و از لحاظ ارزش 4۸ درصد رشد داشته است. اما در مقایسه 
با شهریور ماه 14۰۰ که جهش دوبرابری در ترخیص کالا نسبت به معدل پنج 
ماه گذشته را شاهد بودیم کاهش 1۸ درصدی در وزن و ۲9 درصدی در ارزش به 
ثبت رسیده که با وجود کاهش نسبت به ماه قبل، اما میزان مناسبی از ترخیص در 
این ماه را شاهد بودیم که بسیار بالاتر از معدل ماهیانه ترخیص در گذشته است.
وی در خصوص کشورهای طرف معامله تامین کالاهای مورد نیاز کشورمان 
گفت: امارات با 949 هزار تن به ارزش یک میلیارد و ۲91 میلیون دلار، چین با 
3۷3 هزارتن کالا به ارزش یک میلیارد و ۶5 میلیون دلار، ترکیه با 3۸۲ هزار 
تن کالا به ارزش 4۲۶ میلیون دلار، سوئیس با 1۷۷ هزارتن کالا به ارزش 135 
میلیون دلار و آلمان با 3۷ هزار تن کالا به ارزش 134 میلیون دلار، پنج کشور 

اول طرف معامله با کشورمان در مهر ماه بودند.
لطیفی درخصوص میزان کالاهای عبوری از ایران در مهر ماه گفت: در هفتنین 
ماه امسال یک میلیون و 9۲ هزارتن کالای خارجی از مسیر ایران عبورکرده 
است که نسبت به مهر ماه سال قبل که ۷1۶ هزار تن کالای خارجی از مسیر 

کشورمان عبور کرده بود 5۲.5 درصد رشد داشته است.

تراز تجاری ۶50 میلیون دلاری در مهر 1۴00 

بر اساس اعلام بانک مرکزی: ارزش دلاری واردات در شهریور امسال برابر با ۶ 
میلیارد و 49۰ میلیون دلار بوده که نسبت به ماه مشابه سال گذشته افزایش بیش 
از دو برابری را نشان می دهد. ارزش دلاری واردات نسبت به مرداد نیز رشد ۲1۶ 
درصدی را تجربه کرده و در مجموع بیش از ۲۸ درصد ارزش واردات در شش ماه 
نخست سال مربوط به شهریور بوده است به طور کلی ارزش واردات در شش ماه 
نخست امسال برابر با ۲3 میلیارد و 1۲1 میلیون دلار بوده که نسبت به مدت مشابه 

سال گذشته 3۸ درصد افزایش یافته است.

ارزش دلاری صادرات نیز در شهریور برابر با چهار میلیارد و  145 میلیون دلار بوده 
که نسبت به مرداد افزایش ۲4.۷ درصدی را نشان می  دهد.

بیش از ۲4 درصد ارزش کل صادرات در شش ماه نخست سال مربوط به شهریور 
بوده است. همچنین ارزش صادرات در شهریور 14۰۰ نسبت به ماه مشابه سال 

گذشته 54 درصد رشد را نشان می دهد.
به طور کلی ارزش صادرات در شش ماه نخست سال برابر با ۲1 میلیارد دلار بوده 

که نسبت به مدت مشابه سال گذشته ۶1 درصد افزایش داشته است

جهش تجارت خارجی در شهریور ماه 
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گزارش معاونت بررسی های اقتصادی اتاق بازرگانی تهران از تغییرات شاخص بهای 
مصرف کننده در ماه سپتامبر ۲0۲1 نسبت به ماه مشابه سال ۲0۲0 نشان می دهد 

تورم ایران 6 برابر تورم عراق 4.9 برابر تورم پاکستان و ۲.۲ برابر تورم ترکیه شده 
است.

تورم ایران ۶ برابر تورم عراق و 2 برابر تورم ترکیه

ایران جزو اقتصادهایی است که کمترین نسبت درآمدهای مالیاتی به تولید ناخالص 
داخلی را داراست و تغییرات فصلی نسبت مزبور، نشان می دهد که روند فصلی این 

نسبت طی ده فصل منتهی به بهار 14۰۰ نزولی بوده است.
معاونت بررسی های اقتصادی اتاق تهران طی گزارشی، روند فصلی درآمدهای 
مالیاتی دولت را بررسی کرده است؛ گزارشی که از رشد درآمدهای مالیاتی دولت 
در نیمه نخست سال 14۰۰ حکایت می کند و البته نشان دهنده تداوم روند نزولی 
نسبت درآمدهای مالیاتی به تولید ناخالص داخلی است. در این گزارش آمده است 
که درآمدهای مالیاتی طی نیمه نخست 14۰۰ با افزایش ۶۲.5 درصدی نسبت به 

نیمه نخست 1399 به حدود 139 هزار میلیارد تومان رسیده است.

در این گزارش، یکی از دلایل رشد درآمدهای مالیاتی، تصمیمات دولت در راستای 
کمک به بنگاه  های اقتصادی آسیب دیده از همه گیری کووید-19 در سال قبل و به 
تعویق انداختن دریافت درآمدهای مالیاتی بود، ضمن اینکه به دلیل تشدید تحریم و 
همه  گیری، بسیاری از بنگاه  ها با افت تولید و فروش مواجه شده بودند. اما طی نیمه 
نخست سال جاری، عامل مسلط بر افزایش ۶۲.5 درصدی درآمد مالیاتی نسبت به 
نیمه نخست سال قبل، افزایش درآمد مالیات های مستقیم با مشارکت 3۷.5 واحد 
درصدی بوده است. در میان زیر مجموعه های مالیات های مستقیم نیز مالیات بر 
اشخاص حقوقی با مشارکت ۲۷.1 واحد درصدی بیشترین اثر را در افزایش درآمد 
مالیاتی مستقیم طی نیمه نخست 14۰۰ در مقایسه با مدت مشابه سال گذشته را به 
خود اختصاص داده است. به عبارتی سهم شرکت ها از افزایش درآمدهای مالیاتی 

طی نیمه نخست 14۰۰ حدود 43 درصد بوده است.
در این گزارش همچنین به نسبت درآمدهای مالیاتی به تولید ناخالص داخلی اشاره 
شده و در آن آمده است:ایران جزو اقتصادهایی است که کمترین نسبت درآمدهای 
مالیاتی به تولید ناخالص داخلی را داراست. تغییرات فصلی نسبت مزبور نشان می دهد 

که روند فصلی این نسبت طی ده فصل منتهی به بهار 14۰۰ نزولی بوده است.
نسبت درآمدهای مالیاتی به تولید ناخالص داخلی در فصل بهار 14۰۰ حدود 4.۲ 
درصد بوده که در مقایسه با رقم فصل مشابه در سال قبل، با افت ۲.4 واحد درصدی 
همراه است. نسبت مزبور برای کل سال 1399 هم رقم بسیار کم و حدود3.۸  درصد 

بوده که در مقایسه با سال 139۸ معادل ۰.3 واحد درصد کاهش داشته است.

تنزل نسبت درآمدهای مالیاتی به تولید ناخالص داخلی
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جرم   انگاری عدم بازگشت ارز حاصل از صادرات به چرخه اقتصادی که با اعتراض 
گسترده فعالان اقتصادی روبه   رو شده بود، از مصوبه اصلاحی کمیسیون اقتصادی 
مجلس حذف شد.اصل ماجرا به لایحه اصلاح قانون مبارزه با قاچاق کالا و ارز 
بازمی گردد که اردیبهشت   ماه 99 به تصویب مجلس رسیده بود، اما این مصوبه با 
ایرادات شورای نگهبان دوباره به مجلس بازگشت. این موضوع سه بار دیگر هم تکرار 

شد و متن اصلاحی کمیسیون اقتصادی و آنچه در صحن مجلس به تصویب رسید 
نتوانست نظر شورای نگهبان را جلب کند.

یکی از بندهای ایرادی شورای نگهبان در سومین رفت و برگشت این مصوبه 
مربوط به جرم   انگاری عدم بازگشت ارز حاصل از صادرات به چرخه اقتصادی بود 
که نمایندگان ذیل ماده 1۷ این لایحه آن را به تصویب رسانده بودند. اما مطابق 
نظر شورای نگهبان »مجرم دانستن افرادی که مطابق ضوابط تعیینی شورای 
پول و اعتبار ارز حاصل از صادرات را به چرخه اقتصادی بازنگردانند، مغایر اصول 
سی و ششم و هشتاد و پنجم قانون اساسی است.« بر اساس اصل سی و ششم 
قانون اساسی، حکم به مجازات و اجرای آن باید تنها از طریق دادگاه صالح و 

به موجب قانون باشد.
همین   طور، بر اساس اصل هشتاد و پنجم قانون اساسی هم سمت نمایندگی، قائم 
به شخص بوده، در نتیجه این صلاحیت قابل واگذاری به نهاد دیگری نظیر شورای 
پول و اعتبار نیست، بنابراین شورای نگهبان از این مصوبه ایراد گرفت و اعضای 
کمیسیون اقتصادی مجلس هم برای رفع این ایراد، حکم مربوط به جرم   انگاری 

بازنگرداندن ارز حاصل از صادرات به چرخه اقتصادی را حذف کردند.

 ایران می تواند 1۶۰ تا 1۷۰ میلیون متر مربع فرش ماشینی مرغوب تولید کند. 
مصرف داخلی کمتر از نصف این مقدار است و امکان صادرات ۶۰ درصد از 

فرش ماشینی تولید شده در ایران وجود دارد. 
هاست،  تحریم  از  ناشی  که  عمده  مشکلات  دلیل  به  حال  این  با 
است شده  محدود  همسایه  کشورهای  به  ایران  ماشینی  فرش   تجارت 

از  »بسیاری  گفت:  تهران   اتاق  نمایندگان  هیئت  عضو  صادقیان،  احمد 
دست  از  را  خوب  بازارهای  در  ایرانی  ماشینی  فرش  فروش  های  نمایندگی 
بسیار  ایران  در  ماشینی  فرش  تولید  ظرفیت  که  است  درحالی  این  دادیم. 
کنیم«. می  تولید  را  جهان  در  ماشینی  فرش  نوع   ترین  مرغوب  و   بالاست 

به گفته صادقیان»ایران می تواند  1۶۰ تا 1۷۰ میلیون متر مربع فرش ماشینی 
امکان  و  است  مقدار  این  نصف  از  کمتر  داخلی  مصرف  کند.  تولید  مرغوب 
صادرات ۶۰ درصد از فرش ماشینی تولید شده در ایران وجود دارد. با این حال 
به دلیل مشکلات عمده که ناشی از تحریم هاست، تجارت فرش ماشینی ایران 

به کشورهای همسایه محدود شده است«.
به گزارش  اتاق تهران، این عضو هیئت نمایندگان اتاق تهران گفت: »به بازارهای 
خوب مثل ژاپن، عربستان و اروپا فرش ماشینی صادر می کردیم  و در دوره هایی 
حتی به آمریکا هم فرش ماشینی صادر کردیم. متاسفانه فرصت حضور در این بازارها 

را به دلیل مشکلات ناشی از تحریم و اف ای تی اف از دست دادیم. امروز به بازار 
 کشورهای همسایه مثل عراق و کشورهای حاشیه خلیج فارس محدود شدیم«.

به گفته این فعال اقتصادی به دلیل کاهش قدرت خرید مردم و شرایط اقتصادی، 
بازار داخل هم راکد است و بیشتر صنایع، از جمله صنایع تولید فرش ماشینی با  

چالش رکود بازار دست و پنجه نرم می کنند.
صادقیان درباره سرمایه گذاری جدید برای توسعه صنایع گفت:»هیچ دهه ای 
اندازه دهه 9۰ برای تولیدکنندگان و صنعتگران پر تلاطم نبوده است. به  به 
ثباتی  بی  ایم.  گرفته  قرار  اقتصادی  ترین شرایط  در سخت  اکنون  من،  نظر 
بدهد.  دست  از  را  ریزی  برنامه  امکان  گذار  سرمایه  شده  باعث  ها  سیاست 
امکان  برآورد کنید،  را  بینی و هزینه ها  را پیش  آینده  توانید  زمانی که نمی 
اکنون روزانه تصمیم  سرمایه گذاری به کمترین میزان می رسد. صنعتگران 
برنامه  مدت  بلند  برای  بتواند  باید  گذار  سرمایه  یک  درحالیکه  گیرند   می 
 ریزی کند و نسبت به تحقق بخش عمده ای از برنامه  اطمینان پیدا کند«.

به گفته این فعال اقتصادی، فرار سرمایه، مهاجرت نخبگان و متخصصان به 
دلیل عدم توسعه فرصت های شغلی، از پیامدهای عمده  فرصت سوزی ها در 
حوزه به کارگیری سرمایه های داخلی و بی ثباتی سیاست های اقتصادی و عدم 

رفع تحریم ها و جذب سرمایه خارجی است.

جر   م   انگاری عدم بازگشت ارز صادراتی منتفی شد

عضو هیئت نمایندگان اتاق تهران مطرح کرد: 

 خانه نشینی فرش ماشینی ایرانی
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 تغییر شرکت های نساجی

 شرکت زرین حریر سپاهان )سهامي خاص(
طبق صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ 1400/7/۲5،  موارد ذیل به موضوع 
شــرکت اضافه شد و ماده مربوطه در اساسنامه اصلاح گردید:» تولید نخ ،پارچه والیاف،بافت 
،رنگ،چاپ وتکمیل انواع پارچه -خرید وفروش،واردات وصادرات مواد اولیه وماشــین الات 

مرتبط .واردات کالاهاي مجاز بازرگاني.«

 شرکت رنگین بافت طلایي )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ1400/7/7، نازیلا نشابوري 
به سمت رئیس هیئت مدیره ، محمدمهدي مرادي به سمت مدیرعامل و نائب رئیس هیئت 
مدیره ، سید حسن میرجلیلي به سمت بازرس اصلي و ماندانا سعادت به سمت بازرس علي 

البدل براي مدت یک سال مالي انتخاب شدند.

 شرکت نساجي حجاب شهرکرد )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ1400/6/6،  اعضاي هیأت 
مدیره به شرح ذیل انتخاب شدند:: شرکت گسترش پایا صنعت سینا، بنیاد مستضعفان انقلاب 
اسلامي، شرکت ره نگار خاورمیانه پارس ، شرکت مادر تخصصي مالي و سرمایه گذاري سینا  

و  شرکت پیوند تجارت آتیه ایرانیان

 شرکت تعاونی کشاورزي پنبه کاران 
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ1400/7/4،  الماس کشاورز  
بعنوان رئیس هیئتمدیره، ماشااله آبسالان  بعنوان نائب رئیس هیئت مدیره، جواد فتحي بعنوان 
منشي هیات مدیره،  غلامرضا انصاري به عنوان مدیرعامل ، علیرضا زارع  به سمت بازرس 
اصلي و صابر رنجبر به سمت بازرس علي البدل  انتخاب شدند.  ترازنامه و صورت سود و زیان 

منتهي به سال مالي 1399 تصویب گردید.

 شرکت صنایع ریسندگی گلدشت نجف آباد )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه هیئت مدیره مورخ1399/7/19، سرمایه شرکت از مبلغ ۲8۲00000000 

ریال به مبلغ 78۲00000000 ریال افزایش یافت.

 اتحادیه تولیدکنندگان و صادرکنندگان چرم مصنوعي ایران 
به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1400/7/14، محل اتحادیه  به  تهران،  سهروردي ، 
جنوبي خیابان شهیدحسام زاده حجازي ، پلاک ۲3 ، طبقه اول ، واحد 1 انتقال یافت . ترازنامه 
و حساب سود و زیان سال مالي 99 به تصویب رسید. روزنامه اطلاعات جهت درج آگهي هاي 
مربوطه تعیین شد. علیرضا ملک پوري به سمت بازرس اصلي و علي محمد قاسمي با به سمت 

بازرس علي البدل  انتخاب شدند.

 شرکت فرش نفیس آفرینش )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1400/6/9،  شرکت آفتاب ریحانه نشان  به نمایندگي 
محمود افضلي به ســمت رئیس هیئت مدیره،شرکت ریحانه گستر آفرینش به نمایندگي از  
محمد علي اســکندري به سمت نائب رئیس هیئت مدیره و  عطاء اله شفیعي پور به سمت 

مدیرعامل انتخاب گردیدند.

 شرکت تسمه هاي صنعتي پیوند )سهامي خاص(تهیه و تنظیم : مینا بیانی
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ1400/7/۲۲،  موسسه تدبیر 
ارقام اسپادانا  به سمت بازرس اصلي و  سید امین غفاري به سمت بازرس علي البدل انتخاب 

شدند. ترازنامه و حساب سود و زیان شرکت منتهي به سال 99 مورد تصویب قرار گرفت.

 کارخانجات دسترنج رضا بافت )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده مورخ1400/7/1۲،  سیدحسن 
فلک فرسایي به سمت مدیرعامل و رئیس هیئت مدیره،محسن کاظمي به سمت نایب رئیس 
هیئت مدیره، موسسه حسابرسي و خدمات مدیریت مهرآفرین بصیر  به سمت بازرس اصلي و 

شیوا سلطاني به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت کارخانجات پشمبافي افشار )سهامي عام(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ1400/4/۲8،  ترازنامه ،صورت سود 
وزیان سال مالي منتهي به 99/1۲/30 مورد  تصویب قرارگرفت . موسسه حسابرسي و خدمات 
مدیریت نو اندیشــان به عنوان بازرس اصلي و موسســه حسابرسي ارقام نگر آریا به عنوان 
بازرس علي البدل انتخاب شــدند. روزنامه اطلاعات جهت درج آگهي هاي مجامع عمومي 

شرکت تعیین گردید.

 شرکت تولیکا طرح )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه مجمع عمومي فوق العاده مورخ 1400/7/15، شــعبه شرکت در تهران، 
بزرگراه شــهید خرازي، خیابان پژوهش، مجتمع تجاري ایران مال، طبقه همکف واحد ۲56  

تاسیس گردید

 شرکت میهن پوش ساحل ) با مسئولیت محدود(
طبق مجمع عمومي فوق العاده مورخ 1400/1/۲۲، مرکز اصلي شــرکت به تهران، بزرگراه 
نواب صفوي، کوچه شهیدرجبعلي بنیادي، ساختمان سبلان، پلاک 137 ، طبقه4 ، واحد 14 

انتقال یافت.

 شرکت نصردوخت ماشین )سهامي خاص(
برابر  صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1400/8/1،  محمدرضا صادقي  به سمت مدیرعامل و 

رئیس و عضو هیئت مدیره طاها صادقي به سمت نایب رئیس  هیئت مدیره انتخاب شدند.

 اتحادیه صنف پوشاک و خرازان شهرستان آبادان 
طبق صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 9/11/۲5،   کاظم خلف نژاد به سمت رئیس، محمد 
خنک سار به سمت نائب رئیس اول، اسمعیل شاکرمي به سمت نائب رئیس دوم ،جواد دمي زاده 

به سمت دبیر اتحادیه و مهدي دشتي نژاد به سمت خزانه دار اتحادیه تعیین شدند. 

 شرکت گسترش فن آوران رنگین نخ دلیجان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ1400/8/8،  حمید نظري 
به  سمت بازرس اصلي و مرتضي صفري  به سمت بارس علي البدل انتخاب شدند. روزنامه 

عطر یاس جهت درج آگهي هاي سالیانه شرکت تعیین شد.

 شرکت گسترش فن آوران رنگین نخ دلیجان )سهامي خاص(
طبق  صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1400/8/8،  محمد حسني به  سمت رئیس هیئت مدیره 

و مدیرعامل ، سجاد عبادیان به سمت نائب رئیس هیئت مدیره تعیین شدند. 
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 شرکت پایا پلی استر یزد )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه مجمع عمومي عادي ســالیانه مورخ 1400/1/۲4،  موسسه حسابرسي و 
خدمات مالي البرز پندار به سمت بازرس اصلي و  محمد خلفي به سمت بازرس علي البدل 

انتخاب گردیدند. صورت هاي مالي منتهي به سال 99 به تصویب

 شرکت نیماریس )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مــورخ1400/6/1،  احمد 
پورمحمودیان  به سمت رئیس هیات مدیره ، محمد پور محمدیان به سمت نایب رئیس هیات 
مدیره و مدیرعامل،  لیلا بهزادي به  ســمت بازرس اصلي و حسین نجار  به سمت بازرس 
علي البدل  انتخاب شدند . روزنامه رسالت جهت نشر آگهي هاي شرکت انتخاب شد .  ترازنامه 

و حساب سود و زیان شرکت منتهي به 1399/1۲/30 مورد تصویب قرار گرفت

 شرکت منسوجات گل دوخت لیا )سهامي خاص(
طبق  صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1400/7/11،  میرحسن نقي نژاد به سمت رئیس هیئت 
مدیره ،  محمدحسین بختیاري به سمت مدیرعامل ، حسین نیکي پور به سمت نایب رئیس 
هیئت مدیره، سیما گل کرمي به سمت بازرس اصلي و محدثه مافي به سمت بازرس علي 

البدل انتخاب شدند.

 شرکت تولیدي البسه آراسته گتوند
برابر  صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ1394/9/4،  مرکز اصلي شرکت  به 

اندیمشک، بلوار شهداي شهرداري بین خیابان منتظري و جهاد  تغییر یافت.

 شرکت آریا بی بافت کاسپین )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ 1400/7/14،  شرکت مذکور 
در تاریخ  فوق منحل اعلام و ابراهیم گنجه به سمت مدیرتصفیه گردیدنشاني محل تصفیه 

چالوس ، رادیو دریا، کوچه شبنم  مي باشد.

 شرکت ریسندگی وبافندگی مهر تابان کویر کاشان  )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ1400/7/11،  مسعود 
سماواتي به سمت رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل ، محمدرضا هنرپیشه به سمت نائب رئیس 
هیئت مدیره ، محمدحسین وحیدیان به سمت بازرس اصلي و حمیدرضا متین راد به  سمت 
بازرس علي البدل انتخاب شدند. روزنامه نسل فردا جهت نشر آگهي هاي شرکت انتخاب شد.

 شرکت صنیع آور شیمی )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ 1400/7/3،  علي ریحاني 
به  سمت رئیس هیئت مدیره و مدیرعامل،حسین ریحاني به سمت نایب رئیس هیئت مدیره، 
مسعود غیاث یگانه به عنوان بازرس اصلي جعفر قدیاني به عنوان بازرس علي البدل انتخاب 

شدند.صورت هاي مالي سال 1399 به تصویب رسید .

 شرکت تولیدي صنعتی فواد الیاف )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ 1400/6/13،  سرمایه شرکت از 
مبلغ۲50/000/000/000 ریال به400/000/000/000 ریال افزایش یافت. موسسه حسابرسي 
آزمون  سامانه به سمت بازرس اصلي و  اصغر غفاري به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند 
روزنامه ابرار جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد. ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالي 

منتهي به 1399 مورد تصویب قرار گرفت.

 شرکت بافت اختر ثریا )بامسئولیت محدود(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ 1400/8/4،  شعبه شرکت در  
تجریش، باغ فردوس ، خیابان شهید امیر ابراهیم دربندي ، پلاک88 ، طبقه همکف منحل شد.

 شرکت تولیدي نخ کوثر البرز )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 1400/4/۲6،  موسسه حسابرسي آبان 
ارقام  پارس به  سمت بازرس اصلي و مجتبي نیکخواه به سمت بازرس علي البدل انتخاب 

گردیدند. روزنامه رسالت جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت صنایع بافت و تکمیل ایران )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ1400/7/11،  سرمایه شرکت از 

مبلغ 1۲0000000000 ریال به مبلغ ۲45000000000 ریال افزایش یافت. 

 شرکت تولیدي نخ آبان تهران )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 1400/4/۲7،  موسسه حسابرسي آبان 
ارقام  پارس به عنوان بازرس اصلي و محسن گل رو به عنوان بازرس علي البدل انتخاب شدند. 

روزنامه رسالت جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت پتروشیمی شیمی بافت )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ1400/7/4،  ترازنامه و حساب سود و 
زیان سال مالي منتهي به 1399/1۲/30 مورد تصویب قرار گرفت. موسسه حسابرسي فریوران 
راهبرد به عنوان بازرس اصلي و موسســه حسابرسي هوشیار ممیز بعنوان بازرس علي البدل 

انتخاب شدند. روزنامه دنیاي اقتصاد جهت درج آگهي ها تعیین شد.

 شرکت تولیدي کشباف آذر تهران )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ1400/7/1۲،  سرمایه شرکت از 

مبلغ 15۲800000000 ریال به مبلغ 17۲800000000 ریال افزایش یافت.

 شرکت تولیدي تجاري یکتا فلاح سپاهان )سهامي خاص(
برابر صورتجلســه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ 1399/10/۲،  محل شــرکت به 

اصفهان، کوهپایه،  بلوار شهید ایت اله مدني، پلاک 1، طبقه همکف انتقال یافت. 

 شرکت فرش شاپرک تهران )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 1400/3/1،  حسین بارفروش به سمت رئیس هیئت 
مدیره، فاطمه علیمي به سمت نائب رئیس هیئت مدیره ، علي بارفروش  به سمت مدیرعامل، 
الهه حداد  به سمت بازرس اصلي و سعید احمدي  به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت پوشاک ساتر اروند آسیا )با مسئولیت محدود(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ 1400/7/۲0،  محل شرکت به  

اهواز،  کوي فرهنگیان ، خیابان گلایل، پلاک 56 ، طبقه همکف تغییر یافت.

 شرکت ریسندگی و بافندگی ماهوت شمال )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ 1400/3/17،  شــعبه شرکت در  
تجریش، مجتمع تجاري اداري اطلس مال، طبقه 10 ، واحد 1003 تاسیس  و نسرین حمایتکار 

به سمت مدیر شعبه انتخاب شد.
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 شرکت سیمین پتو )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي به طور فوق العاده  مورخ1400/8/13،  سرمایه شرکت از 

مبلغ 60،000،000،000 ریال به مبلغ۲00،000،000،000 ریال افزایش یافت.

 شرکت نساجی اعلا ریس البرز )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ 1400/6/10،  ترازنامه 
و حســاب سود و  زیان مالي 1399 به تصویب رسید.موسسه حسابرسي آریا روش به سمت 
بازرس اصلي و جمشید شفاعت طلب بسمت بازرس علي البدل براي انتخاب شدند. روزنامه 

جمهوري اسلامي جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت گیلان پلی استر ملکان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 1400/7/۲9، علیرضا ذوالقدر بعنوان 
مدیرعامل ، محمود زینالو بعنوان رئیس هیئت مدیره ، امیرحسین صمیمي بعنوان نائب رئیس 
هیئت مدیره، حسین ایرانخواه بعنوان بازرس اصلي و محمدجعفر صمیمي  بعنوان بازرس علي 
البدل انتخاب شدند . ترازنامه و حساب سود و زیان سال مالي منتهي به1400 مورد تصویب 

قرار گرفت. روزنامه اطلاعات  جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین گردید .

 شرکت فرش فرین بافت کاشان )سهامي خاص(
به استناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ 1400/8/11،  حسین 
رمضاني به ســمت مدیرعامل،  الهه لطفیان به سمت نایب رئیس هیئت مدیره ، علي اکبر 
رمضاني به ســمت رئیس هیئت مدیره، سمیه قاسمي به سمت بازرس اصلي و سیدابراهیم 
زهري به سمت بازرس علي البدل  انتخاب شدند. روزنامه کیمیاي وطن جهت نشر آگهي هاي 
شــرکت انتخاب شد. ترازنامه و صورتهاي مالي شرکت منتهي به سالهاي 1397 الي 1399 

مورد تصویب قرار گرفت.

 شرکت نگین ترمه مشهد )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ 1400/9/8،  محمد 
اکرمیان بسمت رئیس هیئت مدیره، فاطمه ستاري به سمت نایب رئیس هیئت مدیره و سعید 

اکرمیان  به سمت مدیرعامل انتخاب شدند.

 شرکت صنایع نساجی پامچال )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلســه مجمع عمومي عادي به طور فوق العاده  مورخ1400/8/18،  شکوه 
آسیابان  به سمت رئیس هیئت مدیره ، مریم رمضاني به سمت نایب رئیس هیئت مدیره و 

حسنعلي رمضاني  به سمت مدیرعامل انتخاب شدند. 

 شرکت الیاف سازان گردیه )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي فوق العاده مورخ1400/6/۲7،  شعبه شرکت در شهرقدس، 
بلوار 45 متري انقلاب، بن بست صنعت، پلاک 14 طبقه همکف تاسیس و امیرحسین امیني 

به سمت مدیر شعبه تعیین شد.

 شرکت تولیدي نخ گل شهر شکوهیه)سهامي خاص( 
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ1400/4/۲7،  موسسه حسابرسي آبان 
ارقام  پارس به سمت بازرس اصلي و  مجتبي نیکخواه به سمت بازرس علي البدل انتخاب 
شــدند. روزنامه رسالت جهت نشر آگهي هاي شــرکت انتخاب شد سرمایه شرکت از مبلغ  

7001000000 ریال به مبلغ 67001000000 ریال افزایش یافت.

 شرکت تولیدي ناهید نخ شکوهیه)سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي ســالیانه مورخ1400/4/16، ترازنامه وحساب 
سود و زیان سال مالي 1399 به تصویب رسید. عباس فرقاني به سمت رئیس هیئت مدیره 
،امیرحسین فرقاني به سمت نایب رئیس هیئت مدیره ،  فرهاد کاظمي به سمت مدیرعامل، 
مجتبي نیکخواه به سمت بازرس اصلي و محمدعلي صباغ به سمت بازرس علي البدل انتخاب 

شدند. روزنامه رسالت جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت تولیدي ترمه بافت صبا )سهامي خاص(
به اســتناد صورتجلسه مجمع عمومي فوق العاده مورخ1400/7/11، سرمایه شرکت از مبلغ 

1۲05۲0010000 ریال به مبلغ ۲۲55۲0010000 ریال افزایش یافت.
 

 شرکت صنعتی لایی ساز )سهامي خاص(
برابر صورتجلسه هیئت مدیره مورخ 1400/4/۲6 ، علي محمد سعادت به سمت رئیس هیئت 
مدیره،  علیرضا موبد به سمت مدیرعامل و نایب رئیس هیئت مدیره و محمود زیني به  سمت 

عضو هیئت مدیره انتخاب شدند.

 شرکت صنایع بافت و تکمیل ایران )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ1400/4/۲6، موسسه حسابرسي آبان 
ارقام  پارس به سمت بازرس اصلي و  مجتبي نیکخواه به سمت بازرس علي البدل براي مدت 

یکسال مالي انتخاب شدند. روزنامه رسالت جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت تولیدي نخ کوثر فرد )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ 1400/4/۲6، موسسه حسابرسي آبان 
ارقام  پارس به سمت بازرس اصلي و محسن گل رو به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند. 

روزنامه رسالت جهت نشر آگهي هاي شرکت تعیین شد.

 شرکت تولیدي نخ پاسارگاد )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي عادي سالیانه مورخ1400/4/۲7،  روزنامه کثیرالانتشار 
رسالت جهت درج آگهي هاي شرکت تعیین شد. موسسه حسابرسي آبان ارقام پارس به سمت 

بازرس اصلي و مجتبي نیکخواه به سمت بازرس علي البدل انتخاب شدند.

 شرکت تولیدي نخ تندیس شکوهیه )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه هیئت مدیره مورخ 1400/4/16، عباس فرقاني به ســمت رئیس هیئت 
مدیره ، امیرحسین فرقاني به سمت نایب رئیس هیئت مدیره،  حمیدرضا ذوالفقاري به سمت 
مدیرعامل، مجتبي نیکخواه به ســمت بازرس اصلي و محمدعلي صباغ سمت بازرس علي 
البدل انتخاب شدند. روزنامه رسالت  جهت نشر آگهي هاي شرکت انتخاب شد. ترازنامه و سود 

و زیان سال مالي 1399 مورد تصویب قرارگرفت. 

 شرکت یاس بافت پویا )سهامي خاص(
به استناد صورتجلسه مجمع عمومي فوق العاده مورخ1400/7/1۲،  سرمایه شرکت از مبلغ 

300000000000 ریال به مبلغ 410000000000 ریال  افزایش یافت.

 شرکت تولیدي نخ کوثر البرز )سهامي خاص(
طبق صورتجلســه مجمع عمومي فوق العاده مورخ 1400/7/1۲، ســرمایه شرکت از مبلغ 

353000050000 ریال به مبلغ 603000050000 ریال افزایش یافت. 
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 شرکت صنایع نساجی ماد ریس کاشان )سهامی خاص(
احداث کارخانجات ریسندگی ، بافندگی ، رنگرزی و تکمیل صنایع نساجی- تولید انواع فرش 
ماشینی و نخ ، موکت، پشتی و پارچه ، تابندگی و چله پیچی انواع نخ خرید و فروش، صادرات 
و واردات انواع نخ، الیاف ، فرش ، مواد اولیه ، ماشــین آلات و قطعات یدکی زمینه فعالیت، 
1۰.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، محسن عصار کاشانی مدیرعامل و کاشان ، شهرک صنعتی 

امیرکبیر، بلوار کاوه ، خیابان کاوه مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت ریسندگی و بافندگی دارا ریس یزد )سهامی خاص( 
تولید انواع نخ و پارچه و رنگ زمینه فعالیت،1۰.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، محمود غلامی 
پور مدیرعامل و یزد، خیابان آیت اله کاشــانی ، پلاک 4۰۲ ، پاساژ شهاب ، طبقه سوم مرکز 

اصلی شرکت است.

 شرکت ریسندگی آلا پلیمر اسپادانا )سهامی خاص(
ذوب ریســی و تولید نخ poy و پلی اســتر و استرج و تکسچرایزینگ و بسته بندی و توزیع 
آنها  زمینه فعالیت،1.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، امیر خسروی مدیرعامل و اصفهان ، نجف آباد، 
شهرک صنعتی دهق، خیابان دهم، خیابان فرعی سوم ، پلاک  1۰ ، طبقه همکف مرکز اصلی 

شرکت است.

 شرکت عمارت قالی ایساتیس )با مسئولیت محدود(
تولید فرش ماشینی و دستباف ، واردات ماشین آلات، قطعات، مواد اولیه و صادرات محصولات 
شــرکت، انجام امور خرید و فروش فرش و قالی زمینه فعالیــت،  1۰.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰ ریال 
سرمایه، ســهیلا کوچک یزدی مدیرعامل و تهران، شهرک غرب ، خیابان مسعود ، خیابان 

کاتبی ، پلاک ۷ ، طبقه همکف ، واحد 1  مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت بازرگانی پیام مهر کهن )با مسئولیت محدود (
تهیه،تولید، توزیع ، پخش وبسته بندی واردات و صادرات و خرید و فروش فرش ماشینی زمبنه 
فعالیت، 1.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، حسین سعیدی منش مدیرعامل و شیراز، کوی آزادگان ، 

کوچه سعیدی منش مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت الیاف سبز خاورمیانه )سهامی خاص(
تولید واردات و صادرات و خرید و فروش انواع نخ های جوت کنفی و نخ های فرش و فرش 
ماشینی و واردات ماشین آلات و مواد اولیه مرتبط زمینه فعالیت،۲۰.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، 
ابوالفضل حسن زاده مدیرعامل و کاشان، خیابان شهیدمفتح ، کوچه قلم  ، کوچه رشد مرکز 

اصلی شرکت است.

 شرکت سرزمین فرش ایرانیان )با مسئولیت محدود(
خرید و فروش انواع فرش ماشــینی زمینه فعالیت، 1.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، حمیدرضا کرد 
مدیرعامل و تهران، مرزداران ، خیابان سرســبز جنوبی ، خیابان گلدیس هشتم ، پلاک 5 ، 

ساختمان قطعه ۲11۷ ، طبقه اول مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت تک بافان سپهر البرز )با مسئولیت محدود (
خریــد و فروش و صادرات و واردات انواع فرش ماشــینی زمینه فعالیــت،  5۰۰.۰۰۰.۰۰۰ 
ریال ســرمایه، میرغفور موسوی مدیرعامل و  نظرآباد ، شهرک صنعتی سپهر ، خیابان دکتر 
محمدعلی مجتهدی ، خیابان پروفسور هشترودی غربی ، پلاک -۲۷ ، ملک ضرغام ، طبقه 

همکف مرکز اصلی شرکت است.

 تأسیس شرکت های نساجی

 موسسه غیر تجاری طراحان مد و دوخت هنر ورزان نوین 
طراحــی پارچه و لباس، دوخت و متدهــای طراحی دیجیتال و تأمین ملزومات لباس زمینه 
فعالیت، 1.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، مریم کوهساری مدیرعامل و تهران، خیابان زرتشت غربی 
، خیابان شهید عباسقلی علیزاده )پنجم(، پلاک ۷3 ، طبقه همکف مرکز اصلی شرکت است.

 موسسه غیر تجاری طراحی دوخت مد یافت 
طراحــی پارچه و لباس، دوخت و متدهــای طراحی دیجیتال و تأمین ملزومات لباس زمینه 
فعالیت، 1.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، آفاق امیریان مدیرعامل و تهران، شهرآرا، خیابان فرزین، 

خیابان باقرخان، پلاک ۶9، ساختمان یکتا، طبقه اول، واحد 3 مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت بازرگانی پارچه فاتح )با مسئولیت محدود(
خرید و فروش نخ ، پارچه و پوشاک زمینه فعالیت،  5۰۰.۰۰۰.۰۰۰ ریال سرمایه، محمدامیر 
کرمانی مدیرعامل و تهران، بازار، کوچه کبابی ها، کوچه بازار شهیدسعیدالذاکرین، پلاک 53، 

ساختمان امیرکبیر، حیاط وسط، طبقه همکف، واحد ۲3۰ مرکز اصلی شرکت است. 

 شرکت آرکا دوخت آنام )با مسئولیت محدود(
طراحی و دوخت انواع پوشــاک زمینه فعالیت، 1.۰۰۰.۰۰۰ ریال ســرمایه، پروین حســنلو 
مدیرعامل و تهران ، شــهر قدس ، روستا هفت جوی، خیابان 15 متری گلستان ، بن بست 

1۲ متری گلایل ، پلاک ۶۸ ، قطعه ۶۶ ، طبقه همکف ، واحد 1 مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت فرش فرداد کاشان )سهامی خاص(
تولید و ریسندگی انواع نخ ، بافندگی انواع فرش ماشینی، موکت، پارچه بافی، پوشاک و کلیه 
منسوجات ، آهار و تکمیل محصولات نساجی، ارائه خدمات تابندگی، نخ تابی و چله پیچی ، 
تهیه،خرید و واردات مواد اولیه ، ماشین آلات،قطعات و لوازم مرتبط زمینه فعالیت،1۰.۰۰۰.۰۰۰ 
ریال ســرمایه،  اســماعیل گلچین مدیرعامل و آران و بیدگل، عباس آباد ، خیابان خسروی 

حسینی ، خیابان عباس آباد ، پلاک 1۶1 ، طبقه همکف کدپستی مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت ریسندگی رسن ریس آریا )سهامی خاص(
ریسندگی و بافندگی انواع الیاف مصنوعی و طبیعی، انواع پارچه پنبه ای، مصنوعی، پرده ای، 
رومبلی، چادری، فرش، روفرشی، تولید انواع منسوجات، رنگرزی، چاپ و تکمیل الیاف نخ و 
پارچه، تهیه و توزیع ملزومات نخ ریسی، خرید و فروش و راه اندازی خطوط تولید پارچه و نخ 
و پوشاک اتوماتیک و صنعتی و رنگرزی انواع نخ، پارچه، چاپ روی انواع پارچه ،طراحی انواع 
مدل پارچه وم نســوجات و پوشاک والیاف مصنوعی زمینه فعالیت، ۶۰.۰۰۰.۰۰۰.۰۰۰ ریال 
سرمایه، محمدحسین قانعان مدیرعامل و یزد، صفائیه ، خیابان  ملاصدرا ، خیابان  دانشگاه، 

پلاک -۸ ، طبقه همکف مرکز اصلی شرکت است.

 شرکت کرشمه نگار کاشان )سهامی خاص(
احداث کارخانجات ریسندگی و بافندگی صنایع نساجی ، تولید انواع فرش ماشینی ، گلیم ، فریز ، 
پلی استر ، موکت و پشتی ، واردات مواد اولیه ، خرید و فروش، واردات و صادرات قطعات ماشین 
آلات ریســندگی ، بافندگی ، تکمیل فرش ماشینی ، واردات ماشین آلات ، کلیه محصولات 
نســاجی مانند الیاف، نخ، انواع فرش ماشــینی، گلیم، فریز ، موکت ، پلی استر و پشتی زمینه 
فعالیت، 5۰.۰۰۰.۰۰۰ ریال ســرمایه، احمد مهدی زاده مدیرعامل و  آران و بیدگل، خیابان 

دکترغلامرضا اسلامی بیدگلی 1۰متری شهید میرزاجانی ، مرکز اصلی شرکت است.
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1- مقدمه
پلیمر ترموپلاستیک پلی یورتان )TPU( یکی از پلیمرهای پرکاربرد در صنایع نساجی 
و پزشکی است. مزایای مورد توجه آن، مقاومت کششی عالی، انعطاف پذیری خوب 
در برابر ازدیاد طول و خواص خوب چسبندگی می باشد. در صنعت نساجی از 
این پلیمر در ساختارهای نانولیفی در پارچه های تنفس پذیر و ضدآب، فیلتراسیون 
و پارچه های نظامی استفاده می شود. پلیمر پلیوینیلاستات )PVAc( برای ایجاد 
استحکام غشاء نانولیفی و همچنین چسبندگی لازم بین لایه های پارچه، نقش 
به سزایی دارد. پارچه های تنفس پذیر و ضدآب چندلایه، همچون گورتکس در 
پوشاک ورزشی)کوهنوردی، اسکی، دو و میدانی و ...، پوشاک حفاظتی و منسوجات 
پزشکی استفاده می شود. معمولًا لایه بیرونی، یک پارچه تاری پودی از جنس پلیمر 
آبگریز مانند پلی استر با تراکم بسیار بالا، لایه میانی یک غشاء بسیار متخلخل 
از پلی تترافلورواتیلن )PTFE( و لایه داخلی یک پارچه حلقوی از جنس پلیمر 
آب دوست مانند نایلون است. تنفس پذیری پارچه های گورتکس به این منظور 
است که بتواند عرق بدن را به شکل بخار مرطوب از بدن دور کند. ضدآب بودن 
پارچه های گورتکس این امکان را می دهد که پارچه، هنگام برخورد با آب نشتی 
نداشته باشد و قطره آب به داخل پارچه نفوذ نکند. با فناوری ضدآب کردن این 
پارچه ها، بدون اتلاف حرارت از بدن، بدن همواره خشک و راحت باقی میماند. 
ضدباد بودن پارچه های گورتکس به قابلیت گذردهی هوا توسط این پارچه ها 

بازمی گردد.  
در مورد پارچه های گورتکس ادعا می شود که تمامی محصولات، دارای مقیاس 
گذردهی هوا به مقدار ١cFM²  )حجم هوای عبوری از یک فوت مربع پارچه در 
مدت زمان یک دقیقه(  و حتی کمتر از آن می باشد. به این ترتیب می توان ادعا 

کرد که پوشاک تهیه شده از پارچه های گورتکس، ویژگی های مؤثر برای راحتی 
را دارا هستند. کاربرد به تنهایی غشاء نانولیفی به علت استحکام پایین، در مصارف 
پوشاک توصیه نمی شود. بنابراین لازم است در میان لایه های مختلف پارچه های 

مناسب با استفاده از فرآیند لایه گذاری استفاده شود.
اتصال لایه ها به  از ساده ترین و پرمصرف ترین روش های لایه گذاری و  یکی 
یکدیگر، استفاده از فیوزینگ است. دمای فیوزینگ باید بهینه باشد، اگر دما بالا 
انتخاب شود، سبب آسیب رسیدن به لایه ها میشود و اگر دما پایین انتخاب شود، 
استحکام اتصال ایجاد شده کافی نخواهد بود. در این پژوهش لایه نانولیفی پلی 
یورتان به عنوان غشا محافظ بین دو لایه پارچه دیگر در شرایط مشابه پارچه 

تجاری قرار داده شد و برخی از مهم ترین عوامل راحتی بررسی شد.

2-  تجربیات/تئوری ها
 )PU( برای تهیه محلول الکتروریسی ترکیبی از پلیمر ترموپلاستیک پلی یورتان
آلدئید   فرم  دیمتیل  در حلال  برمول  گرم  مولکولی 65000  وزن  با    ٪٢٠WT

)DMF( و برای محلول الکتروپاشی از پلیمر پلی وینیل استات )wt% )PVAc 7 با 
وزن مولکولی 7500 - 5500 گرم برمول در حلال های استیک اسید و آب مقطر 
)با نسبت 1:1(  تهیه شد. هر کدام به ترتیب به مدت 1۲ و ۲ ساعت بر روی هم زن 

مغناطیسی هم زده شد.
بر روی لایه بیرونی )مبنا( پارچه تجاری )بعد از جداسازی لایه ها( به مدت 15 دقیقه 
الکتروپاشی PVAc و در سه مدت زمان مختلف )۲، 4 و 6 ساعت( برای تولید 
سه ضخامت لایه نانولیفی متفاوت، محلول PU الکتروریسی شد. مجدد به مدت 
15 دقیقه، الکتروپاشی PVAc انجام شد. شرایط بهینه محلول های الکتروریسی و 

مرضیه میرزایی باغینی1 | مریم یوسف زاده1 | علی اکبر قره آغاجی1

تولید و بررسی راحتی پارچه شبه گورتکس 
با لایه میانی نانوالیاف پلی یورتان

پارچه های چندلایه مانند گورتکس که دارای ویژگی هایی همچون ضدآب، ضدباد و تنفس پذیری هستند در کاربردهای مختلفی از جمله پوشاک 
محاظ بسیار مورد توجه است. در این پژوهش از یک پارچه تجاری استفادهشده است که با تغییر لایه میانی به لایه نانولیفی پلی یورتان و تغییر 
ضخامت آن و نیز استفاده از الکتروپاشی پلیمر پلی وینیل استات به منظور ایجاد چسبندگی و انجام عملیات فیوزینگ جهت برقراری اتصالات میان 
لایه ها، نمونه ای از پارچه سه لایه شبه گورتکس تولید شد. سپس خواص راحتی پوشاک با استفاده از آزمایش های فیزیکی و مکانیکی بررسی 
شد. استفاده از لایه نانولیفی در مقایسه با پارچه تجاری، میزان سختی خمشی را 77% کاهش و تنفس پذیری را به دو برابر افزایش و در مقایسه 

با پارچه مبنا، میزان گذردهی هوا را به %72 کاهش رسانده است.
مشاهده شد که افزایش ضخامت غشاء نانولیفی، منجر به کاهش گذردهی هوا شده است و در میزان تنفس پذیری، سختی خمشی و چسبندگی 

لایه تغییری ایجاد نکرده است که می تواند انتخاب مناسبی برای لباس های محافظ ضدباد نیز باشد.
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الکتروپاشی در جدول 1  ارائه شده است. برای اتصال لایه داخلی به دولایه قبلی 
از عملیات حرارتی فیوزینگ PR8M /60 ،Gygli سوئیس( در شرایط دمای 130 

درجه سلسیوس، فشار 3 بار و زمان 10 ثانیه استفاده شد.
از   PVAc اسپری شده PU و ذرات  نانوالیاف  بررسی ساختار ظاهری  برای 
ضخامت  اندازه گیری  منظور  به   )SEM( روبشی  الکترونی  میکروسکوپ 
لایه های پارچه گورتکس تجاری و لایه نانولیفی PU از میکروسکوپ دیجیتالی 
Dino-Lite و نرم افزار Dino capture استفاده شد. اندازه گیری گذردهی هوا بر 

اساس استاندارد ASTM D737 انجام شد. اندازه گیری نفوذپذیری بخارآب طبق 
استاندارد ASTM E96-00 و روش فنجان آب انجام شد.  در تعیین سختی خمشی 
نمونه ها از دستگاه اندازه گیری طول خمشی که یک روش عینی برای تعیین طول 
خمش است طبق استاندارد D1388 ASTM استفاده شد و اندازه گیری میزان 
 BS-2576 چسبندگی لایه ها، با دستگاه مقاومت سنج اینسترون طبق استاندارد
صورت گرفت. در تمامی آزمون های مورد بررسی، دما و رطوبت نسبی محیط به 
ترتیب ۲4 درجه سلسیوس و 35 درصد بود و آزمایش ها کمینه 5 بار تکرار شده 
 ANOVA است و میانگین و ضریب تغییرات گزارش شده است و از آزمون آماری

در سطح اطمینان %95 برای بررسی آماری نتایج استفاده شد.

3- بحث و نتایج
بعد از تعیین شرایط بهینه الکتروریسی و الکتروپاشی نمونه های لازم تهیه شد. 
مطابق شکل )1( نانوالیاف الکتروریسی شده PU دارای سطحی صاف و بدون 
دانه های تسبیحی و نانوذرات PVAc به شکل نانوذراتی کروی شکل تولید شدند. 
متوسط قطر و ضریب تغییرات نانوالیاف PU و قطر ذرات اسپری شده PVAc به 
 SEM ترتیب 438 نانومتر، ۲8/3% و 690 نانومتر، 60/4% است. با توجه به تصویر

غشاء پلیمری PU ، می توان دریافت که این غشاء بسیار متراکم است.

در پارچه تجاری لایه رو، بافت تاری پودی متراکم از جنس پلی استر داشت 
)کد P-F( لایه میانی غشاء فیلم متخلخل پلیمری PU )G-M( و لایه زیرین 
بافت حلقوی باز و از جنس نایلون )N-F( داشت. لایه های نانولیفی PU در سه 
ضخامت مختلف بین دو لایه رو و زیرین قرار گرفت که نتایج آزمایش ها در جدول 

۲ خلاصه شده است.
نمونه PUT2 هم ضخامت با غشای لایه میانی پارچه تجاری می باشد. در شکل 
)۲-الف( تصویر جانبی پارچه سه لایه تهیه شده نشان  داده شده است. لایه 

نانولیفی همچون یک غشاء متخلخل در بین دولایه محبوس شده است.
با توجه به نتایج جدول ۲ و نمودار شکل )۲- ب( مشخص شد که با افزایش 
ضخامت لایه نانولیفی - PU، میزان گذردهی هوا کاهش یافته و بی تأثیر بر روی 
نرخ عبور بخارآب بوده است. استفاده از لایه نانولیفی PU در مقایسه با پارچه مبنا، 
میزان گذردهی هوا را تا7۲/5% کاهش داده است و می تواند ویژگی های ضدباد 
پارچه را بهبود دهد. نرخ عبور بخارآب در نمونه دارای لایه نانولیفی PU درمقایسه 
با پارچه تجاری به دو برابر رسیده است و علت این امر حضور غشاء پلیمری بسیار 
متراکم در پارچه تجاری است. در این پژوهش باتوجه به نتایج آماری مشخص شد 
که افزایش ضخامت غشاء نانولیفی، تأثیری در نفوذپذیری بخارآب ندارد. مطابق 
شکل  3 ، استفاده از لایه نانولیفی PU سبب کاهش سختی خمشی به میزان % 
77 و % 43 نسبت به پارچه تجاری و مبنا شد که خود مزیت لایه نانو لیفی را از 

منظر راحتی در تغییر شکل پذیری پارچه نشان می دهد.
با توجه به نتایج تحلیل آماری، افزایش ضخامت لایه نانولیفی PU ، تفاوت معناداری 
بر میزان سختی خمشی و چسبندگی لایه ها نداشته است.  میزان چسبندگی لایه در 
پارچه تجاری حدود % 8۲ از نمونه های نانولیفی PU بیشتر است و لازم است در 

ادامه تحقیق راهکارهای افزایش مقاومت چسبندگی مطالعه و بررسی شود.

۴- نتیجه گیری
در این پژوهش حذف لایه میانی پارچه سه لایه تجاری و جایگزینی لایه نانولیفی 
PU درسه ضخامت مختلف جهت بررسی تأثیر ساختار نانولیفی و ضخامت آن 

انجام شد. مشاهده شد با افزایش مدت زمان الکتروریسی، ضخامت لایه نانولیفی، 
تنفس پذیری و چسبندگی لایه در این پارچه سه لایه افزایش می یابد و میزان 
گذردهی هوا کاهش و سختی خمشی بدون تغییر بوده است، اما سختی خمشی 

شکل 1.تصاویر SEM )الف(، نانوالیاف PU ،)ب( نانوذرات پاشش شده PVAc و )ج( غشاء پلیمري PU براي پارچه تجاري

 PVAc و الکتروپاشی PU جدول 1- شرایط بهینه الکتروریسی
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پارچه تولید شده درمقایسه با پارچه تجاری نزدیک به 77 درصد کاهش قابل 
توجهی داشته است. باتوجه به نرخ عبور بخارآب برای پارچه تجاری و شبه گورتکس 
که به ترتیب day g/m² 10۲5 و ۲177 بود، می توان ادعاکرد که پارچه تجاری 
در پوشاک ورزشی گلف و پارچه شبه گورتکس تولید شده در پوشاک ورزشی گلف 

جدول 2- متوسط قطر لایه هاي مختلف و داده هاي به دست آمده از آزمایش هاي انجام شده بر روي نمونه هاي مورد بررسی

شکل 2- )الف( تصویر عرضی پارچه شبه گورتکس تهیه شده و )ب( نمودار گذردهی هوا و عبور بخارآب نمونه هاي مورد بررسی

شکل 3. نمودار ستونی )الف( سختی خمشی پارچه و )ب( چسبندگی لایه میانی در نمونه هاي مورد بررسی

وکوهنوردی می تواند مورد استفاده قرار گیرد.

پی نوشت:
1- دانشکده مهندسی نساجی، دانشگاه صنعتی امیرکبیر
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منسوجات
ورزشی

تهیهوتنظیم:دکترفرنازنایبمراد

مواد ضدمیکروب در صنعت نساجی

 

فعالیت  سازوکار  کارایی،  براساس  ضدمیکروب  مواد  از  متفاوتی  طبقه بندی 
ضدمیکروب و ثبات شستشویی وجود دارد. طبقه بندی عوامل ضدمیکروب بر 

اساس سازوکار فعالیت ضدمیکروب:

از آنجایی که مــواد ضدمیکروب )bound agents( بــه محیــط پیرامــون 
منســوجات نفوذ نمیکنند، بنابراین احتمال مقاوم شــدن میکروارگانیزمها در برابر 

این عوامل اندک اســت. همچنین به دلیل پیوند شیمیایی، این گروه از عوامل 
ضدمیکروب در برابر شستشو مقاومتر از گروه leaching agents هستند.

 با این وجود ثبات شستشــویی گواه پایداری خاصیت ضدمیکروب منســوج 
نیســت. زیرا جذب مــواد آلاینــده، میکروارگانیزم های مرده یا ایجاد کمپلکس 
میان مواد تکمیل کننده و شــوینده های آنیونیک می تواند منجر به کاهش اثربخشی 
ضدمیکروب این منسوجات شود. در صنعــت نســاجی، عدم آلودگی محیط 
زیســت، ســلامت و ایمنی افراد بــه اندازه کارایی منســوجات ضدمیکــروب 
حائز اهمیت می باشــد. رهایــش مواد ضدمیکروب بــه محیط پیرامون می تواند 
بر ســامت موجودات زنده موثر باشــد. با این رویکرد، اســتفاده از مواد پیونددهنده 

به دلیل عدم رهایش ترکیبات به پیرامون مناسبتر می باشد.

نانوساختارهای ضدمیکروب مورد استفاده در نساجی
 )1۰-۶ m( از آنجایــی میانگین اندازه انــواع باکتری در حدود چند میکرون
است، بنابراین استفاده از مواد ضدمیکروب با ابعاد نانومتری زمینــه به کارگیــری 
فنــاوری نانــو در ایجاد ترکیبات ضدمیکروب موثر را فراهم ســاخته است. 
سازوکار ضدمیکروب نانومواد به سطح جانبی زیاد این مواد در مقایسه با مواد در 
ابعاد بزرگتر باز می گردد. تحقیقات نشان می دهند که کاهش ابعاد نانــوذرات با 
افزایش کارایی ضدمیکروب آنها ارتباط مستقیم دارد. فعالیت ضدمیکروبی نانوذرات 
ناشــی از ســطح جانبی زیاد، ساختار کریســتالی غیرمعمول این ذرات و وجود 

مناطقی با احتمال واکنش بیشتر )لبه و گوشه نانوذرات( است.
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به طور کلی شش رویکرد برای تاثیر نانو ذرات برمیکروارگانیزم هــا وجود 
دارد:

 1- تخریب دیواره سلولی و لایه پپتیدوگلیکان در اثر تماس مستقیم با نانوذرات
 ۲- رهایش یون های سـمی

3- اختلال در انتشار پروتئین در اثر تغییر pH و تغییر باز سطحی سلول
)ROS( 4- تولید اکسـیژن فعال 

5- تجزیه DNA ،RNA و پروتئیــن و تاثیر بر سنتـز پروتئیـن
۶- تولیـد اندک آدنوزین تری فسفات )ATP( ناشی از اسیدی شدن در اثر 

حضور ترکیبات اکسیژن

نانوذرات ضد میکروب پرکاربرد در صنعت نساجی در ادامه معرفی می شوند:
)TiO2( نانوذرات دی اکسیدتیتانیوم -

نانوذرات دی اکســیدتیتانیوم از ویژگی های منحصر به فردی نظیر ثبات و 
میکروارگانیزم های  از  وســیعی  بر طیف  تاثیر  قابلیت  و  ایمنی  زیاد،  کارایی 
نظیر  مصارفی  در  نانوذرات  این  از  منظور  این  به  است.  برخوردار  بیماری زا 
خودتمیزشــوندگی، ضدمیکروب و محافظت در برابر پرتوفرابنفش اســتفاده 
می شود. دی اکسیدتیتانیوم با دارا بودن خاصیت فوتوکاتالیســتی قادر به تولید 
اکسیژن فعال است که این ماده قادر به اکسید کردن ترکیبات آلی موجود در 

سلول باکتری و تولید دی اکسیدکربن و آب می باشد.

- نانوذرات روی

 نانوذرات روی در ســلول های خورشیدی، حسگر، نمایشــگرها و کرم های 
و  ضدباکتری  نور،  بازتاب  ضد  پوشش های  پرتوفرابنفش،  جاذب  ضدآفتاب، 
از  نقره  نانوذرات  به  نسبت  روی  نانوذرات  می شود.  استفاده  فوتوکاتالیســت 
برخوردار  خاصیت ضدپرتوفرابنفش  و  سفیدرنگی  کمتر،  بهای  نظیر  مزایایی 

است.

- نانوذرات نقره

 نقــره از قدیمی ترین ترکیبات ضدمیکروب اســت. در حال حاضر تحقیقات 
زیــادی بر خواص ضدباکتری وچندگانــه نانوذرات نقره انجام شــده اســت.
نقره در مقایســه با برخــی مواد ضدمیکروب آلــی که دارای اثرات مخرب 
بر ســلامت انسان است، از مواد ضدمیکروب ایمن به شــمار می رود. در حال 
حاضر خاصیت ضدمیکروب نقره علیه بیش از ۶5۰ گونه میکروارگانیزم بیماریزا 
شناخته شده است. یون های نقره از قابلیت تخریب پروتئین، غشــاء و ایجاد 

اختلال در تنفس سلولی باکتری برخوردار می باشد.

- نانوذرات طلا

نتایــج حاصل از تحقیقات اخیر، نانــوذرات طلا را به عنوان یک ماده ضدمیکروب 
موثر معرفی نموده اســت. خاصیت ضدقارچ این نانوذرات در برابر آکنه و شــوره 
ســر و عدم مقاوم شدن باکتری نسبت به این ماده سبب به کارگیری این نانوذرات 
در صنایع آرایشــی شده اســت. خاصیت ضدباکتری این نانوذرات علیه دو باکتری 

Escherichia coli و Salmonella typhi به اثبات رسیده است.

- نانوذرات مس

 از دیرباز مس و ترکیبات مس به عنوان مواد ارزان قیمت و موثر در تولید مایعات 
ضدعفونی کننده و منسوجات ضدمیکروب به کارگرفته میشدند. مهمترین چالش 
در اســتفاده از نانوذرات مس، تولید نانوذرات مس پایدار است. زیرا این نانوذرات در 

هوا یا محیط مرطوب به سرعت به کاتیون مس اکسید میشوند.

نانوساختارهای طبیعی ضدمیکروب:
1- کیتوسان:

پوســته  از  که  اســت  ضدمیکروب  و  غیرســمی  طبیعــی،  مــادهای 
سخت پوســتانی نظیر میگــو، خرچنگ و... تهیه می شــود. خاصیت ضدباکتــری 
و قارچ ایــن ماده ناشــی از گروه های کاتیونی )بارمثبت( موجود در این ترکیـب 
می باشد که امکـــان اتصـــال با بار منفـــی موجود بر سطح سـلول را فراهـم 

آورده و مانـع رشد باکتـری و قارچ می شوند.

۲- سریسین:

سریسین ابریشم،یک پروتئین درشت مولکول طبیعی اســت که از پیله کرم 
ابریشم اســتحصال شــده و 3۰-۲5% پروتئین ابریـــشم را تشــکیل می دهد. 
این مــاده که به عنوان پوشـــش فیامنت ابریشـم )فیبـروئین( عمل می کنــد، در 
مراحل صمغ گیری از روی الیاف ابریشــم زدوده می شــود. از این ماده به منظــور 

بهبود خواص برخــی الیاف مصنوعی اســتفاده می شــود.
 

۳- عصاره نیم:

عصاره نیم ازدرخت )آزاد درخــت Azadiracta indica ( کــه در مناطق گــرم 
و مرطوب می روید مشتق شده اســت و حاوی چندین ترکیب حشره کش و 
ضـــدمیکروب طبیعی اســت. ترکـــیبات موثر این گیــاه در تمام بخـــش های 
گیــاه یافت می شــود، لیکن از دانه، برگ و ریشــه این درخــت برای تهیه 
عصــاره نیم اســتفاده می شــود. از این ماده برای تکمیل ضدمیکروب پارچه پنبه، 

پنبه/پلی اســتر و پشم استفاده شده است .

4- رنگینه های طبیعی:

برخی از رنگینه های طبیعی تهیه شده از گیاهان مختلف از خاصیت ضدمیکروبی 
برخوردار هســتند. بــرای مثال رنگ حاصل از انار به دلیل وجود مقادیر قابل توجه 
تانن Tannin از خاصیت ضدمیکروب برخوردار اســت. منابــع گیاهی حــاوی 
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نفتوکینون نظیر حنا، گــردو از خاصیت ضدباکتــری و قارچ برخوردار هستند.
 استفاده از زردچوبه به منظور رنگرزی و تکمیل پارچه پشمی سبب ایجاد خاصیت 
ضدمیکروب در این منسوج شده است. اســتفاده از مــواد ضدمیکروب طبیعی 
دیگر نظیــر آلوئه ورا، عصاره درخت چای، عصــاره گل کاه خاردار و اکالیپتوس نیز 

برای ضدمیکروب کردن منســوجات گزارش شده است . 
در سال های اخیر از فناوری نانو در تولید حامل های نانومتری نظیر نانوکپســول ها 
به منظور افزایــش ماندگاری و کارایی مواد ضدمیکروب طبیعی استفاده شده است.

- فرایندهای ضدمیکروب کردن منسوجات:
به منظور ضدمیکروب کردن منســوجات از روش های مختلفی نظیر افزودن ماده 

ضدمیکروب در مرحله تولید الیاف و یا تکمیل منسوجات استفاده می شود.

- الیاف مصنوعی ضدمیکروب 
یکی از روش های تولید الیاف ضـدمیکروب، افزودن ترکیبـــات ضدمیکــروب 
در مرحله تولیـــد الیاف می باشــد. در روش های مختلف تولیــد الیاف نظیر 
مواد  افزودن  بــا  می توان  الکتروریسی  و  خشکریسی  ترریسی،  ذوبریســی، 
ضدمیکــروب به محلول یا مذاب ریســندگی، الیافی بــا خاصیت ضدمیکروب 

تولید کرد.

-تکمیل ضدمیکروب منسوجات
 الیاف طبیعی و منسوجاتی نظیر پارچه و منسوجات بی بافت که امکان ضدمیکروب 
کردن آنها در مرحله تولید الیاف وجود نداشته باشد را می توان در مرحله تکمیل، 

ضدمیکروب کرد.

1- منسوجات ضد میکروب:

تولید  برای  روش  اصلی ترین  عنوان  به  الکتروریســی  ضدمیکروب  نانوالیاف 
نانوالیــاف پیوســته در مقیــاس صنعتــی و محدوده وسیع قطر )از چند نانومتر تا 

چند میکرومتر( شناخته می شود. 

در الکتروریســی امــکان افــزودن دارو و مــواد ضدمیکــروب به محلــول 
پلیمری به منظــور تولید نانوالیــاف حاوی این مــواد وجــود دارد. 

۲- الیاف ضدمیکروب:

افــزودن نانومــواد ضدمیکــروب در مرحلــه تولیــد الیــاف به منظــور 
تولید الیاف ضدمیکروب پیشنهاد شده است. به ایــن منظور در مــورد الیافــی 
که به روش ذوب ریســی تهیه می شوند. ماده ضدمیکروب در مرحلــه پیش 
از ذوب شدن به گرانولهای پلیمری افزوده شده و در اثر ذوب شــدن و اختاط 
به وسیله اکسترودر، مذاب یکنواختی حاوی مقدار مشخص ماده ضدمیکروب 
فیامنت های ضدمیکروب  به  از رشته ســاز  از گذر  تهیه می شــود که پس 

تبدیل می شــوند.
 از مزایای این روش اســتفاده از ماشین آلات ذوب ریســی برای تولید الیافی با 

خاصیت ضدمیکروب و عدم نیاز به تجهیزات اضافه است. 
از این روش برای تولید الیاف پلی استر و نایلون حاوی نانوذراتی نظیر نقره و روی 
استفاده می شود. تولید الیاف ضدمیکروب با اســتفاده از نانوذرات از طریق فرایند 

ترریســی نیز امکانپذیر است.

۳- پارچه های ضدمیکروب:

 ایــن محصــولات عموماً بــا فرایندهــای مختلف تکمیــل تولید می شــوند. 
برای تولیــد پارچه های ضدمیکــروب می توان نانــوذرات را به رنگزای پارچه 
اضافه نمــود و پارچه در فرآیند رنگرزی یا چاپ عاملدار شــده و دارای خواص 

مورد نظر می شود. 
همچنین می توان عامل ضدمیکروب را به مواد مورد اســتفاده در فرآیند تکمیل 
نهایی اضافه کــرد. به منظور تکمیل پارچه با مواد ضدمیکروب نانومتری روش های 

مختلفی وجود دارد که برخی از آنها :
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-پوشش دهی لایه به لایه
-گرافت کردن پلیمری

-پد-خشک- پخت
-س ل - ژ ل

PVD رسوب نشانی فیزیکی با بخار-
-تکمیل ضدمیکروب پارچه

-رسوب نشانی اتمی
CVD رسوب نشانی شیمیایی با بخار-

تولیدچرم آنتی باکتریال : 
افــزودن نانوذرات ضدمیکــروب )معمولاً نانوذرات نقــره( به چــرم بــا روش های 
مــورد کاربــرد برای منسوجات متفاوت است. بدین منظور از فرایند تخلیه الکتریکــی 
کرونا corona discharge اســتفاده می شــود. در این روش، گازهــای محیط 
توســط تخلیه الکترونــی کرونا به رادیکال، الکترون و یون تبدیل شــده و ذرات 
تهییج شده می توانند سطوح پلیمری را تحت تاثیر واکنش شیمیایی و تخریب ساختار 
ســطحی قرار دهند. این فرایند ســبب عاملدار شدن زنجیره های پلیمری چرم، 
ایجاد حفره های میکروسکوپی شده که جذب نانوذرات را امکان پذیر می سازد. سپس 

روغنی حاوی عامل های ضدمیکروب بر سطح چرم پاشیده شده و در نهایت چرم 
ضدمیکروب تولید خواهد شد.

تکمیل ضدمیکروب محصولات نهایی:

 به منظور ایجاد خاصیت ضدمیکروب در منسوجات تمام شده نظیر پوشــاک می توان 
از روش هایی نظیر غوطه وری و افشــانه حاوی نانومــواد ضدمیکروب اســتفاده کرد. 
هرچند این روش یکی از ســاده ترین روش ها برای تولید منســوجات ضدمیکروب 
است، لیکن عدم اتصــال نانوذرات به منســوجات منجربه سهولت رهایش این مواد 
می شــود. در نتیجه علاوه بر کاهش خواص موردنظر در منســوجات، ســبب آلودگی 
محیط زیســت و افزایش احتمال ورود این مواد به بدن انسان و ایجاد بیماری های 

ناشی از حضور این ذرات در بدن می شوند.
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بررسی رنگرزى کالاى پنبه اى با ماده رنگزاى رى اکتیو در حضور نانو ذره
پروانهرهسپاررودبارى1|جوادمختارى2نانو تكنولوژي

چکیده
پارچــه پنبــه   ای معمــولاً بــا رنگــزای ری اکتیــو رنــگ می شــود. در طــی فرآینــد رنگــرزی، مقــدار زیــادی نمــک بــرای دســتیابی بــه رمــق کشــی بیشــتر 
رنــگ از رنگــرزی بــر روی فیبــر، لازم اســت. رنگــرزی پارچــه پنبــه ای بــا رنگ هــای ری اکتیــو بــه دلیــل تخلیــه حجــم زیــادی از پســاب هــای بســیار 
رنگــی و نمــک، تأثیــر زیــادی در محیــط زیســت دارد. در ایــن مقالــه پارچــه پنبــه ای بــا اســتفاده از مــاده N ،N دی متیــل دودســیل آمیــن بــه روش پــد 
خشــک اصلاح شــده و ســپس بــا رنگــزای ری اکتیــو رنگــرزی شــد. تغییــرات پــس از کاتیوناســیون و اثــرات آن بــر کاربــرد عملــی رنــگ ری اکتیــو، بــا 
روش هــای مختلــف مشــخص شــد.  قابلیــت رنگ پذیــری پارچــه پنبــه ای کاتیونــی، بــا رنگــزای ری اکتیــو بلــک دی ان، بــدون حضــور نمــک بــه طــور 

قابــل ملاحظــه ای بهبــود یافــت.

1- مقدمه
با توجه به محبوبیت روزافزون رنگ های ری اکتیو برای رنگرزی پنبه، مشکلات 
زیست محیطی با استفاده از آنها، موردتوجه قرار گرفته است. الیاف پنبه وقتی در آب 
قرار می گیرد، به علت یونیزه شدن گروه های هیدروکسیل، از بار منفی برخوردار می 
شود. بنابراین در طی فرآیند رنگرزی، نیروی دافعه الکتریکی بین رنگزا و لیف باعث 
کاهش رمق کشی رنگزا می گردد و برای بر طرف کردن دفع بین فیبر و رنگزا، 
مقادیر زیاد نمک در حمام رنگرزی، خصوصا رنگ های ری اکتیو استفاده می شود. 
نمک کافی باعث رمق کشی و جذب رنگزا بر سطح الیاف می گردد و در بعضی 
از رنگ ها، رمق کشی و تثبیت رنگ ممکن است 50 ٪ باشد؛ بنابراین فاضلاب، 
حاوی مقدار قابل توجهی رنگ و نمک است که منجر به مشکلات جدی زیست 

محیطی می شود. 
مشخص شده است که اصلاح پنبه قبل از رنگرزی می تواند یک روش ساده و 
مؤثر در بهبود جذب رنگ فیبر، ارائه دهد و از نیاز به نمک به عنوان الکترولیت 
موجود در حمام رنگ، جلوگیری کند.اصلاح شیمیایی پنبه برای بهبود رنگرزی 
با رنگ های مستقیم، ری اکتیو، گوگردی یا خمی، بیشتر به معرفی گروه های 
کاتیونی به الیاف پنبه معطوف شده است. چنین اصلاحاتی، که معمولًا به عنوان 

کاتیونیزاسیون نامیده می شوند، با اصلاح پنبه با مواد شیمیایی کاتیونی با
وزن کم مولکولی یا با پلیمرهای کاتیونی )رزین( حاصل می شود. اکثر گروه های 
کاتیونی مشتق آمینه های کواترنر، سوم یا ثانویه هستند. در رنگرزی ری اکتیو پنبه 
کاتیون شده، رنگهای آنیونی با بارهای کاتیونی روی فیبر جذب می شوند. در نتیجه، 
راندمان بالاتر تثبیت و کاهش استفاده از نمک )یا بدون(  ممکن است حاصل شود.
اخیرا، تعدادی از رنگ های ری اکتیو حاوی گروه واکنش دهنده کاتیونی در ساختار 
آنها برای رنگرزی بدون نمک با رمق کشی و تثبیت فوق العاده، به عنوان رنگ ری 

اکتیو کاتیونی مورد بررسی قرار گرفته است. گرچه تحقیقات زیادی در
مورد رنگرزی بدون نمک انجام شده است، اما مقاله های مروری وجود دارد که اکثر 
آنها فقط بر اصلاح پنبه تمرکز می کنند که استفاده از رنگهای ری اکتیو کاتیونی در 

این زمینه چندان برجسته نیست.
محققان انواع مختلفی از معرف های کاتیونی را برای کاتیون سازی پنبه بررسی 
کرده اند. هر دو اصلاحات شیمیایی و فیزیکی پنبه با ترکیبات شامل مونومرها و 
پلیمرها به کار گرفته شدند. ترکیبات اپوکسی، ترکیبات کواترنر نوع کلروتریازین، 
N متیلوکاریل آمید، کولین کلرید و غیره از جمله مونومرهایی هستند که معمولًا در 

اصلاح فیبر پنبه مورد استفاده قرار می گیرند.
پلیمرهای مصنوعی، پلی اپی کلرو هیدرین دی متیل آمین، پلیمرهای نوع پلی 
آمید ، اپیکلروهیدرین، پلیمرهای نوع، پلی)4- وینیل پیریدین( آمونیوم کواترنر و 
پلیمرهای دندریتیک، و بیوپلیمرکیتوسان، نشاسته و مشتقات آنها ترکیباتی معمولی 
هستند که در اصلاح پنبه استفاده می شوند. اصلاح شیمیایی پنبه،  پیشتر توسط 
بسیاری از محققان به روش های مختلف مورد مطالعه قرار گرفته است، که به طور 

گسترده در مقالات موجود است.
بیشتر مواد شیمیایی مورد استفاده برای معرفی سایت های کاتیونی در پنبه، از 
لحاظ زیست محیطی ایمن نیستند. با این حال، با بهبود کیفی جذب رنگ بر روی 
پنبه در صورت عدم وجود نمک یا با افزودن نمک کم، می توان این مشکلات را 

برطرف کرد.

2- تجربی
2-1- مواد

پارچه پنبه ای بافت ساده و سفیدگری شده برای این کار استفاده شده است. کربنات 
N ، N-dimethyl از نظر آزمایشگاهی   dodecyl amine سدیم ، اسید استیک و
Merck بودند. رنگزا از رنگ Reactive Black DN و کلرید سدیم NaCl  از 

شرکت سمنان ایران و مواد پاک کننده آنیونی از Delisol Ro7 استفاده شده است.

N, N-dimethyl dodecylamine 2-2- اصلاح پارچه پنبه ای با
پارچه پنبه ای از قبل سفید گری شده به مدت 1 دقیقه در محلول ها با غلظت 
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های مختلف به طور جداگانه خیس شدند)1 گرم در لیتر، ۲ گرم در لیتر، 3 گرم در 
لیتر( فرآیند پد با پیک آپ 80 درصد تکمیل شد. سرانجام، پارچه پنبه ای به مدت 

10 دقیقه در دمای 140 درجه سانتیگراد خشک شدند.

2-3- رنگرزی ری اکتیو
در یک حمام رنگی حاوی Reactive Black DN 8% با نسبت حمام 1:15، 
پارچه پنبه ای با دمای 30 درجه سانتیگراد افزوده شد و دما در مدت 30 دقیقه 
به 60 درجه سانتیگراد افزایش یافت. سپس 15 گرم در لیتر کربنات سدیم به 
آن اضافه شد. دمای رنگرزی به مدت 10 دقیقه در 60 درجه سانتیگراد نگه 
با شیب 1 درجه سانتیگراد در دقیقه به 80 درجه سانتیگراد  داشته شد، دما 

افزایش یافته و رنگرزی به مدت 90 دقیقه ادامه یافت. 
برای مقایسه، رنگرزی معمولی بر روی پارچه پنبه ای اصلاح نشده انجام شد. 
نمونه های رنگ شده در دمای جوش شسته شدند، سپس با محلول حاوی 1 
گرم بر لیتر مواد شوینده غیر یونی و 1 گرم بر لیتر کربنات سدیم در 60 درجه 
سانتیگراد به مدت 15 دقیقه شستشو داده شدند و در آخر با آب سرد شستشو 

داده و هوا خشک شدند.

2-۴- ارزیابی پارچه پنبه ای رنگرزی شده
طیف سنج انعکاسی در جهت تعیین مشخصه های رنگی کالاهای رنگرزی شده 
مورد استفاده قرار گرفت. دستگاه طیف سنجی انعکاسی با برخورد دادن نور سفید 
با طیف کامل رنگی به سطح نمونه، بر اساس طیف های منعکس شده از سطح 
نمونه، مشخصه های رنگی کالا را ارائه می دهد. در این مقاله از دستگاه طیف 
سنجی انعکاسی مدل color eye7000A ساخت شرکت X-rite از کشور امریکا، 
در محدوده مرئی 400 الی 700 نانومتر استفاده شد. مشخصات رنگی کالاها در 
فضای رنگی CIE Lab تحت روشنائی استاندارد D65 و مشاهده کننده °10 اندازه 

گیری و ارزیابی شد. 
در این فضای رنگی، °L  بیانگر روشنایی، *a بیانگرقرمزی سبزی، *b بیانگر زردی-

آبی، *c بیانگر خلوص رنگی و h نشان دهنده فام رنگی نمونه ها می باشد. با استفاده 
از رابطه ۲ - 1 میزان اختلاف رنگ نمونه  ها با نمونه شاهد محاسبه گردید و برای 
بررسی میزان تابع انعکاس نمونه ها از رابطه ۲ - ۲ ، رابطه کیوبلکا مانک استفاده 
شد. بدین منظور از داده های انعکاسی، مقادیر تابع انعکاس یا k/s هر یک از نمونه 
ها در طول موج غالب )طول موجی که حداقل انعکاس در آن نشان داده می شود( 

محاسبه گردید.
در این رابطه، R میزان انعکاس در هر طول موج، K ضریب جذب و S ضریب 

پراکندگی می باشد.

)1(

)۲(

استحکام رنگ )K /S( با استفاده از طیف سنج انعکاسی با حداکثر طول موج جذب 
اندازه گیری شد. مقدار بالاتر K / S پارچه تیره تر را نشان می دهد و K / S پایین 

تر، نشان دهنده پارچه روشن تر است.

SEM 2-5- مشاهده مورفولوژی سطح توسط
برای توصیف تغییرات مورفولوژیکی سطح ، از میکروسکوپ الکترونی روبشی 

استفاده شد، که می تواند تأثیر فرآیند اصلاح بر روی پارچه ها را نشان بدهد.

2-۶- اندازه گیری ثبات شست و شویی
از کالاهای  برابر شست و شوی هر یک  در  رنگزا  ثبات  اندازه گیری  برای 
 A  –105 و   ISO 105: A 03:1995 استاندارد  روش  از   ، شده  رنگرزی 
ISO :02:1994 استفاده شد. پارچه ها در ابعاد 40 × 100 میلی متر تهیه شدند. 

پنبه ای )هم جنس( و یک  پارچه سفید  بین یک قطعه  نظر در  پارچه مورد 
قطعه پارچه پشمی )غیر هم جنس( قرار داده شد و از یک سمت دوخت خورد. 
سپس شست و شوی با g/l 1صابون آنیونی و g/l 1کربنات سدیم در دمای 
80 درجه سانتی گراد به مدت 30 دقیقه انجام شد. پس از اتمام شست وشوی 
کالاها از حمام خارج و با اب سرد شست و شوی داده شد. پارچه ها در دمای 
140 درجه خشک شدند. تغییر رنگ و اثر لکه گذاری با معیار خاکستری مورد 

ارزیابی قرار گرفتند.

3- نتایج و بحث
3-1- بررسی تاثیر )N ، N دی متیل دودسیل آمین ( در جذب رنگزای ری 

اکتیو با غلظت مختلف نمک 
در فرایند رنگرزی رمق کشی، بیشتر مولکول های رنگ ری اکتیو به راحتی با 
جذب بارهای متضاد به پارچه پنبه ای اصلاح شده منتقل می شوند. بار مثبت 
پنبه اصلاح شده می تواند به طور موقت حرکت آنیون ها، به خصوص آنیون 
را  اکتیو  این اساس هیدرولیز رنگهای ری  بر  را محدود کند و  هیدروکسیل 

کاهش دهد
 بنابراین استفاده از رنگ های ری اکتیو تا حد زیادی بهبود می یابد. قابلیت 
دافعه  کاهش  از  ناشی  احتمالًا  شده،  اصلاح  پارچه  پذیری  رنگ  افزایش 
کولومبیک بین سطح پارچه و مولکولهای رنگ آنیونی در حضور N ، N دی 

متیل دودسیل آمین با بار مثبت بر روی  سطح است.
 گروههای آمینه با بار کاتیونی ممکن است در جذب کروموسفرهای آنیونی 
رنگهای ری اکتیو نقش داشته باشند. توانایی بهبود رنگرزی به دلیل وجود 
گروه آمین موجود از N ، N دی متیل دودسیل آمین است که تمایل به  بهبود 

ساختار سلولزیک دارد.
شکل 1 تاثیر N ، N دی متیل دودسیل آمین در جذب رنگزای ری اکتیو با 
مقدار های مختلف نمک بر روی پارچه  پنبه ای را نشان می دهد. رنگرزی بدون 
نمک و در حضور 1 % ماده آلی )N ، N دی متیل دودسیل آمین( مقدار نسبتا 

خوب sum )k/s( = 655 را نشان داد.
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با افزایش غلظت N ، N دی متیل دودسیل آمین تا % 3  این مقدار بدون 
حضور نمک به sum )k/s( = 84۲ رسید، در حالیکه نمونه شاهد با 100 گرم 
در لیتر نمک مقدار sum )k/s( = 868 را ارائه داده است. نتایج بدست آمده 

نشان می هد که این لایه مثبت ایجاد شده، به خوبی روی سطح پارچه پنبه ای 
منتقل شده است و نتیجه موفقیت آمیزی را در رابطه با جذب رنگزای ری اکتیو 

با حذف نمک و یا کاهش آن بدست آورده است.
با افزایش غلظت نمک، سرعت افزایش)sum )k/s در نمونه عمل شده، افزایش 
یافته است. دلیل این اتفاق را می توان اینگونه بیان کرد که وقتی غلظت نمک در 
حمام رنگرزی کم است، سایت های مثبت ایجاد شده توسط N ، N دی متیل 
دودسیل آمین روی سطح پنبه پوشانده شده است و در نتیجه رنگزا به خوبی جذب 
پنبه شده است و به این ترتیب مقادیر )sum )k/s در غلظت های بالاتر نمک برای 
نمونه اصلاح شده بیشتر از نمونه عمل نشده می باشد و نمونه عمل شده با 3درصد 
ماده ( N ، N دی متیل دودسیل آمین ) به همراه - ۲0 گرم در لیتر نمک مقدار 
 N گزارش شده است و نتیجه دیگر اینکه هر چه غلظت ماده sum )k/s(= 1006.7
N ، دی متیل دودسیل آمین بیشتر شد )sum )k/s نیز افزایش یافت و این نتیجه 

حاصل جذب بیشتر رنگزا بر روی کالا می باشد.
این نتایج نشان می دهد رنگزری ری اکتیو در حضور ماده آلی ( N ، N دی 
متیل دودسیل آمین را می توان بدون حضور نمک انجام داد و برای افزایش 
جذب بیشتر رنگزا و یا عمق رنگی بیشتر، از ۲0 گرم بر لیتر نمک استفاده نمود. 
جدول 1 مقدار )sum )k/s پارچه رنگرزی شده با 8 درصد رنگزای ری اکتیو 

بلک دی ان را نشان می دهد.

جدول 3-3- مقدار )sum )k/s پارچه پنبه ای رنگرزی شده با 8 درصد رنگزای ری اکتیو بلک دی ان

شکل 1- تاثیر - N ، N دی متیل دودسیل آمین در جذب رنگزای 
ری اکتیو بلک دی ان بر روی پارچه پنبه ای 
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2-3- بررسی ساختار سطح پنبه با استفاده از میکروسکوپ الکترونی روبشی
ساختار سطح پنبه با استفاده از میکروسکوپ الکترونی روبشی مورد بررسی قرار 
گرفت تا تأثیر بهبود سطح فعال کاتیونی در مورفولوژی سطح در مقیاس میکرو 
ارزیابی شود. شکل ۲ یک میکروگراف سطح پارچه پنبه ای اصلاح نشده را 
نشان می دهد که دارای سیستمی به صورت روبان و میله های موازی و دارای 

سطح صاف است.
 شکل 3 میکروگراف سطح پارچه پنبه ای اصلاح شده است که سطح ناصاف 
و خشن را نشان می دهد. با توجه به میکروگراف های الیاف اصلاح شده می 
توان نتیجه گرفت که هیچ تغییر اساسی در مورفولوژی سطح وجود ندارد. و 
 N واضح است که ماده آلی سطح پارچه پنبه ای را پوشانده شده است و ماده

N ، دی متیل دودسیل آمین در سطح فیبر پنبه اصلاح شده وجود دارد.

3-3- ارزیابی ثبات شست و شویی نهایی پارچه پنبه ای رنگرزی شده
از روش  رنگرزی شده  پارچه های  ثبات شست و شویی  اندازه گیری  برای 
از پایان شست وشوی و خشک کردن نمونه ها  استاندارد، استفاده شد. پس 
های  نمونه  روی  گذاری  لکه  میزان  و   )grey scale( خاکستری  مقیاس  با 

همجنس و غیر همجنس ارزیابی شد.
در مقیاس خاکستری و لکه گذاری عدد 1 نشان دهنده کمترین ثبات و عدد 
پارچه  شده،  انجام  تحقیقات  طی  می باشد.  ثبات  بالاترین  دهنده  نشان   5
پنبه ای اصلاح شده و رنگرزی شده با رنگزای ری اکتیو بلک دی ان، ثبات 

شست و شویی 5 را نشان داد. 
بنابراین اتصال مولکول های رنگی بر روی بستر پارچه پنبه ای اصلاح شده 

خارج  شده،  رنگ  نمونه  از  رنگی  هیچ  زیرا  است  کووالانسی  پیوند  توسط 
نمی شود؛ این امر از طریق ویژگی های ثبات نشان می  دهد.

۴- نتیجه گیری
پارچه های پنبه ای با 1،۲ ، 3 گرم در لیتر ماده کاتیونی N ، N دی متیل 
دودسیل آمین اصلاح شد. کربنات سدیم  15 گرم در لیتر برای رنگرزی پنبه 

کاتیونی با Reactive Black DN  8% مناسب بود.
 مقادیر K / S و میزان تثبیت رنگ پارچه پنبه ای کاتیونی رنگ شده در مقایسه با 
پارچه پنبه ای اصلاح نشده افزایش یافته است. شستشوی پارچه پنبه ای رنگی به 

ترتیب برابر و بیش از 4 - 5 درجه بود.
 تصاویر SEM نشان داد که مواد N ، N -دی متیل دودسیل آمین به طور تصادفی 
توزیع و یک فیلم مداوم بر روی سطوح فیبر پنبه کاتیونی تشکیل نمی  دهد. با 

استفاده از روش اصلاح پنبه، مزایای زیر مشاهده شد:
- حذف نمک به عنوان الکترولیت

- حداکثر تثبیت رنگ
- حداقل هیدرولیز رنگ

- صرفه جویی در هزینه های فرآیند رنگرزی
- زیست سازگار با محیط زیست

پی نوشت
1- دانشجوی کارشناسی ارشد، دانشگاه گیلان

۲- عضو هیئت علمی دانشکده نساجی، دانشگاه گیلان

شکل 3- پارچه پنبه ای سفیدگری شده و اصلاح شده و رنگرزی شدهشکل 2- پارچه پنبه ای سفیدگری شده
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موافقتنامه سران و رهبران کشورهای عضو اتحادیه اروپا در قالب کمیسیون اروپا1، »پیمان 
سبز« نام دارد که مشمول بر عملکردهای هماهنگ و گسترده شان تا سال ۲050، در راستای 

رسیدن به پایداری و خاتمه مصرف سوخت های فسیلی در منطقه اروپا می گردد.
لیکن در این جا تمرکز ما بر پایداری در بخش نساجی و پوشاک خواهد بود. طی چند دهه 
اخیر، میزان پوشاک خریداری شده در اتحادیه اروپا 40 درصد افزایش داشته و علت آن 
نیز به روشنی درکاهش قیمت ها و سرعت رسیدن محصول به دست مصرف کننده نهفته 
است. براساس پژوهش ها در اروپا، بین ۲ تا 10 درصد از تاثیرات منفی زیست محیطی 
را پوشاک برجای می گذارند. البته این تاثیرات بیشتر بر کشورهای سوم وارد است، یعنی 
مناطقی که عمده  فرآیند تولید در آنها شکل می گیرد. بدیهی است که مراحل تولید مواد 
خام، ریسندگی الیاف، بافندگی پارچه و رنگرزی نیازمند حجم بالایی از آب و مواد شیمیایی 
هستند، ضمن اینکه مضرات آفت کش ها در حین کشت پنبه را نیز نباید از قلم انداخت. 
از دیگرسو، مصرف کنندگان با مصرف بالای آب و انرژی، مواد شوینده، خشک شویی و 
اتوکشی، همچنین دور ریز مایکروپلاستیک ها در آلودگی محیط زیست نقش به سزایی 

دارند. 
در نهایت، کمتر از نیمی از پوشاک دست دوم به هدف استفاده مجدد یا بازیافت جمع آوری 
شده، بازیافت می شوند، یا به واسطه تکنولوژی های نوین که امکان بازیافت پوشاک را به 
نخ خام میسر ساخته اند،  چیزی حدودیک درصد به لباس تازه تبدیل می گردند. در برنامه 
اجرایی اقتصاد چرخه ای سال ۲0۲0، کمیسیون اروپا خبر از اجرایی شدن استراتژی نساجی 
اتحادیه اروپا در ۲0۲1 داد. چراکه صنعت نساجی به عنوانی یکی از حوزه های مهم، آنهم به 
علت استفاده  بالا از منابع و تاثیرات مخرب بر محیط زیست ، در الویت قرار دارد. براساس 
گزارش آژانس محیط زیست اروپاEEA 3 وقتی نوبت به مصرف خانگی در اتحادیه می رسد، 
مجموعه ای مشتمل بر لباس و کفش و انواع منسوجات خانگی، یکی از چهار آلوده  کننده  
محیط زیست پس از غذا، مسکن و حمل و نقل محسوب می شوند، همچنین پنجمین منشاء 
نشر گازهای گلخانه ای هستند. باز تاکید می کنیم که بیشتر تاثیرات متوجه مناطق تولید است 
که عمدتاً نیز در خارج از اروپا قرار دارند. قابل ذکر اینکه نساجی اتحادیه اروپا 1.7 میلیون 
شاغل در 176 هزار شرکت را پوشش داده است. در برنامه اجرایی اقتصادچرخه ای، استراتژی 

نساجی اتحادیه برطبق تعریف کمیسیون اروپا شامل مقررات زیرمی باشد:
- به کارگیری روش های نوین تولید محصول پایدار، طراحی دوست دار محیط زیست و میسر 
برای بازیافت ، حذف هرگونه مواد شیمیایی مضر، تقویت کسب و کارها و اطمینان از انتخاب 
منسوجات پایدار توسط مصرف کننده و دسترسی آسان به استفاده  مجدد و ترمیم محصول. 
- بهبود فضای قانونگذاری و حمایت کسب و کارها؛ برای تولید و عرضه منسوجات پایدار 
و چرخه  ، تولید مواد خام چرخه ای و همکاری های بین المللی باهدف شفافیت روزافزون 

فرآیند تولید.
این  براساس  بازیافت.  و  زباله  مدیریت  برای  پسماند؛  دستورالعمل  ساختن  اجرایی   -
دستورالعمل تاسال ۲0۲5، کشورهای عضو، ملزم به راه اندازی مجموعه های جداگانه از 

دورریز منسوجات خود خواهند بود. 
در ژانویه ۲0۲1، کمیسیون مذکور، نقشه  راهی را منتشر ساخت که استراتژی برای چهارماه 
 سوم ۲0۲1 مشخص می کرد. بر طبق این نقشه  راه، شرایط و مشوق ها در جهت بالابردن 

رقابت، پایداری و انعطاف پذیری بخش نساجی اتحادیه  اروپا روشن شده بود که همزمان به 
تاثیرات زیست محیطی و اجتماعی صنعت نساجی اشاره می کرد. علاوه بر مقررات مدون، 
در این نقشه راه، نحوه حمایت ازحقوق بشر و اهتمام لازم در سراسر زنجیره تامین نیز مطرح 
گردیده بود و نکته  جالب اینکه طی چندماه، نظر خواهی عمومی جهت تصویب نهایی، نسبت 

به این برنامه باز بود.  

چالش های زیست محیطی
نخ و الیاف

پلی استر - همانطور که می دانید، پلی استر که از سوخت های فسیلی ساخته شده و زیست 
تخریب پذیر است، 16 درصد الیاف مصرفی را تشکیل می دهد. مزایای اصلی آن این است 
که بر خلاف پنبه، ردپای آب کمتری دارد، در دمای پایین شسته می شود، سریع خشک 
می شود و نیاز کمتری به اتو کردن دارد. لیکن تحقیقات نشان داده که هر وعده شستشو 
البسه پلی استر ، نایلون یا اکریلیک می توانند معادل 700 هزار فیبر مایکرو پلاستیک ایجاد 
کنند که احتمال ورود آن به چرخه خوراک انسان وجود دارد. برآوردها مشخص کرده هرساله 
حدود نیم میلیون تن مایکرو فیبرپلاستیک از شستشوی البسه وارد اقیانوس می گردد. صنعت 
نساجی درحال حاضر، پلی استر با پایه زیستی را بررسی می کند که به آن بیوسینتتیک 
هم اطلاق می شود و عمدتاً از منابع تجدید پذیر تهیه می گردد، منابعی همچون نشاسته و 
لیپیدهای حاصل از ذرت، نیشکر، چغندر یا روغن های گیاهی و در این اثنا توجه به دو نکته 
ضروری است؛  اول پیدا کردن مواد اولیه که با مواد غذایی در رقابت و تداخل نباشند و دوم 

نیاز زیادی به آب و آفت کش ها در فرآیند رشد نداشته باشند.
الیاف سلولزی- سلولزهای مصنوعی5 مشتق شده از سلولز خمیر چوب درختان، حدود 9 
درصد از الیاف مورد استفاده لباس در بازار اتحادیه اروپا را تشکیل می دهند. ویسکوز بیشتر 
از همه مورد استفاده است. الیافی معروف به ابریشم مصنوعی نیز زیست تخریب پذیر است. 
صنعت نساجی با چالش قابل توجهی جهت تامین الیاف سلولزی پایدار روبه می باشد، 
چنانچه تولید جهانی این الیاف از سال 1990 تا کنون بیش از دو برابر بوده و طبیعی است 
مواد نوآورانه نیز مورد آزمایش و بهره برداری قرار گرفته اند. مثلا لیوسل، که با نام تجاری 
Tencel شناخته می شود، از سلولز اکالیپتوس تهیه می گردد، به سرعت رشد می کند و 

نیازی به آبیاری یاآفت کش ندارد. پیناتکس نیز نمونه بسیار جدیدی از محصولات غیرقابل 
تجزیه زیستی ، ازبرگ آناناس تهیه می گردد.

فرآوری و تولید لباس

ریسندگی نخ، بافتن پارچه و استفاده از تکنیک های تکمیل پارچه ازجمله رنگرزی یا استحکام 
و درخشندگی پارچه، فرآیندهای انرژی بر محسوب می گردند به طوری که رنگرزی می تواند 
تا 150 لیتر آب در هر کیلوگرم نیاز داشته باشد. بالغ بر از 1900 نوع ماده شیمیایی در این 
فرآیندها استفاده می شوند. متاسفانه حجم بالایی از تولید پارچه در کشورهای درحال توسعه 

انجام می گردد که قوانین زیست محیطی در آنها به اندازه اتحادیه اروپا سختگیرانه نیست.
در مرحله تهیه مواد اولیه- راهکارهای کاهش اثرات زیست محیطی فرآیند تولید، از جمله 
کاهش مصرف مواد شیمیایی، جایگزینی آنها با آنزیم ها، بهره گیری از ماشین آلات رنگرزی 

پیمان سبز )استراتژی اتحادیه اروپا برای منسوجات پایدار( اطلاع رساني

نویسنده: تهمینه مولانا
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که به آب کمتری نیاز دارند و روش های بازیافت آب در نظرگرفته شده است. برخی از 
شرکت ها درحال آزمایش فرآیندهای رنگرزی جدید هستند، مانند استفاده از CO2 به عنوان 
محیط رنگرزی به جای آب. در مرحله تولید پوشاک- ابزارهای کامپیوتری کنترل شده برای 
الگوسازی، طراحی لباس یکپارچه، بدون نیاز به برش و خیاطی مفصل، برش با ابزارهای 
جدید و صرفه جویی در دورریز پارچه، لباس های بدون درز یا با درزکمتر، بهره گیری از 

شیوه های چسباندن به جای دوخت، تکنولوژی های پیشرفته چاپ و نظیرآن.

انتقال و تحویل
عمدتاً هم مواد خام نساجی و هم محصولات نهایی به اتحادیه اروپا ارسال می شوندکه به 
معنای مسیر طولانی تحویل تلقی می گردد. در مسیر انتقال به مقاصد مختلف در منطقه 
اروپا، مصرف سوخت، استهلاک وسایل نقلیه، آلودگی هوا، پسماندهای حاصل از بسته بندی، 
برچسب ها، چوب لباسی ها، ساک های محتوی کالا و نهایتاً پوشاک باقیمانده یا فروخته نشده 
و موارد دیگر، تاثیرات منفی برمحیط زیست و بازدارنده های چرخه پایدار به شمار می روند. 

عادات مصرف کننده
شاید بتوان مرحله مصرف را واضح ترین ردپای زیست محیطی معرفی نمود. با توجه به 
صرف آب و انرژی و دورریز فراوان، ایجاد مایکرو پلاستیک ها درحین شستشو، خشک 
کردن و اتوکردن البسه ، متقاعد کردن مصرف کنندگان به ایجاد تغییراتی در سبک نگهداری 
و استفاده از پوشاک، گامی حیاتی در کاهش اثرات زیست محیطی مخرب خواهد بود. 
تغییراتی همچون؛ کم کردن درجه حرارت آب، شستشو با بارکامل ماشین لباسشویی، اجتناب 
از خشک کن، خرید الیاف دوستدار محیط زیست و اهدای پوشاکی که دیگر استفاده نمی شوند. 

ضمن اینکه کاهش دفعات شستشو و پرهیز از اتوکشی غیر ضروری هم موثر می باشند.

پایان زندگی پوشاک
اطلاعات کافی و مستندات مدونی مرتبط با عاقبت پوشاک مستعمل، حتی در اتحادیه  
اروپا در دسترس نیست. به نظر می رسد اکثر لباس ها در اتحادیه اروپا دور ریخته و سوزانده 

می شوند، یابه محل دفن زباله )که در آن متان آزاد می کنند( ختم می شوند.
از طرفی باید مشخص شود چه حجم از لباس های جمع آوری شده قابل استفاده مجدد وچه 
حجم غیرقابل استفاده مجدد هستند. پس از جمع آوری لباس ها، چه مقدار به عنوان لباس 
دست دوم هنوز قابل استفاده خواهندبود یا لازم است روانه مرحله بازیافت گردند. اساساً 
بازیافت با مشکلات متعددی مواجه است و نتیجه این شده که نه فقط در اروپا ، بلکه در سطح 
جهانی صرفاً یک درصد از مواد به کار رفته در لباس به گونه ای بازیافت گردندکه دوباره از آن 
لباس جدید تهیه شود. به این معنا که تکنولوژی در این موضوع ویژه با کاستی های زیادی 
مواجه می باشد. مراحل مرتب کردن البسه جمع آوری شده، جداکردن الیاف مخلوط در آن ها، 
جداسازی موادشیمیایی از الیاف از جمله رنگ، جای کار زیادی دارد ضمن اینکه شماری از 
راهکارها مورد نیازند مثلًا تعیین اینکه کدام ماده شیمیایی در وهله نخست درتولید استفاده 
شده است. بعضی الیاف هم که کیفیت پایین تری دارند اصولًا فاقد پتانسیل بازیافت به الیاف 
پوشاک هستند و پس از بازیافت در مواردی همچون عایق سازی به کارگرفته می شوند. البته 
پیشرفت هایی در تکنولوژی بازیافت شیمیایی ایجاد شده تا موادخام برای پلی استر و نایلون 

میسر شوند اما هنوز از لحاظ اقتصادی جهت تولید عمده مقرون به صرفه نیستند. 

راهکار های احتمالی پیشرفت

شرکت های صاحب نام پوشاک ورزشی و برندهای مشهور مد، همواره در سرمایه گذاری 
تکنولوژی های جدید پیشرو هستند. بسیاری از شرکت های متوسط و fast fashion ها هم 
برای بقا در عرصه کسب وکار اقدامات قابل توجهی را در راستای پایداری پیگیری می کنند. 
باید پذیرفت که مسیری دشوار در پیش رو است زیرا برای مثال، تلاش به منظور کاهش 
اثرات زیست محیطی ممکن است منجر به افزایش قیمت برای مصرف کنندگان و نیز 

متقاعد کردن مصرف نندگان برای خرید لباس های کمترگردد. 
علی رغم هزینه بر بودن راهکارهای بازیافت و همسو شدن با جریان پایداری ، اگر موسسات 

تولید کننده اقدامات عملی را دنبال نکنند به طور یقین از میدان رقابت کنارخواهندرفت.  

آینده و هدف قرار دادن مصرف کنندگان
مستمراً از راهکارهای تولید و بازیافت مانند استفاده از پارچه هایی با ترکیب الیاف پایدارتر 
مانند پنبه معمولی، توسعه روش های جمع آوری و مرتب سازی جهت بازیافت، بهبود مراحل 
شستشو و خشک کردن مواد درحین بازیافت، افزایش بهره وری از انرژی های تجدیدپذیر 
در فرآیندها صحبت می شود. حال بدنیست به بهینه سازی چرخه زندگی پوشاک و افزایش 
کارایی آنها هم اشاره کنیم. تلاش برای پایدارتر کردن پوشاک مستلزم پذیرش توسط 
نشان  تحقیقات  میسرخواهدگشت.  آگاهی  افزایش  تدابیر  واسطه  به  مصرف کنندگان 
می دهند که مصرف کنندگان عموماً طرفدار محیط زیست می باشند. اما این گرایش عملًا 
در رفتارهای خرید آنها منعکس نمی شود. باید توجه داشت که عواملی مثل قیمت بالاتر ، 
مصرف کنندگان را از مد پایدار دور می کنند. در آگاهی رسانی به مصرف کنندگان؛ افزایش 
شفافیت و برچسب های استاندارد محصولات سازگار با محیط زیست به طوریقین موثر 

شمرده می شوند. 
همچنین درج دستورالعمل های شستشو و خشک کردن نیز سودمند هستند. گسترش 
ایده »مدآهسته6« به جای »مدسریع7« مدت هاست که توسط جریان های طرفدار محیط 
زیست پیگیری می شود. مد آهسته تلاشی برای قانع کردن مصرف کنندگان است تا 
لباس های کمتر با کیفیت مرغوب تر خریداری نموده و برای مدت طولانی تری نگاه دارند. 
Drex-  در اروپا بازار بزرگی از اجاره لباس پدیدآمده، برخی از برندها و تولیدکنندگان مانند 

code  اکنون خدمات اجاره لباس به جای فروش را در خدمات بازار پوشاک قرارداده اند. حتی 

این اجاره در مقاطع ماهیانه امکان پذیر است، پس مصرف کننده بدون خرید لباس جدید قادر 
خواهد بود تا کمد لباس هایش را به طور مرتب تغییر دهد. 

برندهایی مانند Filippa K نیز با فروش لباس های مستعمل خود در مغازه های معمولی ، 
حرکت تازه ای را شروع کرده است. مدهوشمند، چشم انداز امیدبخشی را در پیش روی صنعت 
قرار داده است. در تکنولوژی نوین، ضایعات به طرز چشمگیری کاهش یافته اند چون منطبق 
با خواسته ای مصرف کننده فقط یک نسخه از لباس تهیه می شود و همزمان با روش هایی 
مانند چاپ سه بعدی، محصولی کامل و مطلوب در اختیار مصرف کننده قرار می گیرد. مد 
چرخه ای 8 همانند اقتصاد چرخه ای هدفی ندارد جز به حداقل رسانیدن دورریز  و راهی است 

اجتناب ناپذیر برای نجات کره زمین.

منابع:
European Parliamentary Research Service
ec.europa.eu 
1- European Commission 
2-Green Deal
3-EEA: European Environment Agency
4-Framework Waste

5-manmade cellulosic
6- slow fashion
7-fast fashion
8-Circular fashion 
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عرضه، تقاضا و دادوستد
ــان  ــکا نش ــده آمری ــالات متح ــاورزی ای ــان کش ــزارش دپارتم ــن گ جدیدتری
دهنــده کاهــش تولیــد جهانــی )1/۰- میلیــون عــدل و رســیدن آن بــه 11۲/9 
ــی کارخانجــات)1۰۰۰۰۰+  ــدک مصــرف جهان ــش ان ــدل( و افزای ــون ع میلی
ــک ســری از  ــی باشــد. ی ــون عــدل( م ــه 115/۷ میلی عــدل و رســیدن آن ب
ــر  ــه ۲۰19/۲۰ منج ــوط ب ــای مرب ــر روی برآورده ــی ب ــای جزی ــری ه بازنگ
بــه کاهــش انــدک در موجــودی اولیــه پنبــه در انبارهــا پــس از برداشــت در 
ــده  ــدل( ش ــون ع ــه 99/3 میلی ــیدن آن ب ــدل و رس ۲۰۲۰/۲1 )143۰۰۰- ع
اســت. نتیجــه نهایــی کاهــش 1/۲ میلیــون عدلــی در مقایســه بــا پیــش بینــی 
موجــودی نهایــی پنبــه در انبــار در ۲۰۲۰/۲1 )رســیدن بــه 9۶/3 میلیــون عدل( 

مــی باشــد. 
در ســطح کشــوری شــاهد تغییــرات گســترده ای در میــزان تولیــد بــوده ایــم. 
بیشــترین آن مربــوط بــه ایــالات متحــده آمریــکا بــوده کــه میــزان برداشــت 
محصــول 1/۰ میلیــون عــدل کمتــر از مقــدار بــرآورد شــده اســت. ایــن دومین 
کاهــش چشــمگیر پیاپــی نســبت به میــزان پیــش بینی شــده می باشــد)میزان 
کاهــش در مــاه گذشــته 1/۲ میلیــون عــدل بــوده اســت(. در حــال حاضر پیش 
بینــی برداشــت 15/۰ میلیــون عــدل نشــان دهنــده کاهــش ســالانه 5 میلیون 

عدلــی بــرای محصــول در ایــالات متحده آمریکاســت. 
بازنگــری هــای قابــل توجــه دیگــر بــرای تولیــد مربــوط بــه یونــان)15۰۰۰۰+ 
ــدل و  ــترالیا)1۰۰۰۰۰+ ع ــدل(، اس ــون ع ــه 1/4 میلی ــیدن آن ب ــدل و رس ع
ــیدن  ــدل و رس ــه)1۰۰۰۰۰+ ع ــدل(، ترکی ــون ع ــه ۲/5 میلی ــیدن آن ب رس
ــه ۰/3  ــیدن آن ب ــدل و رس ــی)115۰۰۰- ع ــدل(، مال ــون ع ــه ۲/9 میلی آن ب
میلیــون عــدل( و پاکســتان)۲۰۰۰۰۰- عــدل و رســیدن آن بــه 4/3 میلیــون 

عــدل( مــی باشــد. پیــش بینــی فعلــی از پاکســتان حــدود نیمــی از میانگیــن 
محصــول برداشــت شــده در ســال هــای اخیــر اســت)میزان تولیــد در ســال 
زراعــی گذشــته پاییــن و میانگیــن آن از ۲۰14/15 تــا ۲۰1۸/19، ۸/۲ میلیــون 

ــوده اســت(. عــدل ب
در زمینــه مصــرف کارخانجــات بیشــترین تغییرات مربــوط به چیــن)5۰۰۰۰۰+ 
ــدل و  ــه)۲۰۰۰۰۰+ ع ــدل(، ترکی ــون ع ــه 3۸/5 میلی ــیدن آن ب ــدل و رس ع
رســیدن آن بــه ۷/۲ میلیــون عــدل(، ایــالات متحــده آمریــکا)1۰۰۰۰۰- عــدل 
و رســیدن آن بــه ۲/4 میلیــون عــدل(، ویتنــام)1۰۰۰۰۰- عــدل و رســیدن آن 
ــه ۲/۷  ــزی)۲۰۰۰۰۰- عــدل و رســیدن آن ب ــون عــدل( و اندون ــه ۶/۷ میلی ب

میلیــون عــدل( بــوده اســت.
ــش 3۸۰۰۰۰  ــا افزای ــه ب ــتد پنب ــزان داد و س ــی از می ــی جهان ــش بین پی
واردات  میــزان  نظــر  از  باشــد.  مــی  عــدل  میلیــون   43/۶ عــدل، 
ــیدن آن  ــدل و رس ــن)5۰۰۰۰۰+ ع ــه چی ــوط ب ــرات مرب ــترین تغیی بیش
بــه 1۰/5 میلیــون عــدل(، پاکســتان)۲۰۰۰۰۰+ عــدل و رســیدن آن 
ــیدن آن ۰/۸  ــدل و رس ــک)1۰۰۰۰۰+ ع ــدل(، مکزی ــون ع ــه 4/9 میلی ب
ــه 4/5 میلیــون  میلیــون عــدل(، ترکیــه)1۰۰۰۰۰+ عــدل و رســیدن آن ب
ــدل(  ــون ع ــه ۶/۷ میلی ــیدن آن ب ــدل و رس ــام)1۰۰۰۰۰- ع ــدل(، ویتن ع
و اندونــزی)۲۰۰۰۰۰- عــدل و رســیدن آن بــه ۲/۶ میلیــون عــدل( 
ــالات  ــه ای ــوط ب ــرات مرب ــترین تغیی ــادرات بیش ــر ص ــت. از نظ ــوده اس ب
متحــده آمریــکا)۲5۰۰۰۰+ عــدل و رســیدن آن بــه 15/3 میلیــون 
عــدل(، اســترالیا)1۰۰۰۰۰+ عــدل و رســیدن آن بــه 1/5 میلیــون عــدل(، 
مکزیــک)1۰۰۰۰۰+ عــدل و رســیدن آن بــه ۰/3 میلیــون عــدل( و 
مالــی)15۰۰۰۰- عــدل و رســیدن آن بــه ۰/۶ میلیــون عــدل( بــوده اســت.

قواعد بازار پنبه و چشم انداز قیمت
ترجمه: آزاده موحد

اطلاع رساني

قیمــت هــای جهانــی پنبــه در مقایســه بــا مــاه گذشــته همچنــان در حــال طــی کــردن مســیر صعــودی اســت. و بــا توجــه بــه شــرایط اقلیمــی و 
بارندگــی هــای ســالهای اخیــر ، میــزان کشــت و برداشــت پنبــه دنیــا بــا تغییراتــی همــراه بــوده اســت.

ســرمایه گــذاری هــای کشــور ازبکســتان در صنعــت نســاجی و بخصــوص صنایــع ریســندگی و حمایــت هــای دولــت از ایــن صنعــت در جهــت 
ایجــاد ارزش افــزوده ســبب شــده کــه ازبکســتان کــه همــواره یکــی از بزرگتریــن تامیــن کننــدگان پنبــه ایــران بــود اکنــون صــادرات پنبــه خــود 
بــه ایــران را متوقــف نمایــد. اجــرای قانــون انتــزاع و انتقــال ثبــت سفارشــات پنبــه از وزارت صنعت معــدن و تجــارت بــه وزارت جهادکشــاورزی از 
دیگــر مشــکلات ایجــاد شــده در ثبــت سفارشــات پنبــه ســالجاری بــود کــه دقیقــا در فصــل برداشــت و معامــلات صــورت گرفــت و باعــث شــد 
خریــداران ایرانــی نتواننــد همچــون رقبــای خــود در بــازار خریــد حضــور یابنــد بطــوری کــه بســیاری از خریــداران پنبــه خــود را بــه یکمــاه تاخیر 
و بــا نــرخ هــای بالاتــر خریــد نمودنــد. مشــکلات قرنطینــه ای و ســخت گیــری هــای ســازمان حفــظ نباتــات از جملــه دیگر مشــکلات خریــداران 
پنبــه کشــور اســت کــه محدودیــت هــای زیــادی را در خریــد پنبــه از اقصــی نقــاط دنیــا ایجــاد نمــوده اســت. آنچــه ذیــلا میخوانیــد یادداشــت با 
عنــوان قواعــد بــازار پنبــه و چشــم انــداز قیمــت اســت کــه اگرچــه مربــوط بــه ماههــای گذشــته اســت و آمــار ماههــای اخیــر را شــامل نمیشــود 

ولــی از ایــن دیــدگاه کــه بــه تحلیــل روندهــای اخیــر در ســالهای گذشــته پرداختــه اســت میتوانــد بــرای فعالیــن ایــن حــوزه کاربــردی باشــد.



72   شماره 225    آذر  1400

1- داده های مربوط به قیمت های اخیر

۲- ترازنامه جهانی

۳- ترازنامه چین

4- ترازنامه جهانی منهای چین
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چشم انداز قیمت
بازنگــری هــای اخیــر دپارتمــان کشــاورزی ایــالات متحــده آمریــکا ممکــن 
اســت فاصلــه بیــن قیمــت هــا و برآوردهــای مربــوط بــه موجــودی نهایــی 
را تــا حــدی کــم کــرده باشــد امــا بیــن آن هــا همــواره یــک شــکاف باقــی 
خواهــد مانــد. از مــاه اوت پیــش بینــی دپارتمــان کشــاورزی بــرای موجودی 
ــون عــدل افــت  ــه 9۶/3 میلی ــون عــدل ب ــی ۲۰۲۰/۲1 از 1۰4/9 میلی نهای
ــا ایــن وجــود در جدیدتریــن گــزارش ایــن دپارتمــان  پیــدا کــرده اســت. ب
ــن  ــه چهارمی ــی ب ــودی نهای ــم موج ــه حج ــت ک ــده اس ــی ش ــش بین پی

ــدازه گیــری  ــه صــورت رســمی ان ــون ب ــا کن ــن مقــدار خــود کــه ت بالاتری
ــدل  ــون ع ــدود 5 میلی ــزان مصــرف ح ــی می ــش بین ــی رســد. پی شــده، م
ــال  ــدل در س ــون ع ــت )1۲۰/۲ میلی ــی اس ــل از پاندم ــر از دوران قب کمت

ــال ۲۰۲۰/۲1(. ــدل در س ــون ع ۲۰1۸/19، 115/۷ میلی
حجــم بــالای موجــودی و مصــرف پاییــن نشــان از افزایــش ارزش نســبت 
ــه  ــورد در ده ــن رک ــی)۸3/۲%( چهارمی ــم فعل ــرف دارد و رق ــه مص ــار ب انب
هــای اخیــر اســت. در اوایــل دهــه ۲۰۰۰ نســبت هــای انبــار بــه مصــرف 
نزدیــک بــه 5۰ درصــد بیشــتر شــده بــود. بیــن ســال هــای ۲۰۰4/۰5 تــا 

۵- تولید پنبه در جهان

6- میزان مصرف کارخانجات در جهان

7- صادرات پنبه در جهان
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۲۰۰۶/۰۷ زمانــی کــه میانگیــن موجــودی بــه اســتفاده، 53/۲ درصــد بــود، 
 ۶۸/9 cents/lb 51/۲ بــوده اســت)معادل NY Nearby، cents/lb میانگیــن
ــورم ســالیانه(. ارزش  ــی دلار و فــرض ۲ درصــد ت ــه ارزش فعل ــا توجــه ب ب
ــرف ،  ــه مص ــار ب ــی انب ــبت فعل ــی NY Nearby، cents/lb ۸۲ و نس فعل
ــازار رخ داد  ــی در ب ــرات مهم ــان تغیی ــد. در آن زم ــی باش ــد م ۸3/۲ درص
بــرای مثــال افزایــش تولیــد در برزیــل. موجــودی نهایــی بــه صــورت حجــم 
پنبــه در دســترس در پایــان مــاه ژوییــه تعریــف مــی شــود. زمــان برداشــت 
در برزیل)نیمکــره جنوبــی( باعــث مــی شــود تقریبــا تمامــی محصــولات آن 
بــه عنــوان موجــودی نهایــی در نظــر گرفتــه شــوند. دپارتمــان کشــاورزی 
آمریــکا پــس از افزایــش قیمــت در ســال ۲۰1۰/11، در تخمیــن هــای خــود 
ــه  ــر ب ــن ام ــش داد. ای ــرد و آن را افزای ــر ک ــد نظ ــد تجدی ــودی هن از موج
مــدت چندیــن ســال باعــث تخمیــن بیــش از انــدازه از موجــودی هنــد شــد. 
ــل در طــول  ــی محصــول در برزی ــون عدل ــران افزایــش ۶ میلی پــس از جب
پانــزده ســال گذشــته و امــکان کاهــش موجــودی هنــد بــه همــان میــزان، 
برآوردهــای جهانــی از موجــودی باعــش شــد تــا نســبت انبــار بــه مصــرف 
بــه ۷۲/۸ درصــد برســد. ایــن نســبت در جهــان بیــن ســال هــای ۲۰1۶/1۷ 
و ۲۰1۸/19 کمتــر از ۷۰/۰ درصدبــوده اســت)بین ۶۶/۰ درصــد و ۶9/1 
ــن هــای ســال  ــن دوران میانگی ــن ســه ســال زراعــی(. در ای درصــد در ای

ــت. ــوده اس ــا cents/lb ۷4/4 ب ــرای NY Nearby از ۷۲/9 ت ــی ب زراع
نســبت انبــار بــه مصــرف پاییــن تــر و قیمــت هــای کمتــر در ســال هــای 
ــر  ــا فرات ــت ه ــت قیم ــن اس ــه ممک ــه چگون ــد ک ــی ده ــان م ــر نش اخی
ــا  ــه و تقاض ــی از عرض ــای فعل ــط برآورده ــه توس ــل توجی ــدوده قاب از مح
افزایــش پیــدا کــرده باشــد. بــا ایــن وجــود احتمــالا انجــام تجدیــد نظرهــای 
بیشــتر بــر روی عرضــه و تقاضــا ضــروری بــه نظــر مــی رســد. عــلاوه بــر 

ــد.  ــز در قیمــت هــا اتفــاق بیفت ــی نی آن ممکــن اســت اصــلاح نزول
بــا ایــن حــال افزایــش اخیــر در قیمــت هــای پنبــه مــی توانــد بــر تصمیــم 
گیــری هــای مربــوط بــه کشــاورزی در ســال زراعــی پیــش رو)۲۰۲1/۲۲( 
تاثیرگــذار باشــد.  بــر اســاس مطالعــه ای کــه اخیــرا توســط یــک نشــریه 
بازرگانــی بــر روی پــرورش دهنــدگان پنبــه در ایــالات متحده آمریــکا انجام 
شــده، ســطح زیــر کشــت ایــن کشــور در ســال مالــی آینــده مــی توانــد تــا 
حــدود 5 درصــد کاهــش پیــدا کنــد. شــورای ملــی پنبــه در نشســت ســالانه 
خــود)14-1۲ فوریــه( نتایــج مطالعــات بــر روی اهــداف پــرورش دهنــدگان 
پنبــه در آمریــکا را منتشــر خواهــد کــرد. دپارتمــان کشــاورزی آمریــکا نیــز 
ــای 1۸ و 19  ــود)AOF( در روزه ــالانه خ ــی س ــن گردهمای ــزرگ تری در ب
فوریــه، برآوردهــای اولیــه از عرضــه و تقاضــای جهانــی در ســال ۲۰۲1/۲۲ 

را ارایــه خواهــد داد. 

8- واردات پنبه در جهان

9- موجودی نهایی پنبه جهان
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نمودارها

10- ترازنامه جهانی

11- ترازنامه چین

1۲- ترازنامه تجاری جهان منهای چین

1۳- ترازنامه هند



76   شماره 225    آذر  1400

14- ترازنامه ایالات متحده آمریکا

1۵- ترازنامه پاکستان

16- تولید پنبه در جهان
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17- صادرات پنبه در جهان

18- میزان مصرف کارخانجات در جهان
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19- واردات پنبه در جهان

۲0- ترازنامه جهانی

۲1- ترازنامه چین
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۲۲- ترازنامه جهانی منهای چین

۲۳- ترازنامه هند

۲4- ترازنامه ایالات متحده آمریکا

۲۵- ترازنامه پاکستان
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۲6- تولید پنبه در جهان

۲7- صادرات پنبه در جهان
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۲8- مصرف پنبه در جهان

۲9- واردات پنبه در جهان
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کمپانــی آمریکایــی US Fibers تمرکــز و توجــه خــود را بــه رفــع تقاضــای رو بــه 
روشــد بــرای الیــاف پایــا و بازیافتــی در زنجیــره تامین منســوجات آمریــکا معطوف 

کــرده اســت کــه ایــن باعــث پیشــرفت کمپانــی در آینــده خواهــد شــد.
ــرای  ــی ب ــتر بازیافت ــی اس ــاف پل ــد الی ــه تولی ــرز در زمین ــواس فایب ــی ی کمپان
بخش هــای مختلــف نظیــر خــودرو، فیلتراســیون، منســوجات بــی بافــت، مبلمــان 
یــا ژئوتکســتایل فعالیــت مــی کنــد. ایــن کمپانی در حال رشــد بیشــتر از ۲5 ســال 
اســت کــه بــا رویکــرد »بازیافــت بــرای داشــتن ســیاره ای بهتــر« کــه بخشــی از 
برنامــه آن بــا عنــوان »برتــری یافتــن با انجــام نــوآوری« اســت، به تولید در شــهر 
ترنتــن ایالــت کارولینــای جنوبــی مــی پــردازد. تخصــص یــواس فایبــرز در تولیــد 
الیــاف اســتیپل پلــی اســتر ویرجیــن و بازیافتــی بــا تاکیــد بــر اســتفاده از آن هــا در 
بخــش هــای فنــی و صنعتــی اســت. چشــم انــداز آن تامیــن راهکارهــای نوآورانــه 
و پایــا بــرای تولیــد الیــاف بــرای تمامــی بخــش هــا در بــازار جهانــی می باشــد. 
یــواس فایبــرز قصــد دارد بــا بازیافــت پلاســتیک پیــش از ورود آن بــه زمین هــای 
دفــن زبالــه بــه صــورت ریشــه ای بــا مشــکل آلودگی برخــورد کنــد. ایــن کمپانی 
همچنیــن بــا کمــک بــه کمپانــی هایــی کــه بــه جــای مصــرف انــرژی و منابــع 
بیشــتر بــرای تولیــد محصــولات از مــواد اولیــه جدیــد به اصــلاح و اســتفاده مجدد 

از پلاســتیک های خــود مــی پردازنــد، ســعی در کاهــش ردپــای کربــن دارد. 

نزدیکی به مشتریان
یــواس فایبــرز فعالیــت خــود را از ســال 1994 بــه عنــوان یــک کمپانــی محلــی 
ــی،  ــس کمپان ــرد. موســس و ریی ــاز ک ــتر آغ ــی اس ــه تجــارت پل ــال در زمین فع
ادوارد اوه عقیــده داشــت کــه محصــولات کمپانــی بــه دلیــل نزدیکــی نســبی بــا 
ــع  ــکا توزی ــوب شــرقی آمری ــد در بخــش هــای جن ــی بای ــدگان نهای مصرف کنن
شــود. در ســال ۲۰۰۲ نخســتین واحــد تولید الیاف اســتیپل نصــب و راه اندازی شــد 
و بــه طــور مــداوم گســترش یافــت. از آن زمــان بــه بعــد نــه تنهــا ظرفیــت تولیــد 
الیــاف افزایــش یافــت بلکــه خــط تولیــد الیــاف نیــز در راســتای تامیــن نیازهــای 
بــازار بهبــود پیــدا کــرد. ایــن کمپانــی موفــق بــه دریافــت جایــزه برتــری از ســوی 

فرمانــدار ایالــت کارولینــای جنوبــی شــد. 

بازیافت-ابتدا و انتهای زنجیره تامین
کمپانــی یــو اس فایبــرز ســالانه حــدود 135میلیــون پونــد از ضایعــات صنعتــی و 
مصرفــی را بازیافــت مــی کنــد. علــت پیشــرفت ایــن کمپانــی ســرمایه گــذاری 
مــداوم بــر روی فنــاوری هــای جدیــد و نیــروی کار بوده اســت. محصــولات یواس 
فایبــرز از جهاتــی هــم بــه هنــر وابســته اســت و هــم بــه علــم؛ هنــر از لحــاظ 
ــورد نظــر در  ــات م ــرای ایجــاد خصوصی ــه ب ــواد اولی ــردن م ــب ک ــی ترکی توانای
محصــول و علــم از لحــاظ توســعه و بهبــود روش هــای بازیافــت بــرای تولید یک 
محصــول باثبــات بــا بیشــترین اثــرات مثبــت زیســت محیطــی. بنابرایــن داشــتن 

نیــروی کار ماهــر و بــا تجربــه ضــروری مــی باشــد. 

بازیافت، قابلیت ردیابی در مسیر اصلی
مــدل تجــاری کمپانــی یــوای فایبــرز منجــر بــه ایجــاد ترندهــای صنعتــی قابل 
توجهــی از پایایــی و زیســت ســازگاری در زنجیــره تامیــن مــی شــود.  فراینــد 
بازیافــت بــه دلیــل اســتفاده از ترکیــب پلیمرهــا در جریــان تولیــد دچــار تغییرات 
ــر  ــرز ب ــواس فایب ــز ی ــت. تمرک ــده اس ــمگیری ش ــی چش ــرفت های فن و پیش
روی روش هــا و فنــاوری هــای جدیــد اســت. از آن جایــی کــه ایــن کمپانــی 
ضایعــات خــود را بازیافــت مــی کنــد پــس پایایــی عامــل مهمــی در موفقیــت 

آن مــی باشــد. 
عــلاوه بــر آن بایــد امــکان ردیابــی منشــا تمامــی الیــاف تولیــد شــده نیــز وجــود 
داشــته باشــد. بــا گذشــت زمــان تقاضــا بــرای محصــولات بازیافتــی نیــز بیشــتر و 
بیشــتر می شــود. بــا ارزش یافتــن اســتفاده از مــواد اولیــه بازیافتــی، بخش هــای 

مختلــف مربــوط بــه ایــن محصــولات در بــازار نیــز رونــق مــی یابنــد. 

تعهد به بازیافت برای داشتن یک زنجیره تامین پایا
یــواس فایبــرز بــه عنــوان مجموعــه ای کــه تــلاش دارد بــا مشــکل آلودگــی از 
ریشــه مقابلــه کنــد و بــرای ایــن کار بــه بازیافــت پلاســتیک هــا پیــش از ورود 
آن هــا بــه زمیــن هــای دفــن زبالــه مــی پــردازد، بــه مشــتریان خــود کمــک مــی 
ــا مجمــوع ردپــای کربــن را در زنجیــره تامیــن صنایــع نســاجی آمریــکا  کنــد ت

کاهــش دهنــد. 
کمــک بــه مشــتریان بــه ســود خــود آن هاســت ضمــن این کــه کاهــش ضایعات 
کمپانــی و تاثیــر آن بــر زمیــن هــای دفــن زبالــه بــه خودی خــود تحســین برانگیز 
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آو  بیزنــس  پایــگاه  انــد کامپنــی و  شــرکت مشــاوره ای مکینــزی 
ــام  ــا ن ــگاه ب ــن پای ــی ســالانه ای ــن روز از گردهمای فشــن)BoF( در دومی
ــر  ــال ۲۰۲1 منتش ــد در س ــت م ــت صنع ــی از وضعی VOICES، گزارش

کرده انــد. در ایــن گــزارش بــر اســاس مصاحبــه انجــام شــده بــا 
ــش از  ــر روی بی ــه ب ــت و مطالع ــن صنع ــرح در ای ــی مط ــران اجرای مدی
ــده ایــن صنعــت ۲/5 تریلیــون دلاری  3۲۰ متخصــص مــد، در مــورد آین

ــت. ــده اس ــته ش ــی نوش مطالب
ــا  ــان ه ــان انس ــر ج ــه ب ــری ک ــر تاثی ــلاوه ب ــد-19 ع ــروس کووی وی
و معیشــت آن هــا گذاشــته باعــث رکــود اقتصــادی در جهــان نیــز 
ــر  ــت س ــود را پش ــال خ ــن س ــال بدتری ــد امس ــت م ــت؛ صنع ــده اس ش
ــار  ــر ســریع رفت ــا کاهــش فــروش و تغیی گذاشــته اســت. ایــن صنعــت ب
مصرف کننــدگان و بــا وجــود زنجیــره هــای تامیــن از هــم گسســته پــس 
از افزایــش 4 درصــدی ســود در ســال ۲۰19 بــا 9۰ درصــد کاهــش ســود 

ــت. ــوده اس ــرو ب ــاری روب ــال ج در س
ــی پوشــاک، مــد و لاکچــری  ــر جهان ــرگ، شــریک ارشــد و مدی ــم ب آکی
ــود  ــل کاهــش س ــه دلی ــد ب ــت م ــد: » صنع ــزی می گوی ــی مکین در کمپان
ــران  ــن شــرایطی مدی ــرار دارد. در چنی ــادی ق اقتصــادی تحــت فشــار زی
بایــد اســتراتژی های جدیــدی وضــع کــرده و در عرضــه محصــولات خــود 

بــه شــیوه ای متفــاوت، بســیار ســریع عمــل کننــد.«
ســال ۲۰۲1 بــه عنــوان پلــی بیــن دوران پیــش از پاندمــی و دوران بهبــود 

کــه بــه طــور بالقــوه طولانــی شــده اســت، عمــل خواهــد کــرد. ســرعت 
بهبــود در بخــش هــای مختلــف مــد و بازارهــای مختلــف در نقــاط مختلف 
جهــان متغیــر خواهــد بــود. فعــالان عرصــه مــد تمرکــز خــود را بــر روی 
ــاص  ــور خ ــیا)به ط ــد؛ آس ــته ان ــال گذاش ــای دیجیت ــتفاده از راهکاره اس

چیــن( و برندهــای لاکچــری در ایــن زمینــه دارای برتــری هســتند.
ــی کــه  ــد: »در حال عمــران عامــد، موســس و مدیرعامــل BoF مــی گوی
صنعــت مــد بدتریــن ســال خــود تــا بــه امــروز را تجربــه کــرده، پاندمــی 
ــه در ایــن بخــش  ــه هــای معوق ــه یــک ســری هزین ــز منجــر ب ــر نی اخی
شــده و فرصتــی بــرای راهکارهــای جدیــد در ایــن صنعــت ایجــاد کــرده 
ــه  ــوآوری و ب ــرای ن ــزور ب ــک کاتالی ــد ی ــد-19 مانن ــی کووی اســت. پاندم
ــش  ــا افزای ــی ب ــرده و حت ــل ک ــال  عم ــای دیجیت ــری راهکاره کارگی
ــیب  ــران آس ــد کارگ ــرایط ب ــه ش ــبت ب ــدگان نس ــرف کنن ــی مص آگاه
ــب و  ــار مناس ــرای رفت ــات ب ــاد توقع ــث ایج ــره ارزش باع ــر در زنجی پذی
ــا ایــن کارگــران شــده اســت. سیســتم مــد در دنیــای پــس از  ــه ب عادلان
ــا مســوولیت پذیــری، پایــداری و  ــو تعریــف شــود ت کوویــد-19 بایــد از ن

ــد.« ــدا کن ــش پی ــتی در آن افزای انســان دوس

ــی  ــرف م ــناریو تع ــد دو س ــت م ــود صنع ــرای بهب ــزارش ب ــن گ در ای
ــود: ش

ــر  ــرض ب ــگام اســت ف ــود زودهن ــناریوی بهب ــه س ــناریوی اول ک - در س

کاهش 90 درصدی سود صنعت مد در جهان در سال 2020
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مهــار ویــروس از طریــق واکسیناســیون و یــا مداخلــه دولــت هاســت کــه 
باعــث برداشــته شــدن محدودیــت هــای مســافرتی طــی چنــد مــاه آینــده 
ــد و  ــی افت ــاق م ــر اتف ــریع ت ــادی س ــود اقتص ــی آن بهب ــود و در پ می ش
میــزان فــروش جهانــی صنعــت مــد در ســه ماهــه ســوم ســال ۲۰۲۲ بــه 

ســطح فــروش در ســال ۲۰19 خواهــد رســید.
- در ســناریوی دوم کــه ســناریوی بهبــود دیرهنــگام اســت پیــش بینــی 
ــان  ــف جه ــاط مختل ــورت دوره ای در نق ــه ص ــروس ب ــه وی ــود ک می ش
تشــدید شــود کــه منجــر بــه قرنطینــه هــای بیشــتر شــده و میــزان فروش 
ایــن صنعــت در جهــان در ســه ماهــه آخــر ســال ۲۰۲3 بــه میــزان فــروش 

ســال ۲۰19 خواهــد رســید.
ــی صنعــت در ســال ۲۰۲۰  ــزان فــروش جهان پیــش بینــی مــی شــود می
در مقایســه بــا ســال ۲۰19، 3۰-15 درصــد کمتــر شــود امــا تاثیــر آن در 
ــی مــی شــود  ــال پیــش بین ــرای مث ــف یکســان نیســت. ب مناطــق مختل
اروپــا بــا 35-۲۲ درصــد افــت فــروش بیشــترین آســیب را ببینــد هرچنــد 
کــه بــر اســاس برنامــه ریــزی هــا قــرار اســت بــا برقــراری دوبــاره ســفرها 
ــد. در  ــدا کن ــود پی ــل ســه ماهــه دوم ســال ۲۰۲۰ بهب ــا اوای و توریســم ت
آمریــکا میــزان فــروش 3۲-1۷ درصــد افــت خواهــد کــرد کــه بازگشــت 
آن بــه حالــت اولیــه کمــی آهســته تــر و در ســه ماهــه اول ســال ۲۰۲3 
ــن  ــروش کمتری ــت ف ــد اف ــا ۲۰-۷ درص ــن ب ــالا چی ــود. احتم ــد ب خواه
ــال  ــارم س ــه چه ــه ماه ــا س ــد و ت ــد دی ــاع خواه ــن اوض ــیب را از ای آس
۲۰۲۰ و نهایتــا ســه ماهــه اول ســال ۲۰۲1 فــروش آن بــه زمــان پیــش 

از بحــران خواهــد رســید.
ــروش  ــزان ف ــال ۲۰۲۰ می ــن س ــا ژوئ ــه ت ــن فوری ــاه بی ــه م در طــول س
برندهــای لاکچــری و لاکچــری اقتصــادی بــه طــور میانگیــن 3۰ درصــد 
و میــزان درآمــد قبــل از بهــره، مالیــات و اســتهلاک)EBITA( بــه طــور 
ــش  ــال ۲۰19 کاه ــابه س ــا دوره مش ــه ب ــد در مقایس ــن ۲۰ درص میانگی
یافتــه اســت. بــازار محصــولات زیبایــی نســبت بــه مــد انعطــاف پذیــری 
ــادل  ــال ۲۰۲1 مع ــروش آن در س ــی رود ف ــار م ــته و انتظ ــتری داش بیش

ــی بیشــتر از آن شــود.  ــروش در ســال ۲۰19 و حت ف
ــه  ــی ک ــد: »در حال ــی گوی ــد در BoF م ــگار ارش ــرمن، خبرن ــورن ش ل
ثابــت شــده کــه برندهــای لاکچــری در مقایســه بــا ســایر بخــش هــای 
صنعــت مــد انعطــاف پذیــری بیشــتری از خــود نشــان مــی دهنــد، برندهــا 
بایــد ضمــن بهــره گیــری از هــوش مصنوعــی ارتبــاط مســتقیم خــود بــا 
فروشــندگان را نیــز حفــظ کننــد تــا هــر مشــتری تجربــه مخصــوص بــه 
خــود را داشــته باشــد. برندهــا همچنیــن بایــد ارتبــاط بــا مشــتریان محلــی 
را توســعه ببخشــند تــا در مناطقــی کــه پیــش از ایــن وابســته بــه توریســم 

بــود نیــز رونــق ایجــاد شــود.«
در عیــن حــال کــه صنعــت مــد بدتریــن ســال عمــر خــود را تجربــه کــرده 
اســت امــا خبرهــای مثبتــی هــم در ایــن صنعــت هســت. بــرای مثــال در 

دوران پاندمــی فــروش آنلایــن تقریبــا دو برابــر شــده و از 1۶ درصــد کل 
ــران  ــز مدی ــال حاضــر نی ــیده اســت؛ در ح ــه ۲9 درصــد آن رس ــد ب درآم
اجرایــی ایــن صنعــت پیــش بینــی مــی کننــد کــه کســب و کار آنلایــن 

آنهــا در ســال ۲۰۲۰ تــا ۲۰ درصــد و یــا بیشــتر رشــد پیــدا کنــد.
ــرای وضعیــت صنعــت مــد در ســال ۲۰۲1  ــت ب ــا ایــن حســاب 1۰ حال ب
قابــل تصــور اســت کــه هرکــدام از آن هــا پیامدهــای ناشــی از ویــروس 
کوویــد-19 را مشــخص کــرده و اولویــت بنــدی هــای لازم بــرای ســال 

پیــش رو را ارایــه مــی دهــد:
ــت  ــی و معیش ــر زندگ ــد-19 ب ــران کووی ــروس: بح ــا وی ــی ب 1. زندگ
میلیون هــا نفــر از سراســر جهــان تاثیــر گذاشــته، تجــارت هــای 
بین المللــی، ســفرها و اقتصــاد را مختــل کــرده و باعــث تغییــر در 
ــت  ــرای مدیری ــد ب ــا بای ــده اســت. شــرکت ه ــدگان ش ــار مصرف کنن رفت
شــرایط نامعلــوم و بلاتکلیــف در ســال ۲۰۲1 مــدل هــای اجرایــی خــود 
را از نــو بچیننــد تــا بتواننــد انعطــاف پذیرتــر باشــند و بهتــر و ســریع تــر 
تصمیم گیــری کننــد. آن هــا همچنیــن بــرای رســیدن بــه نــوآوری بایــد 

ــد. ــرار کنن ــادل برق ــرعت تع ــم و س ــن نظ بی
حــدود 45 درصــد از مدیــران و ســهامداران عرصــه مــد عقیــده دارنــد کــه 
ــه  ــز ادام ــد-19 در ســال ۲۰۲1 نی ــه پاندمــی کووی ــوط ب چالش هــای مرب

خواهــد یافــت.
ــا  ــی ت ــاد جهان ــده اقتص ــال آین ــی رود در س ــار م ــا: انتظ ــش تقاض ۲. کاه
ــه دوران قبــل از  ــد امــا رشــد اقتصــادی نســبت ب ــدا کن ــود پی حــدی بهب
پاندمــی کمتــر خواهــد بــود. از آن جایــی کــه بــه دلیــل افزایــش بیــکاری 
و کاهــش قــدرت خریــد افــراد احتمــال بازگشــت تقاضــا در صنعــت مــد 
ــم  ــس مه ــت، پ ــف اس ــی ضعی ــش از پاندم ــزان آن در دوران پی ــه می ب
ایــن اســت کــه شــرکت هــا از فرصــت هــای جدیــد اســتفاده کــرده و در 
مناطــق و بخــش هایــی کــه عملکــرد بهتــری در ایــن دوران داشــته انــد 

تمرکــز کننــد.
احتمــال دارد فــروش جهانــی صنعــت مــد در ســال ۲۰۲1 تــا 15 درصــد 

کمتــر از فــروش در ســال ۲۰19 باشــد.
3. فنــاوری دیجیتــال: اســتفاده از روش های دیجیتــال در دوران کووید-19 
افزایــش یافتــه اســت و بســیاری از برندهــا در نهایــت بــه فــروش آنلایــن 
روی آورده انــد و از نــوآوری هــای دیجیتــال نظیــر پخــش زنــده، خدمــت 
رســانی بــه مشــتری از طریــق تمــاس تصویــری و سوشــال شــاپینگ یــا 
خریــد اجتماعــی اســتقبال کــرده انــد. بــا افزایــش نفــوذ شــیوه های خریــد 
آنلایــن در برندهــا و تقاضــای بیــش از پیــش خریــداران بــرای تعامــلات 
ــن  ــروش آنلای ــه ف ــد تجرب ــد بای ــه م ــالان عرص ــده، فع ــی پیچی دیجیتال
ــه ای دســت  ــه روش هــای جــذاب و خلاقان خــود را بهبــود ببخشــند و ب
پیــدا کننــد تــا از ایــن طریــق بتواننــد تجربــه مشــتری را هــر چــه بیشــتر 

سفارشــی ســازی کننــد.
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ــی مــی  ــران عرصــه مــد پیــش بین ــر اســاس گــزارش، ۷1 درصــد مدی ب
کننــد کــه فــروش آنلایــن آن هــا تــا ســال ۲۰۲1، ۲۰ درصــد یــا بیشــتر 

افزایــش پیــدا کنــد.
4. در جســتجوی عدالــت: مصــرف کننــدگان بــا مشــاهده کارگــران 
پوشــاک، دســتیاران فــروش و ســایر کارگــران بــا دســتمزد پاییــن در دوران 
پاندمــی از شــرایط بــد کارگــران آســیب پذیــر در زنجیــره ارزش مــد آگاهی 
بیشــتری پیــدا کــرده انــد. آن هــا در کنــار کمپیــن هــای خواهــان تغییــر 
ــرکت ها  ــا، از ش ــتثمار آن ه ــه اس ــان دادن ب ــران و پای ــت کارگ در وضعی
انتظــار دارنــد تــا ایمنــی، عدالــت و کرامــت بیشــتری بــرای کارگــران ایــن 

صنعــت جهانــی فراهــم کننــد.
در واقــع ۶۶ درصــد مصــرف کننــدگان اظهــار داشــتند کــه اگــر برنــدی بــا 
کارگــران یــا تامیــن کننــدگان خــود رفتــار درســتی نداشــته باشــد، خریــد از 

آن برنــد را متوقــف کــرده یــا تــا حــد زیــادی کــم مــی کننــد.
5. ممنوعیــت ســفر: در دوران پاندمــی خریدهایــی کــه در طــول مســافرت 
ــا توجــه  ــه شــدت تحــت تاثیــر قــرار گرفتــه اســت. ب انجــام مــی شــد ب
بــه ایــن کــه احتمــالا وضعیــت گردشــگری در ســال آینــده نیــز بــه همیــن 
منــوال باقــی خواهــد مانــد و خریــداران بــا محدودیــت در ســفر و خریــد 
کــردن روبــرو خواهنــد بــود، پــس شــرکت هــا بایــد تعامــل بیشــتری بــا 
ــای مناســب و  ــذاری ه ــا ســرمایه گ ــی داشــته باشــند و ب مشــتریان بوم
ــود  ــرایط رک ــتری از ش ــدرت بیش ــا ق ــد ب ــای جدی ــتفاده از فرصــت ه اس

خــارج شــده و بهبــود پیــدا کننــد.
حــدود 5۶ درصــد از مدیــران اجرایــی در صنعــت مــد پیــش بینــی می کننــد 
ــا ســه  کــه خریدهــای انجــام شــده در ســفر در طــول مــدت زمــان دو ت
ســال بــه مقــدار اولیــه خــود در دوران پیــش از پاندمــی بــاز خواهــد گشــت.
۶. هرچــه کمتــر بهتــر: پــس از آن کــه در دوران پاندمــی مشــخص شــد 
کــه محصــولات و کالکشــن هــای بیشــتر لزومــا بــه معنــای نتایــج مالــی 
ــه ســودآوری  ــه ایجــاد تغییــر در نگــرش  مربــوط ب ــاز ب بهتــر نیســت، نی
نیــز احســاس شــد. شــرکت هــا بایــد از پیچیدگــی هــای خــود بکاهنــد و 
بــا داشــتن نگرشــی متمرکــز بــر تقاضــا بــه اســتراتژی دســته بنــدی خــود، 
ســطح موجــودی انبــار را کــم کننــد و در عیــن حــال انعطاف پذیــری خــود 
را در واکنــش نشــان دادن بــه محصــولات فصلــی جدیــد یــا محصــولات 

قدیمــی مجــدد شــارژ شــده افزایــش دهنــد.
۷. ســرمایه گذاری فرصــت طلبانــه: در دوران پاندمــی فاصلــه بیــن 
ــش  ــا افزای ــرد آن ه ــر عملک ــد از نظ ــت م ــال در صنع ــرکت های فع ش
یافتــه اســت. بعضــی از شــرکت هــا ورشکســت شــده و مابقــی بــا کمــک 
ــه  ــود و ادام ــوض خ ــت قب ــه پرداخ ــق ب ــا موف ــی تنه ــای دولت بودجه ه
ــا  ــن دوران ب ــود در ای ــی ش ــی م ــش بین ــد. پی ــده ان ــان ش فعالیت هایش
ــتفاده ار  ــازار، اس ــهم ب ــتن س ــرای داش ــرکت ها ب ــه ش ــن ک ــه ای ــه ب توج
ــد،   ــلاش می کنن ــود ت ــای خ ــترش قابلیت ه ــد و گس ــای جدی فرصت ه

ــود. ــتر ش ــز بیش ــاب ها نی ــا و اکتس ادغام ه
بــر اســاس گــزارش، 45 درصــد مدیــران اجرایــی در صنعــت مــد 
ــی  ــازار موضــوع اصل ــهم ب ــع مجــدد س ــه توزی ــد ک ــی کنن ــی م پیش بین

ــد. ــال ۲۰۲1 باش س
ــرکای  ــری ش ــیب پذی ــدن آس ــا ش ــر: افش ــق ت ــای عمی ــراکت ه ۸. ش
زنجیــره تامیــن، ضعــف هــای قراردادهــا و خطــرات خریــد از چنــد 
تامیــن کننــده محــدود باعــث شــده تــا شــرکت هــا بــا ســرعت بیشــتری 
تغییراتــی را کــه قــرار بــود بــرای ایجــاد تعــادل دوبــاره در زنجیــره تامیــن 
خــود ایجــاد کننــد، اعمــال نماینــد. فعــالان عرصــه مــد بایــد بــرای کــم 
کــردن آســیب های احتمالــی در آینــده از روابطــی کــه پایــه و اســاس آن 
معاملــه اســت دوری کــرده و بــه شــراکت هــای عمقــی تــر کــه بــا خــود 

ــد.  ــی آورد، روی آورن ــراه م ــه هم ــل ب ــرعت عم ــوولیت پذیری و س مس
ظاهــرا 35 درصــد از مدیــران اجرایــی در صنعــت مــد انتظــار دارنــد کــه 
ــال  ــی س ــوع اصل ــن موض ــره تامی ــراکت در زنجی ــری و ش ــاف پذی انعط

ــد. ۲۰۲1 باش
9. بازگشــت ســرمایه در خــرده فروشــی: ســال هاســت کــه خریــد 
فیزیکــی رونــد رو بــه کاهشــی دارد و در دوران پاندمــی نیــز تعــداد 
فروشــگاه هــای دایمــی کــه تعطیــل مــی شــوند، مرتــب در حــال افزایــش 
اســت. ایــن موضــوع فعــالان مــد را بــه فکــر واداشــته تــا از نــو در مــورد 
ــا توجــه  ــد ب ــی هــا بای ــد. کمپان فضــای فروشــگاه هــای خــود فکــر کنن
ــای  ــه از راهکاره ــتفاده یکپارچ ــا اس ــه ب ــود در رابط ــرورت موج ــه ض ب
دیجیتــال، انتخاب هــای ســختی را بــرای بهبــود بازگشــت ســرمایه خــود 

ــد. ــام دهن ــگاه ها انج در فروش
ــه  ــروع قرنطین ــان ش ــی از زم ــدگان اروپای ــی از مصرف کنن ــدود نیم  ح

خریــد کمتــری را از فروشــگاه های فیزیکــی انجــام داده انــد.
ــت  ــر و تحــول در کار کــردن: تحــولات اساســی در شــیوه فعالی 1۰. تغیی
ــد در  ــدل کاری جدی ــک م ــور ی ــکان ظه ــی ام شــرکت ها در دوران پاندم
ســال های آتــی را متصــور مــی ســازد. بنابرایــن شــرکت هــا بایــد مــدل 
ترکیبــی کار از راه دور و کار در محــل را اصــلاح و بــر روی پــرورش 
ــق و  ــس تعل ــن ح ــد و همچنی ــذاری کنن ــرمایه گ ــد س ــای جدی مهارت ه

ــد. ــا نماین ــان بیشــتر الق ــن کارکن داشــتن هــدف مشــترک را در بی
بــه گفتــه آنیتــا بالچاندانــی، سرپرســت بخــش پوشــاک، مــد و لاکچــری 
ــه دارد و  ــان ادام ــران همچن ــزی، بح ــی  EMEA/UK در مکین در کمپان
تــا ســال ۲۰۲۲ نیــز از ایــن رکــود خــارج نخواهیــم شــد. بازیابــی زمــان 
ــد. ــی طلب ــی را م ــای مختلف ــز روش ه ــف نی ــرد و در مناطــق مختل می ب
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اطلاع رساني

اخبار نساجي
ترجمه: مهندس آزاده موحد

انجمن تولیدکنندگان ماشین آلات نساجی 
ایتالیا)آچیمیت( و آژانــس بازرگانی ایتالیا 
)ایتا( پیش بینی می کنند که دو عامل مهم 
 ITMA که شرکت های ایتالیایی در نمایشگاه
Asia+CITME امسال بر آن تمرکز خواهند 

کرد، پایداری و نوآوری های دیجیتال است.
به گفته رییس آچیمیــت و اعضای هیات 
مدیره ایتا نمایش تولیدات دیجیتال، زیست 
ســازگار و مقــرون به صرفه شــرکت های 
ایتالیایی حاضــر در این نمایشــگاه زبانزد 

بازدیدکنندگان آسیایی خواهد بود.
یکی از ابتکاراتی که انجمن مشتاق به ارایه 
آن بوده گرین لیبل است که در واقع تاییدیه 
آچیمیت برای ماشین آلات پایدار می باشد. 
گرین لیبــل اخیرا از نو نامگذاری شــده و 
شــرکت های ایتالیایی حاضر در نمایشگاه 
نظیر ســاویو، ای اف آی رجانــی و ام اس 
پرینتینگ محصــولات و راهکارهای خود 
را که دارای مهر تایید گرین لیبل اســت به 

بازدیدکنندگان ارایه خواهند داد. 
علاوه بر آن انجمــن فاش کرد که به دنبال 
ثبت یــک تاییدیه واحد بــرای ارزش های 
دیجیتالی محصولات بوده است. این تاییدیه 
پیشنهادی در واقع نقش گرین لیبل را برای 

نوآوری های مربوط به اتوماســیون ماشین 
آلات ایفا خواهد کرد. 

این دوره از نمایشــگاه ایتمای آســیا هیچ 
شباهتی به سال های پیشــین ندارد. ادامه 
روند منع سفرهای بین المللی مانع از حضور 
بسیاری از شرکت ها در نمایشگاه شده است. 
شرکت هایی که حاضر به سفر به شانگهای 
شــده اند نیز احتمالا محصولات و تیم های 
کمتر و محدودتری را به نمایشگاه خواهند 

فرستاد.
تعداد شــرکت هــای ایتالیایــی حاضر در 
نمایشگاه در مقایسه با دوره قبل 50 درصد 
کمتر شده اســت، با این وجود 66 شرکت 
ایتالیایی حاضر 5 درصد کل غرفه گذاران و 
5 درصد کل فضای سالن نمایشگاه را به خود 

اختصاص می دهند.
در نمودار زیر کاهش حضور شــرکت های 
ایتالیایی در نمایشگاه به تفکیک نشان داده 

شده است.
نمودار

ســال گذشته ســال بسیار ســختی برای 
صادرکنندگان ماشین آلات نساجی در ایتالیا 
بوده است. به گزارش آچی میت درآمد این 
بخش در مقایسه با سال 2019، 21 درصد 
کمتر شــده که معادل 1/5 میلیــارد یورو 
کاهش درآمد سالانه می باشد. بیشترین افت 
درآمد ناشی از کاهش شدید صادرات ماشین 
آلات به بازارهای آســیایی بوده است. از آن 
جایی که ایتمای آســیا یکی از بزرگ ترین 
نمایشگاه های تجاری نساجی در بازار آسیا به 
شمار می رود پس منطقی به نظر می رسد 

که آچیمیت و ایتا تمایل به سرمایه گذاری 
برای درخشش شرکت های ایتالیایی در این 

نمایشگاه داشته باشند. 
ماریتزیو فورته از اعضای ایتا می گوید: "از آن 
جایی که آسیا مهم ترین بازار ماست، ایتمای 
آســیا یکی از مهم ترین رویدادهای تجاری 
برای ما به شــمار می رود. چین، بنگلادش، 
ویتنــام و هند مقاصد صادراتی مهمی برای 
ماشین آلات نساجی ایتالیایی به شمار می 

روند."
علی رغم این که آچیمیت و ایتا اعلام کرده 
اند که درآمد حاصل از صادرات به بازارهای 
اروپایی در ســال 2020 افزایش یافته است 
اما به گفته رییس انجمن آلســاندرو زوچی، 
آســیا به ویژه چین همچنان بــازار هدف 
تولیدکنندگان تجهیــزات اصلی ایتالیا می 

باشد.  
زوچی می گوید: "شاید اگر پاندمی همچنان 
ادامه پیدا می کرد شــاهد دورسپاری واقعی 
می بودیم اما علی رغم این واقعیت که تقاضا 
برای ماشین آلات نساجی در سال 2020 به 
دلیل پاندمی کاهش قابل ملاحظه ای پیدا 
کرد، چشم انداز بازارهای آسیایی مثبت به 

نظر می رسد."
چین قبل از ســایر کشــورها مســیر رشد 
اقتصادی خود را از سر گرفته است. سرمایه 
گذاری ها در بخش نساجی هیچ گاه متوقف 
نشده اســت. بنابراین در بازار چین کمبود 
موقعیت وجود ندارد و این دوره از نمایشگاه 

به خوبی توقعات را برآورده خواهد کرد.

ایتالیا و ارایه نوآوری های دیجیتال و پایدار در ایتمای آسیا
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نمایشــگاه  در  ماهلــو  آلمانــی  کمپانــی 
INDEXTM2023 راهکارهای جدیدی را برای 
اندازه گیری و کنترل پارامترهای اساسی در تولید 

منسوجات بی بافت عرضه خواهد کرد.
این کمپانی در میان سایر محصولاتش، جدیدترین 
محصولات مربوط به سیستم کنترل کیفی ثبت 
شــده خود را که Qualiscan QMS-12 نام 

دارد، به نمایش خواهد گذاشت. 
این سیســتم مدولار که شــامل سنســورها و 
فریم های اندازه گیری است، پارامترهای اساسی 
نظیر وزن پایه، رطوبت یا ضخامت لایه را در کل 
عرض پارچه اندازه گیری، ثبت و کنترل می کند. 
به گفته کمپانی روش های اندازه گیری متفاوتی 
بســته به نوع کاربرد و فرایند وجود دارد. در این 
سیســتم امکان اندازه گیری با اشــعه ایکس و 
ذرات بتا، تداخل نور سفید یا مادون قرمز نزدیک 

نیز وجود دارد. از امــواج مادون قرمز نزدیک در 
جدیدترین محصول کمپانی یعنی سنسور رطوبت 
و وزن پایه Infralot IMF-T نیز اســتفاده می 
شود. در این محصول برای نخستین بار از روش 
انتقالی برای اندازه گیری اســتفاده می شود که 
 500 g/m2 آن را برای مــواد اولیه ضخیم تر تا
مناسب می ســازد. علاوه بر آن در این سیستم 
بر خلاف روش های متداول از یک چرخ گردان 
فیلتر استفاده می شود. با استفاده از سیستم فیلتر 
همزمان جدید ماهلو، تمامی طول موج ها به طور 
هم زمان و در یک نقطه اندازه گیری می شوند. 
در عوض نور به طور هم زمان بین شش دیتکتور 
یا آشکارگر توزیع می گردد. با این روش بی دقتی 

در اندازه گیری نخواهیم داشت.
منسوجات بی بافت تقریبا در تمامی بخش های 
صنعتی کاربــرد دارد و اهمیت آن ها روز به روز 

بیشتر می شود. با استفاده از فیلترهای بی بافت 
از تمیز بودن آب آشامیدنی اطمینان حاصل می 
شود، در بخش ســلامت از منسوجات بی بافت 
برای جلوگیری از عفونت اســتفاده می شــود و 
ژئوتکستایل های بسیار بادوام نیز نقش حیاتی در 

ساخت و ساز سدها ایفا می کنند.
ماهلو می گوید زمینه کاربردی منسوجات بی بافت 
مهم نیســت بلکه عملکرد آن هــا باید همواره 
صددرصد تضمین شــده باشــد. این امر ممکن 
نمی شــود مگر این که تمامی مراحل تولید این 
محصولات بدون خطا اجرا شود. پارامترهای مهم 
در فرایند تولید عبارتند از وزن در واحد مساحت، 
رطوبت یا ضخامت لایه. ماهلو با در اختیار داشتن 
راهکارهای مناســب و به ثبت رسیده می تواند 
بدون تمــاس و با اطمینان این مقادیر را تعیین 

کند.

فناوری های کنترل و اندازه گیری در تولید منسوجات بی بافت

جدیدترین کفش های تنیس کمپانی آدیداس به 
گونه ای طراحی شــده است که از سر خوردن پا 

جلوگیری می کند. 
کفش متناســب نقش مهمــی در عملکرد یک 
تنیسور ایفا می کند. در واقع کفش مناسب می 
تواند باعث کاهش آسیب دیدگی و مصرف انرژی 
و همچنین بهبود راحتی شود. اگر پاشنه کفش به 
خوبی درون کفش "قفل" شده باشد، شخص ثبات 
بیشتری پیدا می کند که مانع از سر خوردگی او 
می شــود. کمپانی آدیداس ادعا می کند که در 
 Barricade طراحی جدید کفش های تنیس
خود به راه حل این موضوع دست پیدا کرده است.
ســیحون اســتیون، کارآموز توسعه کفش های 
ورزشــی در کمپانی آدیداس و سرپرست پروژه 
تحقیقاتی باریکید می گوید: " مساله قفل شدن 
پاشنه در کفش همواره برای توسعه دهندگان این 
محصول مطرح بوده است چون آناتومی پاشنه هر 
فرد با دیگری متفاوت اســت. هدف ما این بوده 
که در طراحی جدید کفش های باریکید به این 

موضوع توجه کنیم."
گام نخست تجزیه و تحلیل شکل عمومی قسمت 

پاشنه و زانوی پا بود که دارای ساختار استخوانی با 
قسمت های خالی که در این جا به آن ها "جیب 
" می گوییم، می باشد. استیون با در نظر گرفتن 
این ساختار در ذهن به این فرضیه رسید که با پر 
کردن جیب ها با یک فوم می تواند مانع از ســر 
خوردن پاشنه درون کفش شود. او با همکاری تیم 
خدمات ورزشــکاران در آدیداس اسکن های سه 
بعدی از پای ورزشکاران تهیه کرد و یک مجموعه 
داده حــاوی اطلاعاتی نظیر طول، عمق و عرض 
جیب های مختلف درست کرد. پس از آن با ادغام 
کردن اسکن پای 70 ورزشکار به یک اسکن سه 
بعدی واحد دست پیدا کرد و بر اساس آن تعداد و 

محل قرار گیری پد پاشنه را تعیین کرد.
او با دسترســی به مواد اولیه مختلف موجود در 
آزمایشگاه شــرکت، نمونه های اولیه متنوعی از 
کفش درســت کرد. اســتیون برای بررسی ایده 
کلی با استفاده از یک کفش تنیس که سایز پای 
خودش بود، قالب های خاک رس از پدهای پاشنه 
تهیه نمود. او با اســتفاده از مواد اولیه مختلف و 
ملاک قرار دادن پای خودش دریافت که ایده کلی 
موثر اســت اما باید در مورد کفش های دیگر با 

سایزهای مختلف نیز آن را بررسی می کرد. برای 
این کار پدهای پاشــنه سه بعدی تبدیل به یک 
الگوی دوبعدی شــدند و اندازه گیری های سه 
بعدی مربوط به اســکن پا برای اشکال دو بعدی 
مورد اســتفاده قرار گرفتند. مرحله آخر آوردن 
نمودار دو بعدی بر روی نرم افزار ادوبی ایلاستریتور 
بود تا بتوان فایل مورد نظر را برای تولید مجدد به 
کارخانجات تولیدکننده در آسیا ارسال کرد. پس 
از تولید نمونه اولیه و انجام آزمایشات مختلف بر 
روی آن تیم تحقیقاتی به این بازخوردها رسیدند: 
کاهش ارتفاع جیب، استفاده از فوم متراکم تر و 
اولویت بندی موقعیت پدها بر اساس ضخامت آنها.
کفش باریکید جدید در حال حاضر در دسترس 
بوده و حتی بازیکنان تنیس در المپیک توکیو از 
آن اســتفاده کردند. استیون عقیده دارد که می 
توان از این سیستم در سایر کفش های ورزشی 
نظیر فوتبال نیز استفاده کرد. در ضمن این تحقیق 
تنها بر روی کفش های مردانه انجام شده و می 
توان آن را بر اساس آناتومی کفش های زنانه نیز 

انجام داد. 

طراحی کفش های تنیس جدید برای کاهش سرخوردن پا در کفش
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کمپانــی ایتالیایی تکنورامــا تولیدکننده 
 ®Dos&Dye سیستم های شناخته شده
برای دادن دستورالعمل صحیح به ماشین 
آلات رنگرزی توده ای است تا از این طریق 
نیــازی به تصحیح فرایند و رنگرزی مجدد 
نباشــد. سیســتم دوز اند دای از دستگاه 
Dosorama تشــکیل مــی شــود که 
وظیفه توزیع حجمی محلول رنگزا و مواد 
شــیمیایی را بر عهده دارد. این سیستم با 
یک یا تعداد بیشتر ماشین رنگرزی رباتیک 
کار می کند و قابلیت اجرای مســتقل به 
صورت 24 ساعته و هفت روز هفته را دارد. 
ترکیب ماشــین آلات دوزوراما و واحدهای 

رنگرزی بر اساس نیاز مشتری است.
 Dyrama تکنوراما در ماشــین رنگرزی
ارایه دهنــده مدول های رنگرزی یکپارچه 

با سیستم دوز اند دای است که با استفاده 
از پمپ های برگشت پذیر)ورودی/خروجی 
و خروجی/ورودی( امکان گردش در حمام 
را فراهم می کنــد. در این حالت می توان 
فرایند رنگرزی به دســت آمده در ماشین 
رنگرزی توده ای را به شیوه ای عالی تکرار 
کــرد به ویــژه در مورد رنگــرزی نخ. این 
ماشین با اتوکلاوهای مستقل کار می کند، 
با برنامه های جداگانه قابل مدیریت است 
و بر اساس ظرفیت ماکزیمم و مینیمم در 
نسخه های متعددی در دسترس می باشد. 
 °c بیشــترین دمای ممکن در این ماشین
140 اســت و فرایند خنــک کردن نیز به 
صورت غیرمستقیم و با استفاده از چرخش 
آب با فشــار زیاد انجام می شــود. حداقل 
نسبت مایع 1:6 و بر اساس وزن، نوع الیاف 

و شــکل ماده اولیه می باشد. این دستگاه 
آچیمیت)انجمن  ســبز  برچســب  دارای 
تولیدکنندگان ماشین آلات نساجی ایتالیا( 
می باشد که نشان دهنده تعهد کمپانی به 

مسایل زیست محیطی است. 
این ماشــین در کنار سیستم دوز اند دای 
قابلیت رنگرزی نمونه هایی از 250 تا 500 
گــرم را دارد. واحد حل کننده DWS در 
این سیستم نیز امکان حل کردن و انتقال 
پودرهای رنگزا به دیگ های مجزا را فراهم 
می کند. رنگزاهای پودری با استفاده از یک 
سیستم گرانشی کنترل شده، توزیع و وارد 
سیستم DWS می شوند. در آن جا با یک 
مقدار حداقلی از آب حل شده و به دیگ ها 

فرستاده می شوند.

Dyrama مزایای ماشین رنگرزی

محققان دانشگاه ایالتی کارولینای شمالی در 
ایالات متحده آمریکا موفق شده اند از طریق 
چاپ جوهر بــر روی پارچه پنبه ای، پارچه 
جیــن دیجیتال تولید کننــد. این پارچه با 
شش استایل مختلف از جین مشابهت دارد. 
نمونه هایی که با استفاده از یک کامپیوتر و 
چاپگر آماده شــده بودند، شباهت خوبی با 
پارچه های جین تولید شــده توسط نیروی 

کار انسانی و به روش متداول داشته اند.
به گفته محققان تکرار استایل های مشخصی 
از جین به روش چاپ جوهرافشــان نسبت 

به استایل های دیگر و همچنین تکرار یک 
سری ویژگی های مشخص مانند رنگ نسبت 

به ویژگی های دیگر ساده تر است.
پیش بینی آن ها این است که چاپ دیجیتال 
یک روش جایگزین مناســب بــرای تولید 
محصولات جین جدید در آینده می باشد که 

نیاز به مصرف آب کمتری هم  دارد.
مینگ وانگ-سرپرســت نویســندگان این 
تحقیق-گفت که برای اسکن یک تصویر با 
وضوح بسیار بالا از اســکنر با رزولوشن بالا 
استفاده شده است. پس از آن تصویر به یک 
فایل کامپیوتری با قابلیت نگهداری اطلاعات 
مربوط به رنگ و شفافیت منتقل شده است.

در مرحله بعد یک پارچه از پیش عمل شده 
که دارای وزن و بافتاری مشــابه نمونه های 
ســنتی جین بود، انتخاب شد. چاپگر مورد 
استفاده چاپگر لاتکس زیست سازگار بوده 
است. شش نوع مختلف از جین با افکت های 

شستشویی متفاوت نیز برای نمونه در نظر 
گرفته شد و مشــاهده شد که با استفاده از 
چاپ دیجیتال می توان تمامی آن افکت ها 

را مجددا ایجاد کرد.
محققــان کیفیت خــط، بافتار، ســبکی و 
هماننــدی کلی را نیز در کنار رنگ نمونه ها 
مورد بررســی و ارزیابی قــرار دادند. آن ها 
دریافتند که به دست آوردن بافتار و کیفیت 
خط مشــابه بسیار دشوار اســت. دلیل آن 
ممکن اســت نفوذ بالای جوهر در رنگرزی 
متداول باشــد. در چاپ دیجیتــال، فرایند 
چاپ بر روی ســطح پارچه انجام می شود و 
جوهر چندان به عمق پارچه نفوذ پیدا نمی 
کند. این امر می تواند باعث بروز اختلاف در 

کیفیت خط و بافتار نمونه ها شود.
چاپ دیجیتال در مقایســه با چاپ اسکرین 
دارای مزایایی از جمله کاهش مصرف انرژی، 

مواد شیمیایی و پساب ها می باشد.

تولید پارچه جین دیجتال توسط محققان آمریکایی
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استارتاپ پارکس متریالز راهکاری جدیدی را 
برای ضدمیکروبی کردن منسوجات ارایه کرده 
که از پوست بدن انسان  الهام گرفته شده است. 
بازار منســوجات ضدمیکروبی بر خلاف سایر 
بخش های صنایع نساجی و پوشاک این روزها 
تحت تاثیر ویروس کووید-19 در حال شکوفا 
شدن است. امروزه بسیاری از مصرف کنندگان 
در کنار تقاضا برای محافظت بیشتر در برابر این 
ویروس خاص، ارزش بیشتری نیز برای سلامت 
و ایمنی خود قایل هســتند که همین صنایع 
نساجی و پوشاک را برای ارایه راهکارهای نوآورانه 
تشویق می کند. بر اساس پیش بینی موسسه 
 ،Allied Market Research تحقیقاتــی
بازار منســوجات ضدمیکروبی بین سال های 
2021 تا 2027 شاهد نرخ رشد ترکیبی سالانه 
7/4 درصد خواهد بود و ارزش آن تا آن زمان به 
18/2 میلیارد دلار خواهد رسید. در حال حاضر 
عملکرد بیشتر منسوجات ضدمیکروبی موجود 
در بازار بر اساس افزودنی های ضدمیکروبی بر 
پایه نقره و مس و تکمیل هایی است که هدف 
آن ها کشــتن، غیرفعال کردن و یا ممانعت از 
تکثیر باکتری و ویروس می باشــد برای مثال 
محصولا هی کیو و پلیجین. استارتاپ پارکس 
متریالز رویکرد متفاوتــی در پیش گرفته و با 
الهام از پوست بدن انسان افزودنی ضدمیکروبی 
جدیدی خلــق کرده و نام فنــاوری جدید را 

SaniconcentrateTM نهاده است.
در ایــن فناوری از روی به فرم یونی و نه فلزی 
آن استفاده می شود. یون های روی در خون، 
پوســت، مو، استخوان، ناخن و غیره یافت می 
شــوند. آن ها از روی برای ایجاد یک مکانیزم 
دفاعی در برابر ویروس ها و باکتری ها استفاده 
مــی کنند اما نحوه عملکرد آن با بیوســیدها 

متفاوت اســت. در این روش به جای کشــتن 
میکروارگانیزم ها از چسبیدن آن ها به سطح 

پوست جلوگیری می شود. 
این مهم ترین گام است چون در مورد باکتری ها 
بدین معناســت که آن ها نمی توانند بر روی 
سطح ساکن شده و از مواد مغذی استفاده کنند 
و تکثیر شــوند. زمانی که مقدار باکتری های 
موجود بر روی سطح به یک حد مشخص برسد، 
یک بیوفیلم)لایه بسیار نازک سطحی( تشکیل 
می دهند. باکتری ها می توانند از این بیوفیلم 
برای پنهان شدن از ســایر مواد ضدمیکروبی 
استفاده کنند. به همین دلیل است که جراحان 
از تشــکیل بیوفیلم بر روی ایمپلنت به شدت 
هــراس دارند چون به خوبی می دانند که می 
تواند باعث ایجاد عفونت شود. باکتری ها برای 
همیشه زنده نمی مانند، طول عمر بعضی از آن 
ها 12 دقیقه و بعضی 12 ساعت است. بنابراین 
اگر از چســبیدن آن بر روی سطح جلوگیری 
کنیم خــود به خود پس از مدتی کوتاه از بین 
خواهند رفت. عــلاوه بر آن از آن جایی که در 
روش جدید هدف آسیب رساندن به باکتری یا 
به چالش کشیدن آن نیست، ریسک افزایش 
مقاومت باکتری و تبدیل آن به یک سوپرباگ یا 

ابرمیکروب بسیار کمتر است. 
فناوری جدید تا کنون بر روی طیف گسترده 
ای از محصولات به کار گرفته شده و بر اساس 
استانداردهای بین المللی نظیر ISO 22196 و 
ISO 20743 مورد آزمایش قرار گرفته است. 
محصولات مجهز به این فنــاوری پس از 24 
ساعت دارای 99/9 درصد باکتری زنده کمتری 
بر روی ســطح خود در مقایسه با محصولات 
عمل نشده بوده اند. علاوه بر آن فناوری جدید 
 ISO ضدقارچ هم هست و با اســتانداردهای
21702 و ISO 18184 ســازگاری دارد کــه 
به این معناست که در طول 24 ساعت قابلیت 
سرعت بخشیدن به فرایند کاهش ویروس هایی 

نظیر کووید-19 را تا 99 درصد داراست.
همان طور که مشــاهده می کنیــد فناوری 
فنــاوری  یــک   SaniconcentrateTM
نویدبخش است که در حال حاضر کاربردهای 

مختلفــی دارد بــرای مثــال یک منســوج 
پوشش دهی شده با پی وی سی برای استفاده 
در مبلمــان فضای بیرونی، جــوراب، کالاها و 
محصولات پزشــکی و در آخر بی بافت های 
مورد استفاده در ماسک های صورت و تجهیزات 

محافظت شخصی کاربرد دارد.
برای تولید یک منسوج بی بافت ضدمیکروبی 3 
درصــد از ماده اولیه جدید را با 97 درصد ماده 
اولیه معمولی درون سیستم دوزینگ ترکیب 
می کنند که باعث می شــود محملول به طور 

یکنواخت در تمام ماده اولیه توزیع شود. 
محصول نهایی در پایان از نظر استحکام، رنگ، 
طول عمر، مقاومت در برابر اشــعه فرابنفش و 
غیره هیچ تغییــری نخواهد کرد. قیمت تمام 
شده آن نیز بســته به مورد کاربردی متفاوت 
خواهد بود اما افزایش قیمت تنها 50 سنت در 

هر کیلوگرم از ماده اولیه می باشد.
 در حال حاضر پارکس متریالز در حال همکاری 
با تولیدکنندگان منسوجات بی بافت در چین 
و ژاپــن بوده و قرار اســت از ماده اولیه جدید 
برای تولید ماســک های صــورت و گان های 
بیمارستانی اســتفاده شود. کمپانی همچنین 
درخواست هایی نیز از تولیدکنندگان اروپایی 
داشته است. از فناوری جدید می توان در سایر 
بخش های صنایع بی بافت مانند پوشک، پدهای 
بهداشتی خانم ها و پوشک های بزرگسالان نیز 

استفاده کرد. 
فناوری SaniconcentrateTM بسیار ایمن 
اســت و حتی مزایایی نیز برای افراد دارد برای 
مثال ماسک های تهیه شده با استفاده از این 
فناوری به کم شدن آکنه های پوستی کمک 

می کند و یا باعث کاهش بو می شود.
پارکــس متریالــز ادعا می کند کــه پاندمی 
کووید-19 شــرکت هــا را ترغیب کــرده تا 
درخواســت های جدیدی داشته باشند حتی 
درخواســت هایی که هیچکس تا کنون تصور 
آن را هم نمی کرد. اســتفاده از فناوری جدید 
در موارد کاربــردی متعدد اگر به معنی ایجاد 
محافظت بیشتر باشد، بسیار منطقی هم به نظر 

می رسد. 

توسعه ماده افزودنی ضدمیکروبی برای منسوجات بی بافت توسط کمپانی پارکس متریالز
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دانشمندان آزمایشــگاه های فدرال فناوری و 
علوم مواد ســوییس)Empa( موفق به ابداع 
روش جدیدی شده اند که بدون از بین بردن 
خواص نرمی پنبه و ســازگاری آن با پوست، 
پنبه را ضد آتش می کند. منسوجات پنبه ای 
که دارای خاصیت کندکنندگی شعله شده اند 
به دلیل کاهش یافتن قابلیت پنبه در جذب آب 
دارای راحتی پوشش نیستند ضمن این که در 

محیط فرمالدهید آزاد می کنند.
دانشمندان Empa شبکه ای از کندکننده های 
شعله درون الیاف پنبه ایجاد کرده اند که دارای 
وابســتگی فیزیکی و شــیمیایی نیست. این 
دیدگاه باعث می شود تا خصوصیات مثبت و 
ذاتی الیاف پنبه حفظ شود. سه چهارم تقاضاها 
برای الیاف طبیعی در جهان برای پنبه است. 
پنبه با پوســت بدن انسان سازگار است چون 
این لیف قادر به جذب مقدار قابل توجهی آب 
بوده و شرایط اقلیمی مناسبی را بر روی پوست 
ایجاد می کند. لباس های محافظ برای آتش 
نشان ها و سایر پرسنل بخش خدمات اورژانسی 
از اهمیت زیادی برخوردار است. در این لباس ها 
معمولا از پنبه به عنوان لایه داخلی اســتفاده 
می شود چون این قســمت از لباس نیازمند 
این اســت که از ویژگی های خاصی برخوردار 
باشد برای مثال باید ضدآتش بوده و یا در برابر 
آلاینده های بیولوژیکی مقاوم باشد. همچنین 
نباید آبگریز باشــد تا شرایط مساعد و راحتی 
را فراهم کند. بااســتفاده از اصلاح شیمیایی 
مناسب می توان این ویژگی های تکمیلی را در 

الیاف پنبه ایجاد کرد.
سابیاساچی گان، شیمیدان و متخصص پلیمر 
مــی گوید: "تا به امروز ضدآتش کردن الیاف 

پنبه باعث آســیب به ویژگی های دیگر این 
الیاف می شــد. انجام تکمیل ضد شعله در 
الیاف پنبه که در برابر شستشو نیز مقاوم باشد 
از راه عمل کردن پارچــه با کندکننده های 
شعله انجام می شود که از طریق ایجاد پیوند 
شیمیایی با سلولز پنبه صورت می گیرد. در 
حال حاضر انتخاب دیگری در صنایع نساجی 
وجود ندارد به جز استفاده از مواد شیمیایی 
بر پایه فرمالدهید. این ماده در دســته مواد 
ســرطان زا قرار می گیــرد. برای دهه ها راه 
حلی برای این مشکل وجود نداشت. با وجود 
این که تکمیل های بر پایه فرمالدهید برای 
ایجــاد خاصیت کندکنندگی شــعله بادوام 
هســتند اما دارای معایب متعددی نیز می 
باشند؛ این تکمیل گروه های OH- در سلولز 
را مســدود می کند که باعث کاهش قابلیت 
پنبــه در جذب آب و در نتیجه از بین رفتن 

راحتی منسوج پنبه ای می شود.
گان که به خوبی با شیمی الیاف پنبه آشناست، 
سال ها در زمینه توسعه کندکننده های شعله 
بر پایه فســفر که در حال حاضــر نیز دارای 
کاربردهای صنعتی متعددی می باشند، فعالیت 
کرده است. او دریافته که می توان فسفر را به 
صورت یک شبکه مستقل درون الیاف پنبه نگه 

داشت. 
ساختار جدید را همچنین می توان برای توسعه 
سایر مواد اولیه نظیر هیدروژل هایی که با تغییر

PH  دارو آزاد می کنند نیز به کار گرفت. این 
ژل هــا در درمان زخم هایی کــه دارای روند 
بهبودی کندی هستند، موثرند. در چنین زخم 
هایی افزایش PH سطح پوست سبب می شود 
تــا ژل های جدید بر پایه فســفر از خود دارو 
یا رنگ آزاد کرده و به این وســیله پزشکان و 

پرستاران را متوجه مشکل کنند. 
گان و تیمش از یک ترکیب فســفری ســه 
کاره)تری وینیل فسفین اکسید( بهره گرفتند. 
این ترکیب قابلیــت ایــن را دارد که تنها با 
ملکول های مشخص)ترکیبات نیتروژن مانند 
پیپرازین( وارد واکنش شــود تا شبکه خود را 

درون پنبه تشــکیل دهد. این عمل باعث می 
 ، -OH شود بدون مسدود شــدن گروه های
پنبه ضدآتش شود. علاوه بر آن شبکه اکسید 
فسفین آبدوست است. این تکمیل کندکننده 
شعله حاوی فرمالدهید سرطان زا نمی باشد 
و در نتیجــه برای کارگران خط تولید خطری 
ندارد. شبکه های اکسید فسفین با شستشو از 
بین نمی روند. پس از 50 بار شستشــو، هنوز 
95 درصد شــبکه کندکننده شعله در پارچه 
وجــود دارد. تیم تحقیقاتی بــه منظور ایجاد 
خواص محافظتی بیشتر در پنبه ای که تکمیل 
ضدآتش بر روی آن انجام شــده، از نانوذرات 
نقره درون پارچه استفاده کرده اند. این عمل 
در یــک فرایند یک مرحلــه ای و هم زمان با 
ایجاد شبکه های اکسید فسفین انجام می شود. 
نانوذرات نقره باعث ایجاد خواص ضدمیکروبی 
در الیاف می شــوند و پس از 50 بار شستشو 

همچنان عملکرد خود را حفظ می کنند.
گان می گوید آن ها برای تثبیت شبکه های 
اکسید فسفین درون سلولز از یک روش ساده 
اســتفاده کرده اند. ابتدا از یک محلول آبی از 
ترکیبات فسفر و نیتروژن بر روی پنبه استفاده 
کرده و سپس با اســتفاده از یک زودپز آن را 
تحت فشــار بخار قرار دادند تــا امکان ایجاد 
اتصــالات عرضی بین ملکول های فســفر و 
نیتروژن تسهیل شود. این فرایند با تجهیزات 
مورد استفاده در صنایع نساجی سازگار است. 
بخــار دادن منســوجات پــس از فرایندهای 
رنگرزی، چاپ و تکمیل یک فرایند عادی در 
نساجی می باشــد. بنابراین برای انجام فرایند 

جدید نیازی به نصب تجهیزات اضافی نیست.
به گفته گان دو مانع اصلی در این روش وجود 
دارد. نخســت این که برای تجاری سازی این 
فرایند در آینده نیاز به یک تولیدکننده مناسب 
مواد شیمیایی برای تولید و تامین تری وینیل 
فسفین اکسید است. علاوه برآن این ماده باید 
مطابق با قوانین ثبت، ارزیابی، صدور مجوز و 
محدودیت مواد شیمیایی)REACH( در اروپا 

باشد.

ایجاد خاصیت ضد آتش در الیاف پنبه بدون از بین بردن سازگاری آن با پوست
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محققان مرکز تحقیقــات مربوط به راحتی و 
دانشگاه  در   )TPACC(منسوجات محافظت 
ایالتی کارولینای شــمالی موفق به توســعه 
روشــی جدید برای بررســی ماســک های 
تنفسی، ماسک های جراحی و در کل پوشش 
های صورت شده اند. هدف از این پروژه کمک 
به محققان برای توسعه روش های بهتر انجام 

آزمایش بر روی ماسک های صورت است. 
به گفته برایان اورموند، اســتادیار مهندسی 
نساجی و شیمی در دانشگاه ایالتی کارولینای 
شمالی این تحقیق از نظر تعیین میزان موثر 
بودن و کارایی ماسک ها و پوشش های صورت 
از اهمیت زیادی برخوردار اســت. در بیشتر 
آزمایش های مربوط به این محصولات تمرکز 
اصلی بر روی ماده اولیه)کارایی فیلتراسیون و 
مقاومت در برابر تنفس( اســت. اگر تنها این 
عامل ملاک سنجش ماسک های صورت باشد 
و عملکرد محصول نهایی در هنگام اســتفاده 
مــورد توجه قرار نگیرد، تاثیــر عامل انطباق 
ماسک با صورت که از اهمیت زیادی برخوردار 

است نیز نادیده گرفته می شود.
تمرکز این تحقیــق که در مارس 2021 آغاز 
شد بیشــتر بر روی توسعه مورفولوژی شکل 
سر انســان برای ارزیابی محصول به صورت 
کلی است تا تاثیر عوامل مختلفی مانند کارایی 
فیلتراسیون، تنفس پذیری و انطباق با صورت 
بر عملکــرد کلی محصول نهایی مشــخص 
شــود. این عوامل عینی بر راحتی و پذیرش 
محصول نهایی از سوی مصرف کننده نیز تاثیر 

چشمگیری دارند.
توســعه و تولید شکل سر انســان که در این 
تحقیق مورد اســتفاده قــرار گرفت، بر عهده 

زیرمجموعــه کمپانــی   i-Bodi کمپانــی
Crawley Creatures بــوده اســت که 
در زمینه مانکن های ســاخته شده به روش 
انیماترونیک)دانش و فناوری ســاخت مدل 
هــای متحرک موجودات و اشــیا به شــکل 
طبیعی یا فانتزی آن ها( تخصص دارد. ســر 
ساخته شده توسط این کمپانی قابلیت برنامه 
ریزی برای چهار حرکت مختلف را دارد: بالا و 
پایین رفتن، حرکت به چپ و راست، حرکت 
از گوش به ســمت شــانه و باز و بسته کردن 
فک. علاوه بر آن مانکن دارای نرخ تهویه قابل 
تنظیم برای اندازه گیری میزان تنفس است، 
محققان می توانند برای بررســی تاثیر مدت 
زمان اســتفاده از ماسک بر عملکرد آن، زمان 
را در آزمایشات متغیر کنند. اورموند می گوید 
در حال حاضر برای بررســی اثرات حرکتی، 
یک ســری تست های مربوط به کارایی کلی 
فیلتراســیون محصول و نشــتی به داخل در 
حالت ایستا انجام می شود. پس از آن مقادیر 
به دســت آمده با مقادیر مربوط به حالتی که 

سر حرکت می کند، مقایسه می گردد.
روی  بر  که  است  انطباق  تست  مشابه  تست  این 
دستگاه های تنفسی انجام می شود. بر اساس داده 
های مقدماتی تیم تحقیقاتی بعضی از محصولات 
پوشش دهنده صورت در ابتدا عملکرد خوبی دارند 
اما ممکن است در حین حرکت سر جای خود باقی 
نمانند و باعث نشت ذرات بیشتری شوند. از طرفی 
به نظر می رسد بعضی دیگر از محصولات در حین 
حرکت سر جابجا شده و بهتر بر روی صورت قرار 

می گیرند.
هدف تیم تحقیقاتی بسط این تست ها برای 
مدت زمان های بیشتر از 5 تا 10 دقیقه است 
چون بیشتر افراد در طول فعالیت های روزمره 
خود برای ســاعات طولانی از ماسک استفاده 

می کنند. 
تیم تحقیقاتی علاوه بر بررسی انطباق ماسک 
با صورت، ماسک ها را از جنبه نشت به داخل 
و خارج نیز مورد بررسی قرار می دهد. در حال 
حاضر بیشــتر روش های موجود تنها نشت 
داخلــی را آزمایش می کنند چون از قدیم به 

همین صورت بوده اســت. این بدان معناست 
که محصول تنها برای بررسی میزان ذراتی که 
از خارج می توانند به محدوده تنفسی شخص 

نفوذ کنند، مورد آزمایش قرار می گیرد.
در بررســی نشت خارجی با توجه به ایروسل 
های تولید شــده در داخل ماسک، عملکرد 
ماسک در جلوگیری از بازدم و انتقال احتمالی 
ذرات مورد بررســی قرار مــی گیرد. به گفته 
اورموند این مورد جای پیشرفت زیادی دارد. 
اگر واقعا بخواهیم به این ســوال که کدام یک 
از مواد اولیه و طراحــی ها در محدود کردن 
انتقال بیماری های عفونی موثرترند، پاســخ 
دهیم لازم است تا در مورد عملکرد ماسک در 
جلوگیری از بازدم و انتشار ذرات و ایروسل ها 

بیشتر بدانیم.
قرار است این تحقیق تا پایان سپتامبر 2022 
تکمیل شود. به کارگیری روش های استاندارد 

شده یکی از اهداف کلی این پروژه می باشد.
پروژه فوق نه تنها در مورد روش های تســت 
استاندارد شده اطلاع رسانی می کند بلکه به 
طراحی و تولید پوشــش های صورت اصلاح 
شــده نیز کمک می نمایــد. در حال حاضر 
تیم تحقیقاتی حجــم زیــادی از داده ها را 
جمــع آوری کرده که در زمینه عملکرد کلی 
محصول به روشن شدن مواردی نظیر عملکرد 
فیلتراسیون ماده اولیه، تنفس پذیری و انطباق 
کمک می کند. با این حال عوامل انسانی نظیر 
راحتی و پذیرش نیز باید در محاسبات آن ها 
و نحوه طراحی ماسک های صورت مورد توجه 

قرار گیرد. 
اورمونــد می گویــد در آینده بــرای بهبود 
روش هــای آزمایــش بر روی ماســک های 
صورت، اندازه صــورت در افراد مختلف و به 
ویژه کودکان نیز در نظر گرفته خواهد شــد. 
در حال حاضر بیشــتر محاسبات با توجه به 
تنظیمات شغلی انجام شده و در نتیجه هنوز 
کارایی محصول بــر روی کودکان در اولویت 

قرار نگرفته است.

روشی جدید برای بررسی عملکرد ماسک های صورت
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زندگی پس از دوران پاندمی ممکن اســت 
صاحبان صنایــع پوشــاک را وادار کند تا 
تصمیمات مهمی اتخاذ کنند. در این دوران 
پایداری مهم ترین دغدغه مصرف کنندگان 
خواهد بود که برندها و خرده فروشان نمی 
توانند به ســادگی تنها ادعــای پایداری در 
تولیدات خود را داشــته باشند بلکه باید به 
طریقی آن را به اثبات برسانند. اینجاست که 
استاندارد US Cotton Trust Protocol برای 

تولید پنبه های پایدارتر مطرح می شود.
بر اساس نظرســنجی که اخیرا توسط این 
سازمان انجام شد، 61 درصد برندها و خرده 
فروشــان عقیده دارند که از زمان شــروع 
پاندمــی تقاضای مصرف کننــدگان برای 
محصولات پایدار نیز افزایش یافته اســت. 
مطلب دیگری که در کنار تلاش شرکت ها 
برای پاسخ به این تقاضا و تحویل محصولات 
پایدارتر مشخص شد این بود که 65 درصد 
پاســخ دهندگان موافق هستند که داده ها 
نقــش مهمی در رســیدن آن ها به اهداف 

مربوط به پایداری در آینده ایفا می کنند.
 دکتر گری آدامز، رییس این مجموعه می 
گوید: "اهمیت پایداری و شفافیت در صنعت 

مد روز به روز بیشتر می شود. 
مصرف کنندگان خواســتار کاهش ردپای 

زیست محیطی شرکت ها هستند و تراست 
پروتکل نیز داده های مورد نیاز برای اندازه 
گیــری تعهد به پایداری را بــرای برندها و 

خرده فروشان فراهم می کند."
تحقیقات همچنین نشــان می دهد که 63 
درصد برندها و خرده فروشــان عنوان کرده 
اند که پاندمی تاثیر مثبتی بر سرمایه گذاری 
فعال آن ها در زمینه پایداری داشته است؛ 
42 درصد آن ها تمرکز خود را بر روی تامین 
مواد اولیه خام تولید شــده به روش پایدار 
گذاشته اند. کاتن تراست پروتکل از طریق 
مجموعه داده های پیشرفته و تاییدیه های 
مســتقل این امکان را برای برندها و خرده 
فروشــان در سرتاسر جهان فراهم می کند 
تا با اطمینان بیشتری پنبه مورد نیاز خود 

را تامین کنند.
کشاورزان پنبه در آمریکا در طول 35 سال 
گذشته تلاش و کوشش بسیاری را در جهت 
پایداری فعالیت های خود به خرج داده اند 
و نتایج نیز همین را نشــان می دهد. در آن 
زمان آن ها 79 درصد آب و 54 درصد انرژی 
کمتری مصرف می کردند و انتشار گازهای 
گلخانــه ای را تا 40 درصد و کاربری زمین 
را تا 42 درصد کاهــش داده بودند. تدابیر 
حفاظتی در رشد این محصول باعث بهبود 
بیشتر ســلامت خاک، کاهش 37 درصدی 
از دســت رفتن و فرسایش زمین و افزایش 

سطح کربن خاک می شود. 
در حال حاضر تقریبا دوســوم کشــاورزان 
پنبه در آمریکا بــرای بهبود مداوم پایداری 
فرایندهای خود بعضــی از انواع فناوری ها 
را برای انجام اندازه گیری و اتوماســیون در 

زمین های زیر کشــت به کار می گیرند. به 
همین دلیل اســت که تراســت پروتکل به 
شــش حوزه پایداری در کنار اهداف توسعه 
پایداری سازمان ملل در زمینه مصرف آب، 
انتشــار گازهای گلخانه ای، مصرف انرژی، 
کربن خاک و کارایی استفاده از زمین متعهد 

می باشد.
کاتن تراست پروتکل با انجام این تعهدات به 
بیش از 300 برند، کارخانه، خرده فروش و 
تولیدکننده از جمله کمپانی گپ و برندهای 
آن یعنی اولدنیوی، گــپ، بناناریپابلیک و 
آتلتا و همچنین برند خرده فروشی انگلیسی 
نکست و بایفورد خوشامد گفته است. تراست 
پروتکل در لیست 36 ماده اولیه و الیاف برتر 
تکستایل اکسچنج قرار دارد که بیش از 170 
خرده فروش و برند شرکت کننده می توانند 
از میان آن انتخاب کنند. علاوه بر آن بخشی 
از ائتلاف پوشاک پایدار، انجمن پنبه آینده 

2040 و راهنمای Cottonup نیز هست.
با واکسینه شدن افراد بیشتری در سرتاسر 
جهان، مصرف کنندگان کــم کم در حال 
بازگشــت به زندگی عادی بــا یک "نرمال 
جدید" هستند و در این میان نیمی از برندها 
و خرده فروشــان انتظار دارند هزینه ای که 
مصرف کننــدگان طی 12 ماه آینده صرف 
پوشاک پایدار می کنند، افزایش یابد. کاتن 
تراســت پروتکل در آمریکا در دوره ای که 
بررسی زنجیره تامین از همیشه موشکافانه 
تر اســت و تقاضا برای شفافیت برندها روز 
به روز بیشتر می شود، استاندارد جدیدی را 

برای پنبه پایدارتر تعیین کرده است.

خرید پایدار پس از دوران پاندمی
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یــک تیم از دانشــمندان دانشــگاه فنی 
نانیانگ در سنگاپور موفق به توسعه باتری 
های نرم و کشسانی شده است که نیروی 
مورد نیاز آن از عرق بدن انسان تامین می 
شــود. آن ها عقیده دارنــد که این باتری 
ها برای تامین برق فناوری های پوشیدنی 

انتخاب زیست سازگارتری هستند.
نمونه اولیه این باتری از پرک های نقره و 
پلی یورتان اکریلات آبدوست که به عنوان 
الکترودهای باتری عمل می کند، تشکیل 

شده است.
در ایــن باتری از فلزات ســنگین یا مواد 
شیمیایی سمی مضر استفاده نشده است. 
پــرک های نقره نیز به صــورت نانوذرات 
نیســتند بلکه میکروذراتی هستند که با 
یک بایندر پلیمری پوشــیده شده اند. در 
این حالت آزادســازی Ag+ در مقایسه با 
نانوذرات نقره به مراتب کمتر و در نتیجه 

از نظر زیست سازگاری بهتر است. 
تولید این باتری مقرون به صرفه و مقیاس 
پذیر اســت چون می تــوان آن را به طور 
مســتقیم و بــه روش چــاپ دیجیتال یا 
اســکرین بر روی یک منسوج پلی استری 

کشباف چاپ کرد.
زمانی کــه پرک های نقره بــا عرق بدن 

تماس پیدا می کنند، اسیدی بودن و یون 
های کلرید عرق باعث می شــود تا پرک 
ها در کنار هم جمع شوند و قابلیت تولید 
الکتریســیته آن ها افزایش پیدا کند. این 
واکنش شــیمیایی همچنین موجب می 
شود تا بین الکترودها جریان الکتریکی به 

وجود آید. 
زمانی که مواد اولیه باتری کشسان باشند، 
مقاومت باتری کمتر می شــود. این بدان 
معناســت که در شــرایط کشیدگی برای 
مثال زمانی که فرد در حال ورزش کردن 

است نیز قابل استفاده می باشد. 
عــلاوه بر آن از آن جایی که منســوجات 
کشسان جاذب هستند و عرق را در خود 
نگــه می دارند پس حتــی زمانی که نرخ 
عرق کردن بدن یکنواخت نباشد، نیروی 
باتری همچنان تامین می شــود. این امر 
در داشتن عملکردی یکنواخت بسیار موثر 
اســت چون میزان عرق بدن افراد متغیر 
بوده و به شرایط محیطی و این که در چه 

زمانی از روز باشند، بستگی دارد. 
ولتاژ ایــن باتری زمانی کــه بر روی مچ 
فردی که بــه مدت 30 دقیقــه در حال 
انجام دوچرخه ثابت می باشــد، 4/2 ولت 
و توان خروجی آن 3/9 مگاوات است. این 
ولتاژ مشــابه ولتاژ باتری سکه ای لیتیوم 
متداول بوده ولی توان آن اندکی پایین تر 

از باتری های معمولی است.
با این حــال لیو جیان یکــی از محققان 
این پروژه می گوید این توان برای بیشتر 
سنســورهای پوشیدنی کافی است و داده 
هــا را به طور مداوم و از طریق بلوتوث به 

تلفن همراه ارسال می کند.
توسعه این باتری ها که جایگزینی پایدارتر 
نســبت به باتری های معمولی هستند و 
تولید ضایعات الکترونیکی مضر را کاهش 
می دهند، نشــان دهنده تعهد دانشــگاه 
نانیانگ به یافتن راهکای به منظور کاهش 
اثرات منفی ما بر محیط زیست می باشد. 
ایــن یکی از چهار چالش بزرگ مربوط به 
بشــریت است که دانشــگاه نانیانگ قصد 
دارد در قالب برنامه اســتراتژیک 2025 
دانشــگاه فنی نانیانگ انجام دهد. جیان 
مــی گوید: "با دنبال کــردن چند مرحله 
می توانیم زیست ســازگاری باتری ها را 
از این هم بیشــتر کنیم. اول می توانیم از 
یک بایندر سبز و دوستدار محیط زیست 
اســتفاده کنیم. دوم می توانیم حلال را با 
یک حلال سبز جایگزین کنیم و سوم می 
توانیم مواد اولیه مورد اســتفاده در باتری 
را از میان مواد با قابلیت بازیافت بیشــتر 

انتخاب نماییم."
تیــم تحقیقاتــی در تــلاش اســت تا با 
همــکاری با صنایع دیگر باتــری ها را بر 
اســاس نیازمندی های مشــخص مربوط 
به انرژی برای اســتفاده در سنســورهای 
پوشــیدنی طراحی کند. آن ها همچنین 
قصد دارنــد موارد دیگری را نیز کشــف 
کنند: تاثیر ســایر عناصر تشکیل دهنده 
عرق بدن بر باتــری، چگونگی اثرگذاری 
عواملی نظیر دمای بدن بر عملکرد باتری 
و بهبود شکل ظاهری باتری برای افزایش 

ظرفیت انرژی آن.

باتری های کشسانی که نیروی خود را از عرق بدن می گیرند
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تهيه و تنظيم: 
مهندس اکبر شيرزاده

بخش دوم

پژوهشی در بهره گیری از

ا���م � ���ت �سا�ی
ترَکان خاتون

ملکـه تَـرکان خاتون، مـادر سـلطان محمد 
خوارزمشـاه بـود. نـام وی بـه معنـی ملکه و 
شـهبانو لقب زنان سـلجوقی و خوارزمشاهی 
اسـت. نفـوذ اشـراف لشـگری قبچـاق تحت 
تـرکان  چـون  زیرکـی  بانـوی  فرمانروایـی 
خاتـون قـوت گرفـت و دیـری نگذشـت که 
اعتبـار تخـت سـلطنت را متزلـزل سـاخت. 
اشـغال  تحـت  سـرزمین های  قبچاق هـا 
خـود را و حتـی سـرزمین هایی را کـه بـه 
نـام آزادسـازی، گرفتـه بودند بلامانـع تاراج 
می کردنـد و کیـن و نفـرت اهالـی را علیـه 
تـرکان  برمی انگیختنـد.   خـود  شـهریار 
لجـوج،  باسیاسـت،  بسـیار  زنـی  خاتـون، 
کینه تـوز، مـکار، بانفـوذ و قهـار بـود کـه بر 
سـلطان محمـد خوارزمشـاه ) فـردی بسـیار 
خودخـواه(  و  پرمدعـا  بی عرضـه،  ترسـو، 

تسـلط کامـل داشـت. 
بازگردیـم به موضوع چنگیزخان و بازگشـت 
دو ایلچـی از سـه ایلچـی اعـزام شـده بـه 
خـوارزم و بـاز آمدن آنها... سـر و روی دو تن 
از نورسـیدگان کهنـه پیچ بود، رخسارشـان 
ورم کـرده و از زخـم پوشـیده شـده بـود؛ 

چنـان مسـخ شـده بودند کـه چـون خاقان 
نشـناخت و  را دیـد،  آنهـا  و  سـربرگردانید 
پرسـید:» کیسـتید؟« آنهـا گفتنـد: :خاقان 
هـزاره  امیـران  ایـن  از  پیـش  مـا  اعظـم 
گوربرخاسـتگانیم.  از  اینـک  و  بودیـم  تـو 
مـا  خفـت  و  تحقیـر  بـرای  خوارزمشـاه 
فرمـان داد ریش هایمـان- نشـان شـرف و 
مردانگی مان – را بسـوزانند. خاقان پرسـید: 
»پـس ابن کفرج کجاسـت؟« پاسـخ دادند:» 
وقتـی او پیغامـت را بـا لحنـی موکـد بـه 
سـلطان خوارزم بازگفت سـگانی کـه با گراز 
خـوارزم هم آوایـی می کننـد؛ او را دریدنـد.. 
پرسـید: »چـه  و  عصبانـی شـد  خاقـان   »
ابـن  را کشـتند؟  مـن  ایلچـی  می گوییـد؟ 
کفـرج دلیـر و وفادار مـرا به قتل رسـاندند؟ 
«سـپس نعره ای زد و مشـتی خاک برداشت 
و سـر سـر ریخـت و رخسـار خـود را کـه 
اشـک بـر آن جـاری بـود؛ چنـگ کشـید و 
سـپس بـا هیـکل تنومنـد و سـنگین از جـا 

برجسـت و بـه  سـوی راه دویـد.
خاقـان، نفـس زنان به پایگاه اسـبان رسـید 
و افسـار اسـب بـدون زینـی را از مسـمار باز 
کـرد و چنـگ بر یال آن زد، به پشـت اسـب 

جهیـد و چـون بـاد بـه سـوی کـوه کبـود 
و  چینـی(  )مشـاور  پلوجوث سـای  تاخـت. 
پسـران چنگیـز نیـز بـر اسـب نشسـتند و 
از پـی او شـتافتند. چـون بـه صخره هـای 
کـوه رسـیدند از دور دیدنـد کـه خاقـان در 
میـان درختـان  کـوه  از  برامـده ای  موضـع 
از  کلاه  چنگیزخـان  اسـت.  ایسـتاده  کاج 
سـر برگرفـت و کمربنـد خـود را بـه گـردن 
آویخـت ) در حالت خلسـه( قطرات درشـت 
و رشـخنده اشـک بـر گونه هـای تیره فـام و 
فریـاد  خاقـان  ریخـت.  فـرو  خاک آلـودش 
زد:» ای آسـمان جاویـد، تـو درسـتکاران را 
رسـتگاری می دهـی و گنهـکاران را به کیفر 
می رسـانی. تو این مسـلمان تبهـکار را کیفر 
خواهـی داد. بهـادران دلیـر مـن بشـنوید.... 
مسـلمانان اوسـون، ایلیچی مـرا به چهارصد 
و پنجـاه بـازرگان غیـور خفـه کردنـد، تمام 
امتعـه آنـان را به تـاراج بردنـد و اینک بر ما 
ریشـخند می زننـد. ایلچـی دیگـر مـن، ابن 
کفـرج بغـرای دلاور را کشـتند و ریش هـا 
دو ایلچـی همـراه او را چون موم سـوزاندند. 
اسبانشـان را گرفتند و چون آوارگان از خود 
راندنـد. آیـا ما ایـن رفتار را تحمـل خواهیم 
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کـرد؟ «
جنـگ  بـه  را  »مـا  خروشـیدند:  تاتارهـا 
را  آنـان  شـهرهای  ببـر،  مسـلمانان 
آن  سـنگ  بـر  سـنگ  و  می کنیـم  ویـران 
نمی گذاریـم. همـه را بـا زن و کـودک از دم 
تیـغ می گذرانیـم و رمه هـا و اسبهایشـان را 
بـه تـاراج می بریـم.« چنگیزخـان بـا آوای 
پرطنیـن بانـگ زد: »در آن دیار نه یخبندان 
هسـت و نـه بـاد و بـوران سـرد. هوایـش 
همیشـه تابسـتانی اسـت میوه های شـیرین 
ماننـد انگـور بـه عمـل می آید، پنبه کشـت 
می کننـد و علفزارهـای آن هـر سـال سـه 
چین علف می دهد. آیا سـزاوار اسـت چنین 
تبهـکاران  در دسـتان  پرنعمتـی  سـرزمین 
می گیریـم،  را  کشتزارهایشـان  مـا  باشـد؟ 
شهرهایشـان را بـا خـاک یکسـان می کنیم، 
بـر جـای جـای ویرانه هـا جـو می کاریـم تـا 
اسـبان زورمنـد مـا در آنجا چـرا کنند و جز 
یـورت  بـا خاتون های وفادار و کـودکان هیچ 

نمانـد.« خانه هـای 
وضعیت تولید پارچه در این زمان

 از مقایسـه و مقابلـه مینیاتورهـای گوناگون 
مانـده،  یـادگار  بـه  وسـطی  قـرون  از  کـه 
می تـوان بـه وضع لباس و پوشـش مردم آن 

زمـان پـی برد.
 شهرنشـینان ممالـک شـرق، در حدود قرن 

دوازدهـم پیراهنـی از کربـاس یـا از کتـان 
سـفید کـه از 9 قسـمت ترکیـب شـده بود؛ 
بـر تـن می کردنـد. ایـن پیراهـن به وسـیله 
دکمـه ای چوبـی، شیشـه ای یا فلـزی کروی 
شـکل که بر روی شـانه قرار داشـت؛ بسـته 
می شـد. مـردم آن روزگار زیرشـلواری بلنـد 
از کربـاس یـا کتان سـفید می پوشـیدند که 
بـه وسـیله بنـدی گران بهـا ) طـلا یـا نقره( 
بسـته می شـد و بالاخره مـردان قبای صوف 
) پشـمی( خوشرنگ می پوشـیدند که اطراف 
آن را قیطان ابریشـمی دوخته بودند. بلندی 
نیـم تنـه ای کـه بـر تـن می کردند تـا بالای 
زانـو بـود. این قبا نیز از 9 قسـمت تشـکیل 
می شـد . آسـتین ها کم و بیش دراز و جیب 
بـزرگ نیـز قسـمت هایی از آن را تشـکیل 

می داد.
هنـگام پوشـیدن، چین هـای آن روی هـم 
می افتـاد و بـه وسـیله شـال ظریفـی کـه 
دور کمـر می بسـتند؛ بـه بـدن می چسـبید. 
در قسـمت پاییـن ایـن لبـاس شـکاف هایی 
بـود و بـا دسـت قسـمت پاییـن لبـاس را 
قـرار  زیـر شـال  راحتـی  بـه  می توانسـتند 
دهنـد تـا بدیـن تدبیـر بتـوان از جایـی که 
می خواسـتند بـالا برونـد یـا سـوار کشـتی 
شـوند. عـلاوه بـر ایـن بـا بـالازدن قسـمت 
پاییـن قبـا بـه ریر شـال، هرگونـه حرکت و 

جنـب و جـوش امکان پذیـر می شـد و محل 
مناسـبی بـرای گذاشـتن دسـتمال و سـایر 
اشـیای کوچـک بـود. قبـا بـر حسـب فصل 
ممکـن بـود از پشـم ضخیم یا پارچـه نازک 

. شد با
به قدرت رسیدن چنگیز:

سـلطان  خراجگـذار  مدت هـا  وی،  اجـداد 
چیـن شـمالی بودنـد. پـدرش کـه مـردی 
مدبـر و کاردان بـود، در راه وحدت و یگانگی 
مغول هـا کوشـش بسـیار کـرد تـا جایی کـه 
نگـران  او  قـدرت  بسـط  از  سـلطان چیـن 
شـد. در جنگـی کـه میـان او و قـوای مغول 
شـد.  مغـولان  نصیـب  پیـروزی  درگرفـت، 
چنگیـز هنگامـی که پدرش درگذشـت، 13 
سـاله بود. در آغاز کار جمعی از سران مغول 
سـر از اطلاعـت او پیچیدنـد امـا چنگیـز به 
شـدت آنهـا را سـوکوب کـرد و مخالفـان را 
در دیگ هـای آب جـوش انداخـت. در فاصله 
سـال های 571 تـا 600 حـدود متصرفـات 
خـود را از شـرق بـه سـرزمین خاقـان و از 
مغـرب بـه منطقـه تحـت نفـوذ قراختائیان 
کـردن  سـرکوب  از  پـس  چنگیـز  رسـاند. 
طوایـف مغـول، به کمـک چهـار فرزند خود 
بـه چین حملـه برد و طی 5 سـال قسـمت 
اعظـم چیـن و شـهرهای تاریخـی آن مانند 
پکـن را به تصـرف درآورد و خاقان را مغلوب 
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خت.  سا
در ایـن ایـام، کوچلُـک خـان سـرکرده قوم 
از  پـس  چنگیـز-  مخالفـان  از  و  نایمـان 
شکسـت نـزد گورخـان پادشـاه قراختایـی 
رفـت. گروخـان او را با مهر فـراوان پذیرفت 
و دختـر خـود را بـه او داد امـا کوچلک خان 
پـس از تجدیـد قـوا به مخدوم خـود خیانت 
کـرد و به کمک سـلطان محمد خورازمشـاه 
و حکمـران سـمرقند از جنوب به سـرزمین 
قراختائیـان هجوم بـرد و مناطق نفـوذ آنان 

را بیـن خود را سـلطان محمد تقسـیم کرد.
چنگیـز پـس از مدتـی بـه جنـگ کوچلـک 
خـان شـنافت و او را شکسـت داد و سراسـر 
ترکسـتان شـرقی را به ممالک خـود ملحق 
سـاخت. وی پـس از آن کـه منطقـه تحـت 
نفـوذ خـود را به آسـیای مرکزی بسـط داد؛ 
سـعی کـرد بـا خوارزمشـاه روابط دوسـتانه 
برقـرار کنـد ولـی سـلطان محمـد پـس از 
فتوحاتـی کـه در آسـیای مرکزی به دسـت 
آورده بـود؛ خیـال تسـخیر چیـن را در سـر 

می پرورانـد در حالی کـه چنگیـز پیـش از او 
پکـن را تسـخیر کـرده بود.

حمله  هنگام  ایران  سیاسی  و  اجتماعی  وضعیت 
مغول:

بـرای  ایـران،  بـه  از حملـه  چنگیـز پیـش 
نیروی نظامی خوارزشـاه ارزش فراوانی قائل 
بـود بـه همیـن مناسـبت قبـل از حرکـت، 
تمـام نیـروی خـود را بسـیج کـرد و غیـر از 
فرزنـدان خـود، امـرای محلـی را نیـز بـرای 
جنـگ عظمی آمـاده کـرد. با این کـه تعداد 
لشـگریان خوارزمشـته بـه مراتب بیشـتر از 
سـپاهیان مغول بود ولی در داخل سـپاهش 
از نظـم و انضبـاط خبری نبود، سـران ارتش 
فرماندهـی  از  و  نداشـتند  توافـق  هـم  بـا 

واحـدی تبعیـت نمی کردنـد. 
خوارزمشـاه به دلیل بی کفایتـی و مداخلات 
نـاروای مـادرش -تـرکان خاتـون- در بیـن 
سـران سـپاه نفوذ چندانـی نداشـت. خلیفه 
بغـداد و روحانیـون محلـی به جهاتـی با وی 
دشـمنی داشـتند و خـان مغول و دشـمنان 
خوارزمشـاه را بـه حملـه بـه ایـران تحریک 
می کردنـد بـه طوری کـه عطاءملـک جوینی 
نوشته » خلیفه در خفا به خنامان قراختایی 
جهـت دفع سـلطان محمد پیغام هـا می داد 
و به سـلاطین غور نیز مکاتبات و مراسـلات 

می فرسـتاد.«
تـوده مـردم، تجـار و بازرگانـان کـه بـرای 
همـه  از  بیـش  بازرگانـی  زندگـی  ادامـه 
چیـز بـه امنیـت و آرامـش نیـاز دشـتند از 
روش ماجراجویانـه خوارزمشـاه و سیاسـت 
بـه  لـذا  بودنـد  ناراضـی  او  تجاوزکارانـه 
دشـمنی بـا او برخاسـته و بـه قـوای چنگیز 
پیوسـتند. پیرامون دربار سـلطان و شـرایط 
بسـیاری  اطلاعـات  تیـره روز  پادشـاه  آن 
تاریخ نـگار  گروسـه-  رنـه  دارد.  وجـود 
پیروانـش  و  چنگیـز  درمـورد  فرانسـوی- 
چنیـن می نویسـد: »تناقضـی کـه در تاریخ 
دوره چنگیزخـان مشـاهده می شـود، تضـاد 
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چنگیزخـان  اسـت.  عشـیره اش  و  او  بیـن 
عنصـری اسـت عاقـل و مسـلط بـر نفـس 
کـه رفتـار و کـردار خـود و اطرافیانـش را با 
اسـتوارترین مواعـظ عقـل سـلیم هماهنگ 
می سـازد. ملـت او چنـان اسـت کـه گویـی 
تـازه از ابتدایی تریـن مرحلـه وحشـی گری 
حیوانی تریـن  دارای  آمـده،  بیـرون 
عکس العمل هاسـت و می  خواهـد بـا تولیـد 
وحشـت و رعـب و تـرس عمومـی، دشـمن 
مغـول،  قـوم  بـرای  دارد.  وا  تسـلیم  بـه  را 
جـان انسـانی اصـلًا و مطلقـاً ارزشـی نـدارد 
چـون اساسـاً صحراگرد اسـت به طـور کلی 
و  نشـینان  شـهر  زندگـی  وضـع  نمی دانـد 
مـردم مقیم چگونه اسـت. آنهـا فقط و فقط 
از زندگـیِ بیابـان گـردی خود اطـلاع دارند 
و جـز آن دگـر از هر چه هسـت بی خبرند... 
صحرانـوردان نمی تواننـد درک کننـد شـهر 
بـزرگ به چـه کار می آید. حیـرت و تعجب  
بیابـان گـردان وقتـی بـدون فاصلـه زمانی و 
بـه طـور ناگهانـی خـود را مالـک و صاحـب 
ممالـک کهـن سـال متمدنـی می بینند که 
در آن شـهر ها و شـهر نشـینان وجود دارند. 
بیابان گـردان هـر چه هسـت می سـوزانند و 
هرچـه می بیننـد، می کشـند. بـدون شـک 
علـت آن شـهوت خرابـکاری و خانه سـوزی 
و قتـل و نهـب نیسـت  بلکه علت این اسـت 
کـه وجـود آن شـهر ها و آبادی هـا مـا فـوق 

فهـم و ادراک ایـن صحرانـوردان اسـت.
چنگیز می خواسـت در اقصـی حدود جنوب 
غربـی یـک نـوع زمیـن بایـر، غیرمسـکون، 
کنـد  ایجـاد  مصنوعـی  شـن زار  و  مرغـزار 
کـه از آنجـا کسـی بـه امپراطـوری او تجاوز 
نکنـد؛ بـه همیـن جهت بـود کـه »زمین را 
کُشـت« و اراضـی آبـاد و دایـر را خـراب و 
بایـر کـرد ؛ چـون مـردی بـود صحرا نـورد و 
نمی توانسـت معنـی و حقیقت زندگی شـهر 
نشـینی را درک کنـد،  از همیـن سـبب بـا 
تخریـب تمدن های شـهری و حـذف اراضی 

فلاحتـی و تبدیـل مزارع بـه مرغـزار موافق 
بـود؛ زیـرا وجـود مرغـزار بـا طـرز زندگی او 

بیشـتر دمسـاز بود.«
در این کـه چنگیـز، مـردی عاقـل و کاردان 
بـود، تردیـد نیسـت ولـی هرگـز نمی تـوان 
این مرد شـقی را چنانکه گروسـه پنداشـته، 
عنصـری دانسـت که رفتـار و کـردار خود و 
اطرافیانـش را بـا اسـتوارترین مواعـظ عقـل 
سـلیم و حـق تـوأم می سـازد( وی در مقـام 
خوارزمشـاه  محمـد  بـا  چنگیـز  مقایسـه 
می گویـد: »چنگیزخان مردی بـود با طبعی 
متعـادل، محتـاط، سـمج، معتقد بـه ظن و 
خوارزمشـاه  محمـد  مقابـل،  در  و  ترتیـب 
مـردی بـود ماجراجو، گردنکش، سـبک مغز، 
سـازمانی  و  گسسـته  درهـم  افـکاری  بـا 
بی نظـم و ترتیـب. او پـس از شکسـت هایی 
کـه بـه قراختائیان وارد کرده بـود؛ از غرور و 
تکبرر سرشـار بود اما در نخسـتین شکست، 
چنـان روحیـه خود را از دسـت داد که دیگر 
هیـچ وسـیله ای بـرای مقاومـت نمی یافـت. 
آن مـرد قهرمـان تبدیل به بیچـاره ای عاجز 
و عنصـری فاقد غیرت و حمیت شـد. از این 
دو نفـر آن بـدوی صحرانـورد، تنهـا مـردی 
بـود کـه قـدرت حکومـت و مملکـت داری 
داشـت امـا آن تـرکِ ایرانی شـده کـه خود 
را امپراتـور اسـلام و پادشـاه ممالـک و ملل 
شهرنشـین می دانشسـت؛ روح و اخـلاق و 
صفـات سـواران سـرگردان واله و سـرگردان 
را داشـت که بـه هر طرف می رونـد و در راه 

می ماننـد!« 

حرکت جنگی چنگیزخان و فتح بخارا
از کسـب اطلاعـات لازم در  چنگیـز پـس 
سـال 616 بـه جانـب بخـارا لشـکر کشـید 
و پـس از عبـور از چنـد شـهر کوچـک ایـن 
شـهر تاریخـی را محاصـره کـرد. مدافعیـن 
پـس از سـه روز محاصـره بـه قشـون مغول 
حملـه کردنـد ولـی تـاب مقاومـت نیاوردند 

و بـه وسـیله نماینده خـود امان خواسـتند. 
عطاءملـک جوینـی، ورود قشـون چنگیـز و 
طـرز رفتـار آنـان را پـس از ورود به مسـجد 
جامـع بخارا چنیـن توصیف می کنـد:» ائمه 
و معـارف شـهر بخارا به نزدیـك چنگیزخان 
رفتنـد. چنگیزخان به مطالعه حصار و شـهر 
در اندرون آمد، و در مسـجد جامع راند و در 
پیـش مقصوره ایسـتاد. پسـر او تولـي پیاده 
شـده و بـر بـالاي منبـر برآمـد. چنگیزخان 
پرسـید »سـراي سـلطان اسـت ؟« گفتنـد: 
»خانـه یـزدان اسـت.« او نیـز از اسـب فـرو 
آمـد و بـردو سـه پایه منبـر برآمـد و فرمود 
كـه صحـرا از علـف خالـي اسـت؛ اسـبان را 
شـكم پـر كننـد. انبارهـا كـه در شـهر بـود 
گشـاده كردند و غله مي كشـیدند و صنادیق 
مصاحـف بـه میان صحن مسـجد مي آوردند 
و مصاحـف را در دسـت و پـاي مي انداخـت 
و صندوق هـا را آخـور اسـبان مي سـاخت و 
كاسـات نبیذ پیاپي كرده و مغنیات شـهري 
را حاضـر آورده تا سـماع و رقـص مي كردند 
و مغـولان، بـر اصول غنـاي خویـش، آوازها 
و  سـادات  و  مشـایخ  و  ائمـه  بركشـیده. 
مجتهـدان عصـر بر طویلـه آخورسـالاران به 
محافظـت سـتوران قیـام نمـوده و امتثـال 
حکـم آن قـوم را التزام کرده. بعـد از یک دو 
سـاعت چنگیزخـان بـر عزیمـت مراجعت با 
بـارگاه برخاسـت و جماعتی که آنجـا بودند 
میـان  در  قـرآن  اوراق  و  می شـدند  روان 
قـاذورات لگدکـوب اقدام و قوایم گشـته  ، در 
این حالت، مقتداي سـادات ماوراءالنهر روي 
بـه امـام ركن الدیـن امامـزاده، آورد و گفت: 
»مولانـا، چـه حالـت اسـت، اینكـه مي بینم، 
بـه بیـداري اسـت یـارب یـا بـه خـواب؟! « 
مولانـا امامـزاده گفـت: »خاموش بـاش، بادِ 
بي نیـازي خداوند اسـت كه مي وزد. سـامانِ 

سـخن گفتن نیسـت.«
چـون چنگیزخـان از شـهر بیـرون آمـد، به 
مصـلاي عیـد رفت و به منبر بـر آمد و عامه 
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شـهر را حاضـر كـرده بودند. خطبه سـخن، 
بعـد از تقریـردر آن آغـاز نهـاد كـه »اي قوم 
بدانیـد كـه شـما گناه هـاي بـزرگ كرده اید 
شـما  بـزرگان  را  بـزرگ  گناه هـاي  ایـن  و 
كرده انـد از مـن بپرسـید كه این سـخن، به 
چـه دلیـل مي گویم. سـبب آنكه مـن عذاب 
خدایـم، اگـر شـما گناه هـاي بـزرگ نكـرده 
بودیـد، خـداي، چون مـن را بـرای عذاب به 

سر شـما نمی فرسـتاد.«

پوشاک مغولان در ایران
مغـولان پـس از آن کـه در ایـران اسـتقرار 
یافتند؛ پوشـاک خـود را تغییـر دادند و تابع 
لباس های ابریشـمی و پشمی برای لباس رو 
و پنبـه ای برای لبـاس زیر اسـتفاده نمودند. 
ایـن قوم کـه قبل از ظهـور چنگیز، لباسـی 
از پوسـت داشـتند بـا قـدرت رسـیدن او از 
پارچـه، لبـاس کیسـه مانندی می دوختنـد، 
مصـرف  ابریشـمی  پارچه هـای  زنـان 
می کردنـد و در زیـر ایـن لباس، شـلوار بلند 
می پوشـیدند. آنـان ایـن لبـاس را بـر روی 
شـانه راسـت گـره می زدنـد. مـردان از کلاه 
پوسـتی اسـتفاده می کردنـد اما بـزرگ آنان 
سـعی کـرد عمامـه را جایگزیـن کلاهخـود 
کنـد کـه ظاهـراً در این امـر توفیـق نیافت. 
زنان، کلاه و دسـتمال سـر بـه کار می ردند. 
بـه تدریـج مغـولان در پوشـیدن لبـاس راه 
تجمل را پیش گرفتند و گذاشـتن دسـتمال 
در جیـب بیـن آنهـا معمول شـد. لباس های 
بـه  را  مغولـی جـای خـود  ملـی  و  قومـی 

لباس هـای ایرانـی و محلـی داد. 

فتح سمرقند
پـس از بخـارا، نوبـت فتح سـمرقند رسـید. 
سـلطان محمـد خوارزمشـاه پیـش از حمله 
مغـول در ظـرف یک سـال سـه بـار مالیـات 
و خـارج سـالیانه را بـه طـور کامـل از مردم 
گرفـت ولـی در راه ایجـاد حصـاری بـرای 

سـمرقند قدمـی برنداشـت. ایـن شـهر پس 
از چنـد روز مقاومت مجبور به تسـلیم شـد. 
را در سـمرقند  چنگیزخـان فجایـع بخـارا 
نیـز تکـرار کـرد. سـپس فتـح بلاد شـمالی 
ماوراء النهـر، خراسـان و سـایر نقـاط ایـران 
را شـروع کـرد. در میـان مبـارزات تـوده ای 
و جنگ هـای پارتیزانی مقاومـت تیمورملک 
در خجنـد بیشـتر جلـب نظـر می کنـد کـه 

کامـلًا غیورمندانـه ، جـدی و کارآ بـود.
سـمرقند،  سـوی  بـه  حرکـت  مسـیر  در 
روسـتاهایی که اطاعت می کردنـد از تعرض 
در امـان ماندنـد، امـا مناطقـی چون سـرپل 
و دبوسـیه مقاومـت کردنـد و چنگیـز بـرای 
را  عدهـای  سـمرقند،  بـه  رسـیدن  زودتـر 
مأمـور محاصـره ایـن نواحی کـرد و خود به 
راهـش ادامـه داد. سـرانجام پس از رسـیدن 
به »کوکسـرا« اردو زدند و پسـرانش هم که 
از فتـح اترار فارغ شـده بودنـد، در این محل 

بـه وی ملحق شـدند.
تدبیـر  و  اندیشـه  بـه  را  روزی  دو  چنگیـز 
بـرای گشـودن سـمرقند سـپری کـرد و در 
همین زمان سـیهزار نفر را برای دسـتگیری 
سـلطان محمد خوارزمشـاه فرسـتاد. جوینی 
درباره روز سـوم محاصره گفته است:» تعداد 
لشـکریان و پیشـمرگها ) سپر انسـانی که از 
میان مردمان نواحی متصرفی در پیشـاپیش 
اطـراف  در  میدادند(کـه  حرکـت  لشـکر 
سـمرقند جمـع شـده بـود قابـل شـمارش 
نبـود. وی تعـداد لشـکر را بـه ریـگ بیابـان 
و نـزول باران تشـبیه کرده اسـت. همچنین 
اشـاره کرده اسـت کـه تعـدادی از مدافعین 
از شـهر بیـرون آمـده و بـا سـپاه مغـول بـه 
مقابلـه پرداختنـد و در ایـن بین تعـدادی از 
دو طرف کشـته شـدند. مغولان با ایسـتادن 
بـر دروازههـای شـهر، مانع خـروج نیروهای 
سـواره نظام از میدان کارزار شـدند و صفوف 
پیاده نظـام را برهـم زدنـد. بـر اثر ایـن نبرد، 
تشـتت و بی نظمـی در میان مردم سـمرقند 

حاکـم شـد و سـرانجام گروهی بـرای حفظ 
جـان خود بـه همـراه قاضی و شیخ الاسـلام 
شـهر، نـزد چنگیز رفتـه و بـا او وارد مذاکره 
شـدند و پیشـنهاد آنهـا مبنـی بـر اینکه در 
بـه روی  را  دروازه  مقابـل حفـظ جانشـان 
مغـولان باز کنند، از سـوی چنگیـز پذیرفته 
شـد. بـا بـاز شـدن دروازه، قـوای چنگیز به 
قتـل و غـارت و ویـران کـردن دیـوار شـهر 
پرداختنـد و هرکـه را یافتنـد کشـتند و بـه 

صغیـر و کبیـر رحـم نکردند. 
بـا بـاز شـدن دروازه نوبـت بـه قلعـه )ارگ 
سـلطانی( سـمرقند رسـید کـه در ایـن بین 
گروهـی هزارنفـری از قلعـه خـارج شـدند و 
خود را به سـلطان محمد رسـاندند. در ادامه 
جوینـی بـه توصیـف فتح قلعـه می پـردازد.

پـس از تصـرف قلعـه، مغـولان، بـا بـه آتش 
کشیدن مسـجد جامع سـمرقند، هرکس را 
کـه در آن پنـاه گرفتـه بـود در آتـش قهـر 
خـود سـوزاندند. کسـانی کـه از ایـن هجوم 
جـان بـه در بـرده بودنـد بـه صحـرا رانـده 
شـدند تـا میـان سـپاهیان تقسـیم و از دم 
تیـغ گذرانده شـوند. کسـانی هم کـه همراه 
قاضـی و شیخ الاسـلام تسـلیم شـده بودنـد 
می بایسـت دویسـت هـزار دینار بـه مغولان 
شـحنه ای  سـرانجام  می کردنـد.  پرداخـت 
جماعـت  و  کردنـد  تعییـن  شـهر  بـرای 
پیشـمرگ را بـا خـود بـه سـوی خراسـان 
حرکـت دادند. سـمرقند در ربیع الاول سـال 
618 زیر سـم سـتوران مغول گرفتار شـد و 
نصـف بیشـتر مـردم شـهر در این هجـوم از 
بیـن رفتنـد. از آن جماعت سـی هزار مرد را 
بـه اسـم پیشـه وری تعییـن کردند کـه این 
مطلـب نشـان می دهـد بـا وجـود تخریـب 
و کشـتار اهالـی، پیشـه وران از قتـل عام در 
امـان ماندنـد زیـرا مغـولان بـه ارزشـی کـه 
ایـن گـروه داشـتند واقـف بودند و بـه جای 
کشـتن آنها از حرفه و دانشـی که داشـتند، 

می کردنـد. اسـتفاده 





minutes under ideal conditions, meaning that one single 
bacteria cell can increase to 1,048,576 cells in just seven 
hours.Textiles’ large surface area and ability to retain 
moisture enable microorganism growth. This growth 
leads to a host of unpleasant effects for both the material 
and the end user. The growth of microorganisms reduces 
the textile’s mechanical strength, stains the fabric and 
lets other, more pernicious microbes breed. This is one of 
the reasons apparel is packaged in airtight bundles; one 
bad microbe in a moisture rich cargo container can ruin a 
whole shipment of textiles.
The effect on the end user’s health is even more 
important. Unchecked microbe growth leads to odors, 
infection, and the possibility of contamination. Since 
textile goods, particularly those made from natural fibers 
provide an excellent environment for microorganisms 
to grow, the need to protect and preserve them 
became fundamental. Therefore, these fibers are of key 
importance in sanitation and medical applications.
Antimicrobial protection range includes antimicrobial 
additives for textiles. These additives can be introduced 
into a textile during the manufacturing process to make 
it resistant to microbes. An additive will encompass a 
specific antimicrobial active, such as silver, and can be 
formulated to suit the material type, the manufacturing 
process employed and the desired end-use of your 
textile product.
Antimicrobial treatments can be easily and cost effectively 
applied to tetiles & fabrics at any stage of the production 
process, without affecting the inherent characteristics 
of the fibre. In addition to being added into the material 
itself, our antimicrobial additives can also be applied to 
any textile as a topical or finishing treatment.
Antimicrobial additives are suitable for addition to both 
synthetic and natural fibres including:
• Polypropylene (PE)

• Polyethylene terephthalate (PET)
• Nylon (PA)
• Wool
• Cotton
• Silk

What are the Benefits of Antimicrobial Textiles?
Wash after wash, antimicrobial textiles are proven 
to resist harmful bacteria by up to 99.9%. This 
inbuilt protection means fabrics benefiting from our 
antimicrobial treatments are less susceptible to staining, 
bad odours and degradation. Research has also shown 
that antimicrobial textiles maintain high levels of 
antibacterial performance for their expected lifetime, 
making them ideal for manufacturers of sportswear, 
hospital scrubs, non-wovens, bedding, technical fabrics, 
workwear and a range of other textile products.

Where Antimicrobial Products Are Used
Antibacterial textiles are used where moisture and 
microbes meet. The materials see use in a variety of 
applications including healthcare; hygiene; medical 
devices; sportswear; food packaging; storage; thermal 
and mechanical protection; automotive textiles; heating, 
ventilation and air conditioning; air filters; and water 
purification systems. They are used to protect healthcare 
personnel with functional clothing as well as fabrics all 
around the home, including socks, mattresses, baby 
diapers and coverings. Anywhere there are substances 
for the microorganism to feed on, antimicrobial fibers 
can be seen in some shape or fashion. For example, 
substances added to fibers, such as lubricants, antistatics, 
natural-based auxiliaries — including sizes, thickeners 
and hand modifiers — and dirt provide a food source for 
microorganisms. Antimicrobials of varying strength are 
used in order to prevent, inhibit, remove or kill microbes.
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Antimicrobials Throughout History

Application of natural antimicrobial agents on textiles 
dates back to antiquity, when the ancient Egyptians used 
spices and herbs to preserve mummy wraps. Hundreds 
of years ago, the Chinese used bamboo — which 
contains an antimicrobial substance called bamboo-kun 
— in housing structures and design.
During World War II, both the Allied and the Axis 
powers used antimicrobials to prevent textiles from 
rotting. Tentage, tarpaulins, and truck covers needed 
to be protected from microbes born of heavy rain and 
snow that would eat through the fibers. Cotton duck, 
webbing, and other military fabrics were treated with 
mixes of chlorinated waxes, copper and antimony salts 

that stiffened the fabrics and gave them a distinct odor.

Antimicrobial is an agent that kills microorganisms 
or inhibits their growth. Antimicrobial fibers then are 
textiles to which antimicrobial agents have been applied, 
either at the surface or within the fibers. Additives can 
be introduced to the fiber during spinning or extrusion, 
combined with dyes or pigments or applied as a finishing 
process. The chosen method is determined by a variety 
of factors including final use of the fabric, the capability of 
the manufacturer and budget.

The Fight Against Microbes
The National Institutes of Health reports that microbes 
actually outnumber a human’s cells by 10 to 1. To be fair, 
not all microbes are bad, but inhibiting the unchecked 
growth of microbes in contemporary society can be of 
critical importance as these pathogens, bacteria, and 
fungi quickly multiply and can lead to adverse health 
effects. A 2016 study by Morais and colleagues found 
that some bacteria populations can double every 20 to 30 
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