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استراتژی جدید شرکت آراز در زمینه صادرات محصولات

میثم جواهری‌ پور مدیرعامل گروه صنعتی بازرگانی آراز

نــوآوری و کیفیــت در قطعــات و تجهیــزات نســاجی 
بــا اســتراتژی جهانــی

حــوزه  در  آراز(  بازرگانــی  صنعتــی  )گــروه  جــولا 
تجهیــزات  و  قطعــات  و  گردبافــی  ماشــین‌آلات 
فعالیــت میکنــد. مــا در حــال حاضــر صاحــب برنــد 
بــا  تعــدادی محصــول  و  “جــولا” هســتیم  تجــاری 
تکنولــوژی بــالا را تولیــد می‌کنیــم کــه بــه کاهــش 
کمــک  کارخانه‌هــا  مدیریــت  بهبــود  و  ضایعــات 
و  مهندســین  توســط  محصــولات  ایــن  می‌کننــد. 

شــده‌اند. طراحــی  جــولا  شــرکت  متخصصیــن 
ــد جــولا در حــوزه قطعــات و تجهیــزات نســاجی  برن
ماشــین آلات گردبــاف بــه عنــوان یــک برنــد جهانــی 

شــناخته می‌شــود. 
بــر شــرایط صادراتــی  بــا وجــود مشــکلات حاکــم 
کنونــی کشــورمان، مــا اســتراتژی‌های جدیــدی را در 

نظــر گرفته‌ایــم. 
ــه تازگــی شــرکت جدیــدی در اســتانبول تأســیس  ب
کرده‌ایــم تــا بتوانیــم فعالیت‌هــای صادراتــی خــود را 

بــدون مشــکلات تحریمــی ادامــه دهیــم.
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راهبرد صادراتی به بازارهای جهانی از آفریقا تا آسیا

بــا توجــه بــه متمرکــز شــدن فعالیــت صنعــت نســاجی در کشــورهای در حــال توســعه، مــا هــم هــدف صادراتــی خــود 
را بازارهــای آفریقــا، آمریــکای مرکــزی، آمریــکای جنوبــی و شــرق آســیا قــرار دادیــم. ایــن مناطــق پتانســیل خوبــی بــرای 

صــادرات محصــولات مــا محســوب مــی شــوند.

جــزء  بین‌المللــی  نمایشــگاه‌های  در  مــا  حضــور 
اســتراتژی‌های ماســت و مــا ســعی داریــم در ایــن پلتفرم‌هــا 
بــه دنبــال همکاری‌هــای جدیــد بــا شــرکت‌های بین‌المللــی 

باشــیم.

مــا امیدواریــم کــه از نمایشــگاه‌هایی کــه در آن هــا شــرکت 
کرده‌ایــم بهره‌منــد شــویم و از ایــن محفل‌هــا بــرای توســعه 

کســب و کارمــان اســتفاده کنیــم. 
ترکیــه بــا ســرمایه‌گذاری قــوی خــود در صنعــت نســاجی، بــه 
یکــی از مقصدهــای مهــم صادراتــی مــا تبدیــل شــده اســت 

و مــا از ایــن اســتراتژیک بــودن آن اســتفاده می‌کنیــم.

 ITM حقیقــت ایــن اســت کــه مــن فکــر می‌کنــم نمایشــگاه
اســتانبول، بــا توجــه بــه اســتراتژی‌هایی کــه ترکیــه بــرای 

صنعــت نســاجی خــود تعریــف کــرده اســت، در آینــده 
ــل توجهــی خواهــد کــرد.  پیشــرفت قاب

از ایــن رو، مــا کشــور ترکیــه را بــه عنــوان پایــگاه صادراتــی 
خــود انتخــاب کــرده ایــم. صنعــت نســاجی قدرتمنــد ایــن 
کشــور بــه عنــوان یکــی از دلایــل اصلــی انتخــاب ماســت.

حضــور فعالانــه‌ی شــما در ایــن حــوزه، به‌ویــژه رســانه‌ها 
و افــراد فعــال در صنعــت نســاجی، بــرای مــا امیــدواری 

ایجــاد می‌کنــد. 

مــا همیشــه از تلاش‌هــا و مشــاوره‌های آنــان اســتقبال 
کرده‌ایــم کــه باعــث شــده تــا محصــولات و دســتگاه‌های 
مــا بــه اســتانداردهای جهانــی برســند. مــا ایــن پیشــرفت 

را بــه صنعــت نســاجی کشــورمان نســبت می‌دهیــم.
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نمایشگاه نساجی اصفهان: پیشرفت چشمگیر و 
حضور گسترده

آقای محمدعلی مشک فروش مدیر بازرگانی شرکت گل انداز

فرصتــی  اصفهــان،  نســاجی  نمایشــگاه  حاشــیه  در 
فــروش،  آقــای محمدعلــی مشــک  بــا  تــا  آمــد  پیــش 
مدیــر بازرگانــی شــرکت گل انــداز، گفت‌وگویــی داشــته 
صنعــت  در  طولانــی  تجربــه‌ای  بــا  ایشــان  باشــیم. 
نســاجی، دیدگاه‌هــای خــود را در مــورد وضعیــت کنونــی 
روی  پیــش  چالش‌هــای  و  قــوت  نقــاط  نمایشــگاه، 

بــا مــا در میــان گذاشــتند.  ایــران  صنعــت نســاجی 

کــه نمایشــگاه  تاکیــد داشــتند  فــروش  آقــای مشــک 
اصفهــان پــس از تهــران، بهتریــن نمایشــگاه نســاجی 
کشور است و به نقش کلیدی آن در رونق و پیشرفت 

ایــن صنعــت اشــاره کردنــد. 

شــرکت مــا در حــوزه ریســندگی نــخ الیــاف کوتــاه بــا 
دو سیســتم رینــگ و اوپــن‌ات فعــال هســت و حــدود 
۳۰ ســال اســت کــه در ایــن حــوزه فعالیــت می‌کنیــم. 
توانایــی مــا در تولیــد نخ‌هــای اســاب و کــر بــه خصــوص 
در نمــرات ضخیــم، مــا را از دیگــر همــکاران متمایــز 

می‌کنــد.

نمایشگاه اصفهان: پتانسیل رونق صنعت نساجی

بــه  نســبت  و  بــود  خــوب  بســیار  امســال  نمایشــگاه 
ســال‌های قبــل کــه در اصفهــان برگــزار می‌شــد، تعــداد 

داشــتند.  حضــور  بیشــتری  شــرکت‌کنندگان 
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تقریبــاً می‌توانــم بگویــم کــه ســالن نمایشــگاه پــر بــود و ایــن موضــوع بــه نفــع همــه شــرکت‌کنندگان اســت. 
امیــدوارم کــه هــر ســال بهتــر از ســال قبــل شــود. طبــق تجربــه‌ای کــه مــا داشــتیم، نمایشــگاه اصفهــان همیشــه 
بعــد از تهــران بهتریــن نمایشــگاه نســاجی در کشــور اســت. در شــهرهای دیگــر نیــز شــرکت داشــته‌ایم، امــا 

اصفهــان بعــد از تهــران بهتریــن بــوده اســت.

از  بهتــر  خیلــی  اصفهــان  نمایشــگاه  امســال 
از  بخش‌هــا  همــه  از  بــود.  پیــش  ســال‌های 
قطعــات  ماشین‌ســازی‌ها،  الیــاف،  جملــه 
ریســندگی و بافندگــی شــرکت‌کننده داشــتیم. 

می‌آمدیــم،  مــا  کــه  ســالی  هــر  بــه  نســبت 
امســال اکثــر غرفه‌هــا قــوی شــرکت کردنــد و 

داشــتند.  حضــور  بــزرگ  شــرکت‌های 
ایــن اتفــاق هــر ســال قطعــاً بــه پیشــرفت کل 
ایــن  قــوت  نقطــه  می‌کنــد.  کمــک  صنعــت 
در  شــهر  ایــن  طولانــی  تجربــه  نمایشــگاه، 
انقــاب  قبــل  از  کــه  اســت  نســاجی  صنعــت 

اســت. داشــته  وجــود 

نقطه ضعف صنعت نساجی ایران

صنعــت،  ایــن  اصلــی  ضعــف  نقــاط  از  یکــی 
از  تولیــد  زنجیــره  کل  بــه  کلان  نــگاه  نبــود 
مــزارع پنبــه یــا پتروشــیمی‌ها تــا تولیــد پوشــاک 
اســت. تصمیمــات جزیــره‌ای کــه هــر بــار گرفتــه 
می‌شــود، یکــی از زنجیره‌هــای تولیــد را متضــرر 

می‌کنــد.

و  راندمــان  کاهــش  باعــث  مســئله  ایــن 
بــه دلیــل خــراب شــدن  خســارت‌های مالــی 
مشــکل  می‌شــود.  الکترونیــک  قطعــات 
دیگــری کــه همــه صنایــع بــا آن روبــرو هســتند، 
متخصــص  انســانی  نیــروی  نبــود  مشــکل 
اســت. در صنعــت نســاجی نیــز، نبــود نــگاه 
اســت. مشکل‌ســاز  سیســتم  کل  بــه  کلــی 

مشــکل دیگــر ممنوعیــت در واردات اســت 
واردات  در  ممنوعیتــی  اســت  قــرار  اگــر  کــه 
زنجیــره  کل  در  بایــد  باشــد،  داشــته  وجــود 
اعمــال شــود تــا همــه بتواننــد بــا هــم و در کنــار 

هــم رقابــت کنیــم.

واقــع  در  کــه  ایــن صنعــت  دیگــر مشــکلات  از 
مشــکل اصلــی همــه صنایــع اســت، مشــکل بــرق 
و قطعی‌هــای بــرق اســت کــه بــه شــدت بــه مــا 

می‌زنــد.  ضــرر 
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آشنایی با صنعت نساجی و پوشاک ترکیه

بــا  ترکیــه  آمــاده در جمهــوری  و پوشــاک  بخــش نســاجی 
سیاســت توســعه صــادرات محــور کــه در ســال ۱۹۸۰ اجــرا 
ــه ســرعت رشــد کــرد و از آن زمــان ســرمایه گــذاری  شــد ب
اقتصــادی  نــگاه کلان  در  یافــت  افزایــش  بخــش  ایــن  در 
نســاجی و پوشــاک آمــاده یکــی از پیشــران هــای مهــم ترکیــه 
از نظــر تولیــد ناخالــص داخلــی میــزان، اشــتغال ســرمایه 
بــه  گــذاری ســهم در تولیــد و صــادرات و منبــع ورود ارز 

ترکیــه اســت.

امــروزه صنعــت نســاجی و پوشــاک آمــاده 
و  اســت  محــور  صــادرات  عمدتــاً  ترکیــه 
تقاضــای  از  بالاتــر  بســیار  فعلــی  ظرفیــت 
داخلــی اســت. ارتبــاط بیــن دولــت اقتصــاد 
ترکیــه و صنعــت نســاجی پوشــاک ترکیــه 
جمهــوری  و  اســت  دوســویه  ای  رابطــه 
ترکیــه بــه مراتــب بیــش از آنچــه کــه بــه ایــن 
صنایــع تزریــق کــرده از منافــع خروجیهــا و 
ســرریزهای اقتصــادی اجتماعــی و سیاســی 

آن بهــره منــد شــده اســت.

نویسنده: دکترکامران داوری نیکو رایزن بازرگانی ایران در ترکیه

گزارش صنعت نساجی و پوشاک ترکیه
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و  کوچــک  شــرکتهای  دوش  بــر  تولیــد  عمــده  وزن 
 ۷۲۰۰۰ در  نفــر   ۱۴۰۰۰۰۰ از  بیــش  اســت.  متوســط 
شــرکت نســاجی و پوشــاک طبــق آمــار رســمی فعالیــت 
مــی کننــد جمهــوری ترکیــه بیشــترین میــزان فــروش 
خریــداران  بیــن  در  را  اســامی  مــد  محصــولات  در 

داراســت. جهانــی 

ــد متعــدد و حضــور  ــا مراکــز خری ــر ب اســتانبول و ازمی
برندهــای تــرک و خارجــی در حــال تبدیــل شــدن بــه 
پاریــس،  شــهرهای،  کنــار  در  جدیــد  مــد  پایتخــت 
مــوازات  بــه  هســتند  لنــدن  و  نیویــورک  میــان 
فعالیتهــای بازاریابــی بیــن الملــل قــرارداد تجــارت آزاد 
ــا از ســال ۱۹۹۶ فعالیــت  ــه اروپ میــان ترکیــه و اتحادی

شــرکتهای ترکیــه ای را تســهیل کــرده اســت.

اکثــر محصــولات پوشــاک آمــاده تولیــد شــده در ترکیه 
را محصــولات پنبــه ای تشــکیل میدهنــد اگرچــه نیــاز 
ایــن بخــش بــه مــواد اولیــه و کالاهــای واســطه ای 
ماننــد پنبــه پشــم نــخ و پارچــه تــا حــد زیــادی در داخــل 
تامیــن میشــود امــا میــزان قابــل توجهــی از واردات 

صنعــت پوشــاک آمــاده ترکیــه بــا ســهم حــدود 
۳,۹ درصــدی تــا ســال ۲۰۲۳ پنجمیــن صــادر 
کننــده بــزرگ پوشــاک آمــاده در جهــان اســت. 
ترکیــه در صــادرات پوشــاک آمــاده بــه کشــورهای 
اتحادیــه اروپــا پــس از چیــن و بنــگلادش رتبــه 

ســوم را داشــته اســت.

تولیــد  هفتمیــن  ترکیــه  اگرچــه  میشــود  انجــام  نیــز 
کننــده بــزرگ پنبــه در جهــان در ســالهای ۲۰۲۱ و ۲۰۲۲ 
بــود؛ لکــن تولیــد داخلــی پنبــه پاســخگوی نیــاز داخلــی 
نیســت و بــه همیــن دلیــل رتبــه چهــارم واردات پنبــه 
جهــان را دارد. البتــه بخشــی از ایــن نیــاز در ســالهای 
اخیــر بــا کشــت فراســرزمینی در کشــورهای آفریقایــی 

مرتفــع میشــود.

از مزیتهــای اصلــی ایــن بخــش میتــوان 
بــه تحویــل ســریع نزدیکــی بــه بازارهــای 
هــدف دانــش فنــی اجتماعــی و اداری، 
تجربــه طیــف وســیع محصول و ظرفیت 
طراحــی اشــاره کــرد شــرکت هــای بــزرگ 
بــر  اخیــراً  آمــاده  پوشــاک  صنعــت  در 
ایجــاد فروشــگاه هــای داخلــی و خارجــی 

تمرکــز کــرده انــد.
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ــا روندهــای مــد روز، قــادر  ــا تطبیــق ب صنعــت پوشــاک آمــاده ترکیــه دارای ســاختار تولیــدی منعطــف اســت و ب
بــه تولیــد محصــولات مــد روز بــا ارزش افــزوده بــالا شــده اســت تــوان پاســخ ســریع بــه تقاضــا و شــرایط تحویــل 
انعطــاف پذیــر سفارشــات مزیــت رقابتــی نســاجی و پوشــاک ترکیــه اســت، بعــاوه، زمــان تحویــل کوتــاه ایــن 

امــکان را فراهــم میــآورد کــه خــرده فروشــان بــا حداقــل موجــودی بطــور موثــر فعالیــت کننــد.

زمــان تحویــل ســریع بویــژه بــرای مــد و پوشــاک کــه 
دارای عمــر محصــول کوتاهــی اســت حداکثــر یــک 
فصــل، بســیار اهمیــت دارد زیــرا الگــوی فعالیــت 
خــرده فروشــان پوشــاک در جهــان بــا اقتبــاس از فــد 

فشــن و مدســریع تنظیــم میشــود.

زیســت  حساســیت  و  ترکیــه  نســاجی  صنعــت 
محیطــی

هــای  رویــه  و  مقــررات  پیشــرفته  کشــورهای  در 
زیســت،کیفیت  محیــط  خصــوص  در  مختلفــی 
بهداشــت اســتاندارد و…. در حال اجراســت امروزه 
در نتیجــه توجــه و حساســیت بیشــتر بــه محیــط 
زیســت و ســامت در اتحادیــه اروپــا کــه مهمتریــن 
بازار ترکیه در زمینه پوشــاک آماده اســت برچســب 
و  تولیــد واردات  ایجــاد شــده و  زیســت محیطــی 
اســتفاده از برخــی مــواد مضــر از اول مــارس ۱۹۹۵ 
ممنــوع شــده اســت شــرکتهای ترکیــه در ســالهای 
علاقــه  و  کــرده  رصــد  را  پیشــرفتها  ایــن  اخیــر 
فزاینــده ای بــه زیســتار گرائــی نشــان میدهنــد و 
تعــداد شــرکتهایی کــه مطابــق بــا سیســتم مدیریــت 
حــال  در  ســرعت  بــه  میکننــد  فعالیــت  کیفیــت 

افزایــش اســت.

مــروری بــر ســیر توســعه تجــارت خارجــی ترکیــه در صنعت 
پوشاک

صــادرات پوشــاک آمــاده کــه در ســال هــای ۲۰۰۵ و ۲۰۰۶ 
حــدود ۱۱.۵ میلیــارد دلار بــود در ســال ۲۰۱۰ بــه ۱۲٫۴ 

میلیــارد دلار رســید. 
در ســال ۲۰۱۴ صــادرات ایــن بخــش ۸,۷ درصــد نســبت 
بــه ســال قبــل افزایــش یافــت و بــه ۱۶,۳ میلیــارد دلار 
بالاتریــن ســطح قبــل از پاندمــی رســید رونــد افزایشــی 
صــادرات پوشــاک آمــاده ترکیــه در ســالهای ۲۰۱۸ و ۲۰۱۹ 

ــا متوقــف شــد. ــه دلیــل کرون ب

در ســال ۲۰۲۱ بــا ۲۲٫۱ درصــد افزایــش نســبت بــه ســال 
قبــل بــه ۱۸.۳ میلیــارد دلار و در ســال ۲۰۲۲ بــا ۶,۴۳ 
ــه ۱۹.۵ میلیــارد  ــه ســال قبــل ب درصــد افزایــش نســبت ب
دلار رســید ســهم صنعــت پوشــاک آمــاده از کل صــادرات 
جمهــوری ترکیــه ۷,۶۶ درصــد در ســال ۲۰۲۲ بــوده اســت. 
ــد ۱۹ تغییــرات اساســی  از ســوی دیگــر همــه گیــری کووی

در رویــه هــای تجــاری شــناخته شــده ایجــاد نمــود.

اگرچــه در ابتــدای همــه گیــری ماننــد همــه بخشــها در 
صــادرات منســوجات و پوشــاک آمــاده نــکات منفــی وجــود 
ــر تصمیمــات  داشــت در نتیجــه اپیدمــی کــه مســتقیماً ب
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ــه سفارشــات فشــرده دریافــت  ــد کشــور ترکی ــر میگــذارد کشــورهای خــاور دور مانن ــی تأثی ــد برندهــای جهان خری
کردنــد. تمرکــز ایــن شــرکت بــر روی کشــورهایی کــه تامیــن کننــدگان قابــل اعتمــاد محســوب میشــوند بــه عنــوان 

یــک فرصــت بســیار مهــم بــرای صــادرات پوشــاک و پوشــاک آمــاده ترکیــه ارزیابــی شــده اســت.

صنعــت نســاجی و پوشــاک آمــاده ترکیــه جایــگاه خــود را بــه عنــوان تامیــن کننــده اســتراتژیک برندهــای جهانــی بــه 
دلیــل قابلیتهــای اساســی خــود ماننــد انعطــاف در ســاختار تولیــد پاســخ ســریع بــه سفارشــات کــم حجــم تولیــد بــا 
کیفیــت و توانایــی طراحــی اورجینــال و دســت اول، حفــظ کــرده اســت شــرکتهای صــادر کننــده ترکیــه بــا محصولات 
باکیفیــت و تــراز جهانــی بــه شــرکتهای خــرده فروشــی بــزرگ بیــن المللــی بــه چشــم شــریک اســتراتژیک مینگرنــد و 

در زنجیــره ارزش جهانــی بــه تعامــل و حمایــت از شــرکای تجــاری خــود در اکثــر کشــورها ادامــه مــی دهنــد.

مروری بر آمارگان تجارت پوشاک آماده ترکیه

در ســال ۲۰۲۱، ۱۰٫۸ میلیــارد دلار از صــادرات پوشــاک 
آمــاده شــامل منســوجات بافتــه )Code هــای ۶۱۰۱ الــی 
۶۱۱۷( و ۷٫۵ میلیــارد دلار مربــوط بــه منســوجات نبافتــه 
بــوده اســت  الــی ۶۲۱۷(  )HS Code هــای ۶۲۰۱  هــای 
در ســال ۲۰۲۲، جمهــوری ترکیــه ۱۱ میلیــارد دلار پوشــاک 

ــه صــادر کــرد. ــارد دلار پوشــاک نیافت ــه و ۸,۵ میلی بافت

شــاخص تریــن اقــام صادراتــی در بیــن محصــولات بافتــی 

ــا  ــارد دلار ژاکــت ب ــا ۲٫۷ میلی ــد از تیشــرت ب عبارتن
۲٫۷ میلیــارد دلار کــت و شــلوار زنانــه و دخترانــه 
بــا ۱٫۴ میلیــارد دلار و جــوراب بــا ۱٫۳ میلیــارد دلار

در بیــن محصــولات ،نبافتــه کــت و شــلوار زنانــه و 
دخترانــه بــا ۳٫۸ میلیــارد دلار در ســال ،۲۰۲۲ کــت 
ــوز  ــارد دلار بل ــا ۲ میلی ــه و پســرانه ب و شــلوار مردان
و پیراهــن زنانــه و دخترانــه بــا ۶۶۳ میلیــون دلار 
و پیراهــن مردانــه و پســرانه بــا ۶۳۴ میلیــون دلار 

اقــام صادراتــی را تشــکیل میدادنــد.
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آلمــان،)۱۷.۶٪(، اســپانیا، )۱۳٪( انگلیــس ،)۱۰٫۱٪( هلنــد 
)۸٫۴٪( فرانســه،)۵,۲٪( ایــالات متحــده آمریــکا )٪۴٫۲( 
ــا )۳٫۶٪( عــراق )۲٫۵٪(، دانمــارک )۲٫۵٪( و رژیــم  ایتالی
اشــغالگر )۲٫۴٪( در بین این کشــورها آلمان سالهاســت 
کــه مهمتریــن بــازار پوشــاک آمــاده ترکیــه بــوده اســت بــا 
توســعه صــادرات بــه ســایر کشــورها در ۱۰ ســال گذشــته 
ســهم آلمــان از ۴۷٫۳ درصــد در ســال ۱۹۹۶ بــه ۱۷٫۶۳ 

درصــد در ســال ۲۰۲۲ کاهــش یافــت.

 در سال ۲۰۲۲ ترکیه ۶۹٫۵ درصد از صادرات 

پوشاک آماده خود را به ۱۰ کشور هدف به شرح 

ذیل صادر نمود:

و  آلمــان  از  پــس  کــه ســالها  بریتانیــا  بــه  ترکیــه  صــادرات 
اســپانیا ســومین بــازار مهــم بــوده اســت در ســال ۲۰۲۱ بــا 
۱۲٫۷ درصــد افزایــش بــه ۱٫۹۹ میلیــارد دلار رســیده بــود کــه 
ــارد  ــه ۱,۹۶ میلی ــا کاهــش ۱,۵۵ درصــدی ب در ســال ۲۰۲۲ ب

دلار رســید.

صــادرات پوشــاک آمــاده ترکیــه بــه آمریــکا در ســال ۲۰۲۲ 
بــا افزایــش ۱۹,۱۵ درصــدی نســبت بــه ســال قبــل بــه ۸۲۳ 
میلیــارد دلار رســید. شــایان ذکــر اســت کــه رکــورد ترکیــه در 
صــادرات بــه ایــالات متحــده آمریــکا متعلــق بــه ســال ۲۰۰۳ 
بــا ۱۲ میلیــارد دلار بــوده اســت. در میــان ۲۰ کشــور هــدف 
اوکرایــن   ۲۰۲۲ ســال  در  ترکیــه  آمــاده  پوشــاک  صــادرات 

بیشــترین افزایــش را داشــته اســت. 
صــادرات پوشــاک آمــاده بــه کشــور مذکــور در ســال ۲۰۲۲ 
بــا افزایــش ۱۱۱,۰۵ درصــدی بالــغ بــر ۴۲۸,۲ میلیــون دلار 

ــوده اســت. ب

رقبای ترکیه در صنعت پوشاک آماده

مهمتریــن رقبــای ترکیــه در صنعــت پوشــاک آمــاده 
کشــورهای خــاور دور بــه ویــژه کشــورهایی هســتند 
پایینــی دارنــد. در حالیکــه  کــه قیمــت صادراتــی 
چیــن پــس از حــذف ســهمیه هــا در تجارت نســاجی 
بزرگتریــن  بــه   ۲۰۰۵ ســال  در  آمــاده  پوشــاک  و 
تولیــد کننــده و صــادر کننــده پوشــاک آمــاده جهــان 
بــازار  در  را  خــود  رهبــری  ،شــد همچنــان  تبدیــل 
جهانــی نســاجی و پوشــاک آمــاده حفــظ کــرده اســت 

بنــگلادش در حــال افزایــش ســهم خــود اســت.

در صــادرات جهانــی از ســوی دیگــر بحــران مالــی 
متحــده  ایــالات  در   ۲۰۰۷ ســال  اواســط  در  کــه 
ظاهــر شــد، در ســال  ۲۰۰۹ در ایــالات متحــده و 
ــا عمیــق تــر شــد ایــن امــر کل جهــان  اتحادیــه اروپ
بــر  را تحــت تأثیــر قــرار داده و تأثیــرات مخربــی 
اقتصادهــای در حــال توســعه کــه عمدتــاً بــه ایــن 
اســت. در  کــرده  ایجــاد  بازارهــا صــادرات دارنــد، 
ســال ۲۰۲۰، کوویــد – ۱۹ اقتصــاد ملــی و اقتصــاد 
جهانــی را تحــت تاثیــر قــرار داده و باعــث تغییــر 

عــادات مصــرف کننــدگان شــد.
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مصــرف  نامطلــوب  شــرایط  و  ایــن  در 
کننــدگان بــه ویــژه در کشــورهای توســعه 
را  غیــر ضــروری  یافتــه مصــرف کالاهــای 
محدودیتهــای  انــد  داده  کاهــش  بســیار 
هزینــه  کاهــش  بــه  منجــر  گیــر  همــه 
از  بســیاری  ماننــد  آمــاده  پوشــاک  هــای 
محصــولات شــد و صــادرات پوشــاک آمــاده 
ترکیــه نیــز تحــت تاثیــر ایــن وضعیــت قــرار 
ــازار  ــر تحــولات منفــی در ب گرفــت عــاوه ب
در  سیاســی  ثباتــی  بــی  اروپــا  اتحادیــه 

منطقــه نیــز بــر صــادرات پوشــاک آمــاده تأثیــر 
منفــی گذاشــته اســت از ســوی دیگــر از ســال 
بــه بهبــود اقتصــاد کشــورهای  بــا توجــه   ۲۰۱۳
ســهم  کــه  میشــود  مشــاهده  اروپــا،  اتحادیــه 
کشــورهای اتحادیــه اروپــا از صــادرات پوشــاک 
ترکیــه کــه در ســنوات گذشــته ۸۲ درصــد بــود 

بــه کاهــش کــرده اســت.  شــروع 
بــا خــروج بریتانیــا از اتحادیــه اروپا ســهم اتحادیه 
اروپــا در صــادرات پوشــاک آمــاده ترکیــه تــا ســال 

۲۰۲۲ برابــر ۶۰,۷۶ درصــد اســت.

واردات پوشاک آماده به ترکیه

واردات پوشــاک آمــاده بــه ترکیــه بویــژه از ســال ۲۰۰۵ بــا رونــد حــذف ســهمیه هــا و سوبســیدها 
بــه ســرعت افزایــش یافــت و در ســال ۲۰۲۱ بــه ۱٫۵ میلیــارد دلار و در ســال ۲۰۲۲ بــه ۲٫۴ 
میلیــارد دلار رســید کشــورهای آســیای شــرقی جنــوب و جنــوب شــرق آســیا ســهم قابــل توجهــی 
در صــادرات پوشــاک آمــاده و همچنیــن جایــگاه مهمــی در واردات ترکیــه دارنــد در ســال ۲۰۲۲، 
واردات پوشــاک آمــاده ترکیــه از جمهــوری خلــق چیــن ،بنــگلادش ،ویتنــام میانمــار ،کامبــوج 

ــزی افزایــش یافــت. ــزی ســریلانکا و اندون ،پاکســتان ،هندوســتان مال
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از ســوی دیگــر در ســالیان اخیــر ،ایتالیــا ،گرجســتان، مصــر و اســپانیا همچنــان در واردات بــه ترکیــه 
ســرآمد بــوده و بازارهــای آســیایی را پشــت ســر نهــاده انــد در واردات پوشــاک، آمــاده چیــن رتبــه اول 

بنــگلادش ،دوم ایتالیــا ،ســوم گرجســتان چهــارم و مصــر در رده پنجــم قــرار دارنــد.

در ســال ۲۰۲۲ واردات ۴۷۸,۱ میلیــون دلاری 
افزایــش  بــا  چیــن  خلــق  جمهــوری  از  ترکیــه 
از  دلاری  میلیــون   ۳۸۱٫۶ واردات   ٪۶۵,۰۴
بنــگلادش بــا افزایــش ۹۹٫۹۳؛ واردات پوشــاک 
بــه  بــا افزایــش ۵۸ درصــدی  ایتالیــا  از  آمــاده 

رســید.  دلار  میلیــون   ۱۷۳٫۶

در واردات پوشــاک ،آمــاده میانمــار بــا ۱۶۴٫۷ 
درصــد   ۱۰۷,۰۴ بــا  کامبــوج  افزایــش  درصــد 
هندوســتان بــا ۹۳,۸ درصــد، پاکســتان بــا ۸۲٫۶ 

افزایــش را  بــا ۷۷,۹۵ درصــد  درصــد و مصــر 
شــاهد هســتیم هنــگام بررســی واردات پوشــاک 
آمــاده بــر اســاس محصــول، ایــن نکتــه مســتفاد 
بافتنــی )بویــژه تیشــرت و  لبــاس  میشــود کــه 
سویشــرت( بــا یــک میلیــارد و ۷۹ میلیــون دلار 

در ســال ۲۰۲۲ جایــگاه مهــم تــری دارد. 

واردات محصــولات نبافتــه کــت و شــلوار مردانه 
پســرانه و زنانــه )دخترانــه( در ســال ۲۰۲۲ بالــغ 

بــر یــک میلیــارد و ۲۹۶ میلیــون دلار بــود.
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در تمامــی فصــول ســال نمایشــگاه هــای معتبــر نســاجی، پوشــاک، آکساســوار و صنایــع جانبــی ترکیــه در 
اکثــر شــهرهای ترکیــه برگــزار میشــوند کــه مهــم تریــن آن هــا عبارتنــد از:

نمایشگاه معتبر نساجی، پوشاک، آکساسوار و 

صنایع جانبی ترکیه
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ــازار ترکیــه هــم شــاهد حضــور برندهــای جهانــی پوشــاک  در ب
ماننــد لوبــی ویتــون، ورســاجی، نایــک بنتــون،  تامــی هبلفیگــر، 
لاکوســت، بــاس، جنورجیــو آرمنی، کالویــن کلین، پی‌برکاردین،  
و  Outletهــا  در   .. و  زرا  ام  نــد  اج  آدیــداس،  پومــا  کنــزی 
نمایندگیها و فروشــگاههای Freeshop و بوتیکها هســتیم و 

هــم شــاهد حضــور برندهــای داخلــی ترکیــه.

برندهای شناخته شده پوشاک تر کیه

متــداول  برندهــای  توســط  پوشــاک  تولیــد 
ــه ســری‌دوزی  ــر پای ــاً ب ــه عمدت پوشــاک ترکی
اســت. هرچنــد در بیــن برندهــای شــناخته 
شــده پوشــاک ترکیــه. در کنــار ســری‌دوزی؛ 
سفارشــات اختصاصی‌دوزی, شــخصی‌دوزی 

و سفارشــی دوزی نیــز انجــام می‌شــود.

جدول ذیل ۳۰ برند معتبر و شناخته شده جمهوری ترکیه را معرفی می‌کند:

از زمــان بــه اقتــدار رســیدن حــزب عدالــت و توســعه. ak parti )از ســال ۲۰۰۳ تاکنــون( و در امتــداد حرکــت 
 Tesettür نوعثمانــی گرایــی دولــت فعلــی ترکیــه، برندهــای تولیدکننــده پوشــش شــرعی )کــه در اصطــاح محلــی

ــد.  ــده می‌شــود.( افزایــش کمــی و توســعه کیفــی یافته‌ان Giyim خوان

در طراحــی محصــول توســط ایــن برندهــاء همچنیــن لیبــل پوشــاک حــال. رعایــت حــدود شــرعی و تهیــه الیــاف و 
چــرم و ســایر مــواد. مبنــای عمــل قــرار می‌گیــرد.

ردیف ۲۲ تا ۳۰ جدول فوق به این دسته از برندها اشاره دارد.
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معرفــی تشــکل‌های فعــال در حــوزه صنعــت 
نســاجی و پوشــاک در ترکیــه

بــه ســبب ریشــه‌دار بــودن صنعــت نســاجی و پوشــاک در 
جمهــوری ترکیــه و ســهم بــالای آن در اقتصــاد ملــی و محلــی 
و نقــش پیشــران ایــن بخــش در ارزش‌آفرینــی و کارآفرایــن 
کشــور و وفــور متخصصیــن و نیــروی انســانی مســلط بــه ایــن 

صنعــت و همچنیــن انباشــت ســرمایه, ماشــین‌آلات.

انجمن‌هــای  و  تشــکل‌ها  تجــاری,  و  فنــی  دانــش 
کنــار  در  کــه  یافتهانــد  تاســیس  ترکیــه  در  مختلفــی 
ــه مدیریــت و حل‌وفصــل  مســائل تولیــدی و تجــاری ب
ــای صنفــی, حرفــه‌ای و مهارتــی اعضــای خــود از  قضای

بیــن المللــی می‌پردازنــد. تــا  مقیــاس محلــی 

عــاوه بــر ایــن تشــکل‌ها و انجمن‌هــا, کمیســیون‌های تخصصــی مرتبــط در بطــن اکثــر اتاق‌هــای بازرگانــی و اتأق‌هــای 
صنایــع پراکنــده در خــاک ترکیــه نیــز وجــود دارنــد و عضویــت همزمــان در تشــکل‌های عمومــی و تخصصــی و اتاق‌هــای 

تجــارت و صنایــع امــری متــداول در ترکیــه اســت. 

منتخبی از این انجمن‌ها به شرح ذیل معرقی می‌گردد:
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و  پارچــه  کننــدگان  مصــرف  رفتــار  بــر  مــروری 
ترکیــه در  پوشــاک 

واردات  کــه  اینجاســت  توجــه  جالــب  نکتــه 
ــا برندهــای شــناخته شــده جهانــی بــه  پوشــاک ب
موجــب  امــر  همیــن  و  نیســت  ممنــوع  ترکیــه 
بــه  ارتقــای کیفیــت محصــولات داخلــی شــده 
ســبب رقابــت بــا برندهــای برتــر جهانــی شــده 
مصــرف  رفتــار  لحــاظ  از  موضــوع  ایــن  اســت 

نیــز قابــل تامــل اســت: کننــده 

یــا مصــرف کننــده هــر دو کالای  کــه مشــتری 
داخلی و خارجی را مشــاهده و بررســی میکند و 
بــا توجــه بــه فاصلــه انــدک کیفیــت دو ،محصــول 
میســنجد  نســبی  بصــورت  را  قیمتــی  فاصلــه 
و چــه بســا کالای داخلــی را بــه ســبب قیمــت 
نزدیــک بــه کالای  پاییــن تــر و کیفیــت نســبتاً 
میدانــی  مطالعــات  میکنــد  انتخــاب  وارداتــی 
اینجانــب حاکــی از تصمیــم برخــی مشــتریان بــه 
دلیــل عــرق دیــار دوســتی و ترجیــح برنــد ملــی 
اســت یعنــی حمایــت از تولیــد داخــل بــه عنــوان 
امــری میهنــی تلقــی شــده و بــه تشــخیص مــردم 
عــادی واگذاشــته میشــود هرچنــد دولــت نیــز 
ــر تعرفــه ای  ــا اعمــال ابزارهــای تعرفــه ای و غی ب

واردات کالا را مدیریــت میکنــد.

توجــه بــه نــوآوری زیبایــی شناســی در طراحــی 
تهیــه کالکشــن و تنــوع محصــول بــا توجــه بــه 
ســال  رنــگ  فصــل،  ،جنســیت  ،شــغل  ،ســن 
دهــک اجتماعــی و قــدرت ،خریــد مــواد مصرفــی 

الیــاف یــا مــواد ارگانیــک تجدیــد پذیــری و قابلیــت بازیافــت، 
لیبــل حــال، پوشــاک بــا مــواد بــدون آســیب بــه حیــوان ،جانــدار 
درصــد(  قمــاش  فنــی  مختصــات  ،لبــاس  همــراه  آکساســوار 
،ویســکوز پشــمریال پلــی اســتر و ….. نیــاز بــی نیــازی بــه اتــو 
اســتفاده از الیــاف ،نانــو آب گریــزی ،دیر،ســوزی آنتــی باکتریــال 
بــودن ضــد تعریــق بــودن، ضــد حشــره بــودن و …( موقعیــت 
ــاس مجلســی ،کار ،ســیویل ،پیک،نیــک ورزشــی  اســتفاده از لب
،ایمنــی ،ســاحلی ایــام ،بــارداری یونیفــرم و …( نکاتــی اســت کــه 
در طراحــی و تولیــد البســه ترکیــه لحــاظ میگــردد و صــد البتــه در 

تصمیــم خریــد مشــتریان نیــز تاثیرگــذار اســت.
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آموزه های صنعت نساجی و پوشاک ترکیه برای ایران

در ایــن بخــش بــه مــرور آمــوزه هــا و عوامــل افزایــش رقابــت پذیــری صنعــت نســاجی و پوشــاک ترکیــه در 
عرصــه جهانــی و الگوبــرداری از ایــن کشــور همســایه بــرای توســعه و تعالــی تولیــد و تجــارت ایــران میپردازیــم:

. حمایت از سرمایه گذاری در مناطق کمتر توسعه یافته با هدف آنتی سانترالیزم و توزیع اشتغال
. ترویج خوشه سازی فعالیتهای اقتصادی و صنعتی و حمایت از سرمایه گذاری به همراه انتقال فناوری

. پشتیبانی از ایجاد دفاتر خارجی
. پشتیبانی از تولیدات ترکیه برای تبدیل شدن به برندهای تجاری در بازارهای بین المللی
. اقدامات ضد دامپینگ و وضع سیف گارد بر برخی کالاهای وارداتی توسط دولت ترکیه

. دیجیتالیــزه شــدن صنعــت پوشــاک ترکیــه از طریــق 
تحقیــق و توســعه و فناوریهــای ارتباطــات دیجیتــال و 

ــی ــه صــورت آن طراحــی ب
پشــتیبان  و  نوآورانــه  مهارتهــای  در  گــذاری  ســرمایه   .

زیســت محیــط  دوســتدار  تولیــد 
. گســترش تحقیــق و توســعه توســعه محصــولات جدیــد 

نوســازی و بازســازی صنایع نســاجی و پوشــاک
تامیــن مالــی خوشــه ســازی نســاجی و پوشــاک در   .

ترکیــه سراســر 
. تمرکز بر بازارهای خارجی

. تولید تحت لیسانس برندهای خارجی
. دسترسی به مواد اولیه و زیرساخت تولید

. برقــراری ارتباطــات شــخصی و ســازمانی شــرکتهای 
نســاجی و تعامــل موثــر بــا تشــکل هــا

و  طراحــی  طریــق  از  محصــولات  در  تمایــز  ایجــاد   .
ینــگ ند بر

کشــورهای  در  کار  نیــروی  بکارگیــری  و  آمــوزش   .
آفریقایــی بــرای کشــت فراســرزمینی پنبــه مــورد نیــاز 

نســاجی صنعــت 
. توجه و توسعه لیبل حلال در امر پوشاک

. ســفارش پذیــری و تامیــن بهنــگام سفارشــات از 
مقیــاس خــرد تــا کلان

. تقویــت قــدرت رقابــت پذیــری شــرکتهای ترکیــه 
ای از راه تشــویق ایجــاد علائــم تجــاری جهانــی 

ــور کوالیتــی« طــی برنامــه »ت
. تمرکــز بــر برندســازی طراحــی متمایــز و تهیــه 
کالکشــن بــر اســاس الگوهــای بومــی و محلــی در 

ــه روندهــای جهانــی عیــن توجــه ب
. برگــزاری هفتــه هــای مــد و فشــن شــوهای ترکیه 

در ،روســیه ،هلنــد، پاریــس، نیویــورک و ونیز
ــره ای خــرده فــروش  . ایجــاد فروشــگاههای زنجی
بــا برندهــای ترکیــه ای در داخــل و خــارج از کشــور 
ترکیــه یــا فــروش کالاهــای برنــددار اجــرای برنامــه 

)FFF (from fabric to fashion
و  هــا  دانشــکده  متخصصیــن  تنــوع  و  تعــدد   .

لبــاس دوخــت  و  طراحــی  کورســهای 
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. وفــور برنامــه هــای تلویزیونــی و رســانه ای در خصــوص نحــوه انتخــاب ،جنــس فــرم و رنــگ البســه و ســازگار 
نمــودن آن بــا ســایر لباســها و بــه تبــع آن ارتقــاء فرهنــگ پوشــش و حساســیت نســبی عمــوم مــردم ترکیــه 

در مــورد رنــگ ســال یــا مــد فصــل و تناســب آن بــا ســن، شــخصیت کاراکتــر شــغل و …

. همســویی و همگرایــی همــه بخشــها )ماننــد کشــاورزی در تولیــد پشــم و پنبــه، صنعــت در تولیــد ماشــین 
آلات و الیــاف، طراحــی پارچــه طراحــی مــد و لبــاس شــو و ،نمایشــگاه لابراتــوار و آزمایشــگاه ،اســتاندارد 
حمــل و نقــل دانشــکده و آکادمــی تلویزیــون و رســانه و … و تعامــل بخــش خصوصــی تشــکلها و ،دولــت 
فعالیتــی یکپارچــه را در صنعــت نســاجی و پوشــاک ترکیــه بــه نمایــش مــی گــذارد کــه نتیجــه اش تقویــت و 

پایــداری زنجیــره ارزش مانــدگاری برنــد و وفــاداری مشــتری خواهــد بــود.

منابع

از  میدانــی  بازدیدهــای  از  حاصــل  مشــاهدات   )۱
تجــاری: رویدادهــای  و  نمایشــگاهها 

HOMETEX 2023

DOMOTEX 2023

Helal Expo 2023

CFE 2024

HOMETEX 2024

İTM 2024

 Tınaz Tepe پوشــاک  ناحیــه صنعتــی  از:  بازدیــد   )۲
ازمیــر، ناحیــه صنعتــی İki Telli اســتانبول و منطقــه آزاد 

صنایــع چــرم منهمــن

۳( مصاحبــه عمیــق بــا ۵ تــن از مدیران ارشــد شــرکتهای 
نســاجی و پوشــاک ترکیه

ELLE ۴( مصاحبه با همبنیانگذار برند جهانی

۵( مصاحبــه بــا دبیــرکل انجمــن صنعتگــران و بازرگانــان 
TETSİAD منســوجات خانگــی ترکیــه

۶( مصاحبــه بــا مدیــرکل وقــت نســاجی و پوشــاک وزارت 

صمت

بــا عضــو ســابق کمیســیون صنایــع مجلــس  ۷( مصاحبــه 
شــورای اســامی و صاحبنظــر در زمینــه صنعــت نســاجی

۸( جســتجو و تحلیــل آمــاری از ســامانههای Trade Map و 
MAC Map بــرای HS code هــای۶۱۰۱ الــی ۶۱۱۷ و ۶۲۰۱ 

الــی ۶۲۱۷

۹( اصــاح، ســاناز؛ نگاهــی بــه آمــار صــادرات صنایــع نســاجی 
و پوشــاک کشــور ترکیــه، شــماره ۳، ترجمــه شــده در واحــد 

مطالعــات آمــاری و راهبــردی

دبیرخانه انجمن صنایع نساجی ایران، تابستان ۱۴۰۱

ترکیــه،  نســاجی  صنعــت  وضعیــت  ســپیده؛  کاظمــی،   )۱۰
شــماره ۱۰، تهیــه شــده در واحــد مطالعــات آمــاری و راهبــردی 

دبیرخانــه انجمــن صنایــع

نساجی ایران، تابستان ۱۴۰۱

صنعتــی  و  صنفــی  تشــکلهای  پورتالهــای  و  وبســایتها   )۱۱
پوشــاک و  نســاجی  بــه  مربــوط 

 HAZIR GİYİM SEKTÖR RAPORU,  ۲۰۲۴  )12
 TİCARET BAKANLIĞI, İHRACAT GENEL

 ,MÜDÜRLÜĞÜ
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گــروه نمایشــگاهی TÜYAP بــا همــکاری اتــاق بازرگانــی قــازی انتــپ، نمایشــگاه فــرش قــازی انتــپ ۲۰۲۴ را بــا 
موفقیــت برگــزار کــرد. دوره بعــدی ایــن نمایشــگاه در اردیبهشــت مــاه ۱۴۰۴ در مرکــز نمایشــگاه خاورمیانــه در قــازی 

انتــپ، ترکیــه برگــزار می‌شــود.

قازیانتــپ  فــرش  نمایشــگاه  دربــاره  کمــی  لطفــا 
دهیــد؟ توضیــح 

ســالانه  رویــدادی  انتــپ،  قــازی  فــرش  نمایشــگاه 
 TÜYAP نمایشــگاه‌های  گــروه  توســط  کــه  اســت 
برگــزار  انتــپ  قــازی  بازرگانــی  اتــاق  همــکاری  بــا 
می‌شــود. ایــن نمایشــگاه بــه عنــوان ســکوی قابــل 
ــرای صنعــت تولیــد فــرش عمــل مــی کنــد  توجهــی ب
و تولیدکننــدگان، تامیــن کننــدگان و خریــداران را 
ــی جمــع آوری مــی  ــن الملل ــی و بی از بازارهــای داخل

کنــد. 
ایــن رویــداد بــه رســمیت شــناخته شــده اســت و 

میــزان قابــل توجهــی بازدیــد در صنعــت بــه دســت آورده 
اســت و یــک رویــداد کلیــدی بــرای نمایــش فــرش مــی 

باشــد.

نمایشــگاه امســال بــه ویــژه قابــل توجــه بــود زیــرا اولیــن 
مــا  کردیــم.  ســازماندهی  را  رویــداد  ایــن  کــه  بــود  بــار 
ــم  ــزرگ بودی ــان ۱۵۰ شــرکت کننــده در دو ســالن ب میزب
کــه در مجمــوع ۲۵۰۰۰ متــر مربــع مســاحت داشــتند. 
المللــی  بیــن  و  داخلــی  تبلیغــات  بــا  نمایشــگاه  ایــن 
توانســت توجهــات زیــادی را بــه خــود جلــب کنــد و خــود 

را متمایــز کنــد.

نمایشگاه فرش قازی آنتپ ۲۰۲۴: رویدادی موفق 
با چشم‌اندازهای امیدوارکننده برای آینده
آقای هاکان گوزل، برگزارکننده نمایشگاه فرش قازی انتپ 
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تولیــد فــرش قــازی انتــپ تأثیــر گذاشــته اســت. بــا ایجــاد 
خــود بــه عنــوان قطــب مرکــزی تولیــد فــرش، توجــه و 
حمایــت شــرکت‌ هــای داخــل ایــن بخــش را بــه خــود 
افزایــش  بــه  منجــر  شــناخت  ایــن  کرده‌ایــم.  جلــب 
مشــارکت و تقویــت شــراکت و همــکاری تجــاری بیــن 
بازیگــران ایــن صنعــت شــده اســت. ایــن نمایشــگاه بــا 
موفقیــت قــازی انتــپ را بــه عنــوان یــک مرکــز برجســته 
بــرای تولیــد فــرش معرفــی کــرده اســت و شــهرت آن را 

بیشــتر مــی کنــد.

برنامــه شــما بــرای آینــده نمایشــگاه قازیانتــپ چیســت؟ 
رشــد و موفقیــت مســتمر آن را چگونــه تصــور مــی کنیــد؟

در حرکــت رو بــه جلــو، هــدف اصلــی مــا ایجــاد موفقیــت 
در افتتاحیــه و تثبیــت موقعیــت آن بــه عنوان یک رویداد 
پیشــرو در صنعــت تولیــد فــرش اســت. هــدف مــا ایــن 
اســت کــه بــا جــذب غرفــه داران و بازدیدکننــدگان داخلــی 
و بیــن المللــی بیشــتر، پایــگاه شــرکت کننــدگان خــود را 
گســترش دهیم. با بهبود مســتمر ســازمان، پیشــنهادات 
و تبلیغــات نمایشــگاه، مــا مطمئــن هســتیم کــه بــه رشــد 
پایــدار دســت می‌یابیــم و تجربــه ارزشــمندتری را بــرای 

همــه ذینفعــان ارائــه می‌کنیــم.

اســتقبال شــرکت کننــدگان و بازدیدکننــدگان چگونــه 
بــود؟ آیــا بازخــورد مناســبی دریافــت کردیــد؟

اســتقبال از نمایشــگاه بســیار مثبت بود. هم شــرکت 
کننــدگان و هــم بازدیدکننــدگان اهمیــت نمایشــگاه 
فــرش قــازی انتــپ را درک کــرده و حمایــت خــود را 
اعــام کردنــد. آنهــا از محیــط مجــازی کــه تعامــات 
قدردانــی  کــرد،  مــی  تســهیل  را  معنــادار  و  کارآمــد 
ــد. بازخــورد ســازمان نمایشــگاه، کیفیــت غرفــه  کردن
داران، و حرفــه ای بــودن کلــی همــه چیــز کــه در طــول 
قابــل  رویــداد نمایــش داده شــد بســیار مناســب و 

ــود. ــی ب قدردان

بــا توجــه بــه اینکــه امســال اولیــن ســال نمایشــگاه 
اســت، آیــا در مراحــل برنامــه ریــزی و اجــرا بــا چالــش 

ــد؟ خاصــی مواجــه بودی
طبیعتــاً برگــزاری نمایشــگاهی در ایــن مقیــاس بــرای 
اولیــن بــار مجموعــه ای از چالــش هــای خــاص خــود را 
بــه همــراه داشــت. یکــی از مشــکلات اصلــی تثبیــت 
صنعــت  داخــل  در  نمایشــگاه  ترویــج  و  مــا  حضــور 
بــود. بــا ایــن حــال، بــا پیشــرفت نمایشــگاه، آگاهــی از 
رویــداد مــا در ایــن بخــش افزایــش یافــت. تجربــه مــا 
در ســازماندهی نمایشــگاه‌های موفــق دیگــر، ماننــد 
نمایشــگاه فــرش و کفپــوش در اســتانبول، بینش‌هــای 
ارزشــمندی را ارائــه کــرد کــه بــه مــا در غلبــه بــر موانــع 

اولیــه کمــک کــرد.

ــد فــرش در  ــر صنعــت تولی ــر نمایشــگاه ب از نظــر تاثی
مشــاهده  را  تحولاتــی  یــا  تغییــرات  چــه  قازیانتــپ، 

کــرده ایــد؟
بــر صنعــت  توجهــی  قابــل  بــه طــور  نمایشــگاه  ایــن 
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موانع و راهکارهای توسعه صادرات 

در صنعت فرش ماشینی ایران

نســاجی  محصــولات  صــادرات  اخیــر،  ســال‌های  در 
و فرصت‌هــای متعــددی مواجــه  بــا چالش‌هــا  ایــران 
و  بین‌المللــی  تحریم‌هــای  وجــود  بــا  اســت.  شــده 
ایرانــی  تولیدکننــدگان  داخلــی،  اقتصــادی  مشــکلات 
توانســته‌اند ســهم قابــل توجهــی از بازارهــای جهانــی را 

بــه خــود اختصــاص دهنــد.

امــا موانــع متعــددی همچنــان بــر ســر راه ایــن صنعــت 
دقیــق  تحلیــل  و  بررســی  نیازمنــد  کــه  دارد  وجــود 
وضعیــت  بررســی  بــه  مصاحبــه،  ایــن  در  هســتند. 
کفپوش‌هــای  و  ماشــینی  فــرش  صــادرات  کنونــی 
ایــن  در  موجــود  چالش‌هــای  و  مشــکلات  ایرانــی، 
مســیر و راهکارهــای پیشــنهادی بــرای بهبــود شــرایط 
می‌پردازیــم. همچنیــن، بــه نقــش دولــت و بانک‌هــا در 

حمایــت از تولیدکننــدگان و تاثیــر تحریم‌هــای داخلــی 
بــر ایــن صنعــت خواهیــم پرداخــت. و خارجــی 

چالش‌هــا و فرصت‌هــای صادرات فرش ماشــینی

رقمــی کــه در حــال حاضــر در صــادرات داریــم، ممکــن 
اســت ۱۰ تــا ۲۰ درصــد بــه دلیــل مشــکلات بازارچه‌های 

مــرزی تحــت تأثیــر قــرار بگیــرد. 
بــا ایــن حــال، بــا توجــه بــه آمــاری کــه از گمــرک و وزارت 
صنعــت، معــدن و تجــارت )صمــت( داریــم، حــدود ۲۲۰ 
میلیــون دلار صــادرات داریــم. بــه نظــر مــن، از ایــن 
مقــدار بیــن ۱۰۰ تــا ۱۵۰ میلیــون دلار مربــوط بــه فــرش 
ماشــینی اســت. ســهم بزرگــی از ایــن میــزان نیــز بــه 

کفپوش‌هــا اختصــاص دارد.

مهدی نوروزپور مدیرعامل شرکت فرش جردن
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در رابطــه بــا تحریم‌هــا، ممکــن اســت مــا بتوانیــم تحریم‌هــای خارجــی را بــه راحتــی حــل کنیــم، امــا تحریم‌هــای 
داخلــی مشکل‌ســاز هســتند. بــا وجــود اینکــه رهبــر انقــاب هــر ســال بــر تولیــد تأکیــد دارنــد، تولیــد مــا در شــش تــا 

هفــت ســال گذشــته قفــل شــده اســت.

بــه نظــر می‌رســد اراده‌ای پشــت ایــن موضــوع اســت کــه 
مانــع از تحقــق برنامه‌هــا شــود. مشــکلات عمــده مــا در 
بخــش بانکــی اســت؛ اگــر بانک‌هــا کنــار تولیــد قــرار بگیرنــد 
و دســتگاه‌های جدیــد را بــه روز کننــد، تولیــد می‌توانــد 
رشــد کنــد. امــا مــا بــه جــای خریــد دســتگاه‌های بــه‌روز، 
دســتگاه‌های قدیمــی را از ترکیــه خریــداری می‌کنیــم کــه 

از نظــر کارایــی و مصــرف انــرژی مناســب نیســتند.

بــه نظــر مــن، در صــادرات بایــد بــه جــای تمرکــز 
بــر محصــولات اکریلیــک و گران‌قیمــت، بــر روی 
برنامه‌ریــزی بهتــری بــرای محصــولات ارزان‌تــر 
بایــد  نیــز  نمایشــگاه‌ها  در  کنیــم. شــرکت  کار 
مــکان  یــک  در  همــه  کــه  باشــد  گونــه‌ای  بــه 
پراکندگــی  باشــند.  داشــته  حضــور  مشــخص 
و  مشــتریان  خســتگی  باعــث  نمایشــگاه‌ها 

می‌شــود. آن‌هــا  کاهــش حضــور 

راهکارهــای بهبــود نمایشــگاه‌های صادراتــی و 
مدیریــت تولیــد در صنعــت فــرش ایــران

بتوانیــم  تــا  شــود  بــه‌روز  بایــد  مــا  محصــولات 
ببریــم.  مختلــف  نمایشــگاه‌های  بــه  را  آن‌هــا 
از آنتالیــا تــا اســتانبول و دبــی، ایــن پراکندگــی 
نمایشــگاه‌ها بــه نظــر مــن نتیجــه خوبــی نــدارد. 
اگــر همــه نمایشــگاه‌ها در یــک مــکان مشــخص 
ماننــد اســتانبول، آلمــان یــا قــازی آنتــپ برگــزار 
شــوند، مشــتریان خســته نمی‌شــوند و حضــور 

بیشــتری خواهنــد داشــت. 
برخــی از مشــتریان از آنتالیــا راضــی نبودنــد، در 
حالــی کــه برخــی از اســتانبول و دبــی رضایــت 

داشــتند.

تولیــد  کننــد،  ایفــا  درســتی  بــه  را  خــود  نقــش  اگــر  بانک‌هــا 
ــا نقــش مثبتــی  می‌توانــد رونــق بگیــرد. امــا بانک‌هــا تاکنــون ی
بیشــتری  مشــکلات  دچــار  را  تولیدکننــدگان  یــا  نداشــته‌اند 

کرده‌انــد. 
بــا هــم هماهنــگ  بایــد  کــه  اداره مختلــف داریــم  مــا چهــار 
مرکــزی.  بانــک  و  ســمت  وزارت  دارایــی،  گمــرک،  باشــند: 
هرکــدام قوانیــن و مصوبــات خــود را دارنــد کــه ایــن مســئله 

می‌کنــد. بیشــتر  را  تولیــد  مشــکلات 
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 بــه نظــر مــن، تولیــد بــالا بــا هزینــه پاییــن، قیمــت 
تمــام شــده پاییــن و تنــوع زیبایــی، از شــاخصه‌های 
مهمــی اســت کــه بایــد در فــرش داشــته باشــیم تــا 

بتوانیــم آن را صــادر کنیــم.

بــه صــورت  را  ارقــام  و  آمارهــا  ایــن  از  برخــی  مــن 
شــخصی ارائــه می‌دهــم، چــون در ایران آمــار دقیقی 
وجــود نــدارد و مــن هــم از جملــه کســانی هســتم کــه 
آمــار دقیقــی نــدارم. بــه نظــر مــن، در همــه صنایــع 
بــه جــز صنایــع مــادر ماننــد پتروشــیمی‌ها و فــولاد، 
بــرای بقــا هســتند. در  شــرکت‌ها در حــال تــاش 
شــهرک صنعتــی مــا، بیشــتر کارخانه‌هــا بــا ۴۰ تــا ۵۰ 
درصــد تــوان خــود کار می‌کننــد و وضعیــت هــر روز 

بدتــر می‌شــود.
یکــی از مشــکلات مــا، مدیریــت داخلــی و تفکــرات 

کارآفرینــان اســت. بســیاری از کارآفرینــان نســل 
پدرانشــان،  فعــال  حضــور  دلیــل  بــه  بعــدی 
مجبــور بــه پیــروی از تفکــرات آن‌هــا هســتند و 
ایــن باعــث می‌شــود تغییــرات لازم بــه کنــدی 

صــورت گیــرد.

بــا توجــه بــه صحبت‌هــای رهبــر انقــاب در مــورد 
تولیــد، اگــر اراده‌ای بــرای حمایــت از تولید وجود 
ــی مشــاهده می‌شــد.  ــج مثبت ــد نتای داشــت، بای
و ســامانه‌های  پیچیــده  قوانیــن  وجــود  بــا  امــا 
ناکارآمــد، کار کــردن بســیار دشــوار شــده اســت. 
بــه نظــر می‌رســد کــه پیام‌هــای موجــود، مــا را 

بــه عــدم کار تشــویق می‌کننــد. 
مــن نیــز بــه تازگــی ایــن موضــوع را فهمیــده‌ام 
و ســعی می‌کنــم کمتــر کار کنــم تــا مشــکلات 

کمتــری پیــش بیایــد.
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صنعت مد به سوی یک تریلیون دلار تا سال ۲۰۲۷ حرکت می‌کند

صنعــت مــد و فشــن پــس از دو ســال رکــود بــه دلیــل تــورم و کاهــش قــدرت خریــد مصرف‌کننــدگان، دوبــاره رونــد 
صعــودی خــود را آغــاز کــرده اســت.

پیش‌بینــی می‌شــود کــه تــا پایــان ســال 
۲۰۲۴، میــزان خریــد جهانــی پوشــاک بــه 
۷۷۰.۹ میلیــارد دلار برســد کــه معــادل 
۸۳ میلیــارد دلار افزایــش نســبت بــه 

ســال گذشــته اســت. 
بــا میانگیــن رشــد ۹۰ میلیــارد دلار در 
ســال، بــازار پوشــاک تــا ســال ۲۰۲۷ بــه 

یــک تریلیــون دلار خواهــد رســید.

تقریبــاً ۶۰ درصــد از ایــن ارزش ناشــی از 
فــروش پوشــاک اســت کــه بزرگ‌تریــن 
و پرســودترین بخــش ایــن صنعــت بــه 

شــمار مــی‌رود. 

درآمــد بــازار پوشــاک تــا ســال ۲۰۲۷ بــا 
رشــدی ۳۸ درصــدی بــه ۶۳۱ میلیــارد 
دلار خواهــد رســید. بــازار اکسســوری 
نیــز بــا رشــدی مشــابه، درآمــدی معــادل 
داشــت.  خواهــد  دلار  میلیــارد   ۲۵۵
فــروش جهانــی کفــش نیــز بــا رشــد ۳۲ 
درصــدی بــه ۱۷۰ میلیــارد دلار تــا ســال 

۲۰۲۷ خواهــد رســید.

بازارهــای  همچنــان  آمریــکا  و  چیــن 
پیشــرو در صنعــت مــد خواهنــد بــود. 

درآمــد صنعــت مــد چیــن بــا رشــدی نزدیــک بــه ۴۰ درصــد بــه ۳۲۳ میلیــارد 
ــا  دلار در ســه ســال آینــده خواهــد رســید، در حالــی کــه ایــالات متحــده ب
رشــدی ۳۴ درصــدی بــه درآمــدی معــادل ۲۶۵ میلیــارد دلار خواهــد رســید.

گــزارش همچنیــن بــه تمایــل مصرف‌کننــدگان بــه کیفیــت بــه جــای کمیــت 
و گرایــش بــه کمدهــای کپســولی و بــازار فــروش مجــدد اشــاره می‌کنــد

بــرای برندهــا، دســتیابی بــه رشــد از طریــق اســتراتژی‌های فــروش مســتقیم 
بــه مصرف‌کننــده و تقویــت کانال‌هــای آنلایــن اهمیــت دارد.ســهم فــروش 
آنلایــن از ۲۶.۹ درصــد در ســال ۲۰۲۳ بــه ۲۹.۳ درصــد در ســال ۲۰۲۸ 

افزایــش خواهــد یافــت.
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ترکیه و جهش صادرات فرش به
 ۱۸۳ کشور

تولیدکنندگان فرش در ترکیه با صادرات ۲۸۳ میلیون 
و ۷۹۲ هـــزار متر مــربــع فــرش در نیمه نخست سال 
جــاری یــک میلیارد و ۳۷۴ میلیون و ۶۵۵ هــزار دلار 

درآمد کسب کردند.

طبق داده‌هــــای انجمن صــادرکــنــنــدگــان جــنــوب شرق 
آنادولو، صادرکنندگان فرش در ترکیه با سرمایه‌گذاری‌ 
و جستجوی بازارهای جدید، محصولات خود را به ۱۸۳ 

کشور و منطقه آزاد فروختند.

آمریکا با ۳۹۷ میلیون و ۷۵۷ هزار دلار اولین مقصد 
صادراتی فرش‌ ترکیه بوده است. عربستان سعودی با 
۱۶۵ میلیون و ۲۰۰ هزار دلار، انگلیس با ۸۹ میلیون و 
۷۹۵ هزار دلار و عراق با ۸۱ میلیون و ۴۸۰ هزار دلار در 

رده‌های بعدی قرار دارند.

ــرش  ــه آزاد ف ــور و منطق ــه ۱۸۳ کش ــاه ب ــی ۶ م ــه ط ترکی

ــدگان ــدر واردکنن ــتان در ص ــکا و عربس ــرد؛ آمری ــادر ک ص

اتحادیــه  جدیــد  رییســه  هیــات  انتخــاب 
تولیــد و صــادرات نســاجی و پوشــاک ایــران

انتخاب هیات رییسه و بررسی مسائل مهم صادرات

یکمیــن  پنجــاهُ   ۱۴۰۳ مــاه  مــرداد  اول  دوشــنبه  روز 
و  تولیــد  اتحادیــه  جلســه دوره جدیــد هیــات مدیــره 

شــد. برگــزار  ایــران  پوشــاک  و  نســاجی  صــادرات 

در ایــن جلســه، انتخابــات هیــات رییســه اتحادیــه برگزار 
گردیــد کــه طــی آن آقایــان:

مجید نامی بعنوان رییس هیات مدیره
علیرضا صفاری بعنوان نایب رییس اول
محمد اتابکی بعنوان نایب رییس دوم

امین مقدم بعنوان خزانه دار
قبــول مســئولیت  و  انتخــاب  مدیــره  هیــات  از ســوی 

نمودنــد.

هیــات  بــه  مربــوط  مــوارد  جلســه  ایــن  در  همچنیــن 
هــای تجــاری اعزامــی بــه کشــورهای روســیه، ترکیــه و 
تجــاری  هــای  از هیــات  گرجســتان همچنیــن دعــوت 
دوازدهمیــن  در  حضــور  بابــت  منتخــب  کشــورها 
نمایشــگاه بیــن المللــی پوشــاک ایــران مــورد بحــث و 

گرفــت.  قــرار  بررســی 

منجملــه  صــادرات  حــوزه  مســائل  مهمتریــن  بررســی 
بازگشــت ارز و مســأله حمل و نقل صادراتی و عملکرد 
گمــرکات نیــز در ایــن جلســه مــورد بحــث و بررســی قــرار 

گرفــت.
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احیای دوباره سبلان پارچه اردبیل به همت دولت

از بحران تا شکوفایی با حمایت‌های دولت سیزدهم

مجتمــع ســبلان پارچــه کــه شــامل هفــت کارخانــه تولیــدی پوشــاک زنجیــره‌ای اســت، در ســال ۸۶ راه‌انــدازی 
شــد و بــا ظرفیــت ایجــاد اشــتغال بــرای حــدود پنــج هــزار نفــر آغــاز بــه کار کــرد. امــا ایــن کارخانــه پــس از مــدت 
کوتاهــی تعطیــل شــد و تــا مــرز ورشکســتگی پیــش رفــت. بــا ایــن حــال، بــا حمایت‌هــای دولــت ســیزدهم و قــوه 
قضاییــه و نظــارت شــهید آیت‌اللــه رئیســی، ایــن واحــد صنعتــی دوبــاره فعــال شــد و ایــن روزهــا حــال کنونــی 

آن خــوش اســت.

پارچــه،  ســبلان  یــا  ســبلان  نســاجی  کارخانــه 
کــه در اواخــر دهــه ۸۰ راه‌انــدازی شــده بــود، بــه 
علــت نوســانات اقتصــادی و ضعــف مدیریــت، بــه 
مشــکلات بزرگــی برخــورد و فعالیــت آن هیــچ‌گاه بــه 

حــد مطلــوب نرســید.
تولیــد ســالانه بالــغ بــر ۳۵ میلیــون قطعــه پوشــاک، 
محصــولات  از  درصــد   ۴۰ صــادرات  قابلیــت  بــا 

از  نفــر  هــزار  پنــج  دســت‌کم  اشــتغال  و  تولیــدی 
اهــداف اولیــه ایــن مجتمــع بــود. امــا ایــن کارخانــه 
ــگام و  ــوع باشــکوه، شــاهد غــروب زودهن به‌رغــم طل

شــد. غم‌انگیــز 
ایــن واحــد صنعتــی کــه در زمینــی بــه وســعت ۲۰۰ 
هــزار متــر مربــع و ۱۲۰ هــزار متــر زیربنــا احــداث شــده 
بــود، پــس از مدتــی دچــار مشــکلات عدیــده‌ای شــد. 
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ســوء‌مدیریت و ناتوانــی در اداره ایــن مجتمــع بــزرگ، از عوامــل اصلــی مشــکلات ایــن کارخانــه بــوده 
اســت. در نهایــت، بــا بررســی پرونــده آن در اداره تســویه امــور ورشکســتگی قــوه قضاییــه، حکــم 

ورشکســتگی آن صــادر شــد.

وی افــزود کــه ایــن کارخانــه بــه تولیــد محصولات 
بــا کیفیــت پارچــه‌ای و پوشــاک جیــن می‌پــردازد 
و بــه بازارهــای داخلــی و خارجــی صــادر می‌شــود. 
توســعه‌ای،  فازهــای  راه‌انــدازی  بــا  همچنیــن، 
میــزان اشــتغال‌زایی ایــن کارخانــه بــه ســه هــزار 

نفــر افزایــش خواهــد یافــت.

ایــن کارخانــه پــس از احیــا، در مســیر جهــش 
ــه و مدیرعامــل  تولیــد و اشــتغال‌زایی قــرار گرفت
آن بیــان کــرد کــه برنــد »ســبلان پارچــه« در دنیــا 
تولیــدات آن  شــناخته شــده اســت و کیفیــت 

ــن شــده اســت.  تضمی
خــود،  تلاش‌هــای  تــداوم  بــا  کارخانــه  ایــن 
برتریــن  از  یکــی  بــه  شــدن  تبدیــل  مســیر  در 

دارد. قــرار  کشــور  نســاجی  کارخانه‌هــای 

در ســوم مهرمــاه ســال ۱۳۹۹، شــهید آیت‌اللــه 
ســیدابراهیم رئیســی، رییــس وقــت قــوه قضاییــه، 
از بخش‌هــای مختلــف ایــن واحــد تولیــدی بازدیــد 
و  ورشکســتگی  پرونــده  تــا  داد  دســتور  و  کــرد 
تملــک ایــن واحــد توســط بانــک دوبــاره بررســی 

شــود. 
بــا پیگیری‌هــای شــهید رئیســی و همــکاری دولت، 
امیــد احیــای ایــن واحــد صنعتــی بــه ثمــر نشســت 

و اکنــون بــه چرخــه تولیــد بازگشــته اســت.

مدیرعامــل شــرکت تجــارت دوخــت برتــر ســبلان 
اعــام کــرد کــه بــا صــرف ۶ هــزار و ۷۰۰ میلیــارد 
ریــال، ایــن واحــد صنعتــی دوبــاره راه‌انــدازی شــده 
ــا ۹۴۲ نفــر نیــروی شــاغل فعالیــت  ــون ب و هم‌اکن

می‌کنــد.
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هــای  نشســت  بــرای  فرصتــی  اصفهــان  نمایشــگاه 
المللــی بیــن  و  ارزشــمند 

آقای رضا مشیری رئیس هیئت مدیره شرکت اطلس شیمی رزین

آقــای ســیامک  و  رئیــس هیئــت مدیــره  آقــای رضــا مشــیری 
ممیــز مدیــر فــروش شــرکت اطلــس شــیمی رزیــن: نمایشــگاه 
اصفهــان یکــی از بهتریــن نمایشــگاه‌هایی اســت کــه همیشــه بــه 
خوبــی برگــزار می‌شــود و نشســت‌های مفیــدی هــم در آن برگــزار 
می‌شــود. نقــاط قــوت ایــن نمایشــگاه را می‌تــوان بــه گســترده‌تر 
شــدن برگــزاری آن نســبت بــه ســال‌های گذشــته اشــاره کــرد، امــا 
ــه ســال  ــر نســبت ب ــده‌ کمت ــد کنن نقطــه ضعــف آن تعــداد بازدی

هــای قبــل اســت.

بــرای برگــزاری موفق‌تــر نمایشــگاه، لازم اســت تــا شــرکت‌های 
خارجــی بیشــتری در آن حضــور پیــدا کننــد و شــکل بیــن المللــی 
و  اندیشــه  تبــادل  بــرای  فرصتــی  می‌توانــد  امــر  ایــن  بگیــرد. 

کــه  باشــد  بــا تکنولوژی‌هــای روز  آشــنایی 
تولیدکننــدگان انگیــزه بیشــتری برای حضور 
تکنولوژی‌هــای  و  دســتگاه‌ها  بررســی  و 

جدیــد داشــته باشــند.

بــا ایــن حــال، نیــاز اســت تــا تقویــم برگــزاری 
نمایشــگاه بهتــر برنامه‌ریــزی شــود تــا بــه 
برنامه‌ریــزی  غیرمنظــم،  برگــزاری  جــای 
مطابــق بــا نیازهــا و تقاضــای بــازار صــورت 
بهبــود  بــه  می‌توانــد  اقــدام  ایــن  گیــرد. 
و  کننده‌هــا  بازدیــد  جــذب  و  عملکــرد 

کنــد. کمــک  تولیدکننــدگان 
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توســعه محصــولات و مشــکلات اقتصــادی در 
صنعــت نســاجی

شــرکت مــا بــا تجربــه‌ای قدرتمنــد در صنعــت 
شــناخته می‌شــود و از یــک تاریخچــه بلنــد در 
صنعــت  بــرای  شــیمیایی  افزودنی‌هــای  تولیــد 
از  مــا  فعالیت‌هــای  اســت.  برخــوردار  نســاجی 
تولیــد الیــاف مصنوعــی تــا ارائــه مــواد کمکــی 
بــرای رنگســازی و ســایر جوانــب سیســتم‌های 

می‌گیــرد. دربــر  نســاجی 

مــا بــه توســعه پایــدار و بــه‌روز محصــولات خــود 
بهبــود  دنبــال  بــه  همــواره  و  می‌کنیــم  افتخــار 
ــن  ــا ای کیفیــت و گســترش صــادرات هســتیم. ب
محدودکننــده  برنامه‌هــای  بــا  مواجهــه  حــال، 
ســازمان‌ها، بــه خصــوص در صنعــت معــدن و 
تجــارت، بــه طــور قابــل توجهــی بــه چرخــه مالــی و 
عملیــات تولیــد مــا آســیب می‌زنــد. ایــن برنامه‌ها 
بــا توجــه بــه شــرایط اقتصــادی و بانکــی فشــار 
زیــادی بــه هزینه‌هــای تولیــد اعمــال می‌کننــد 

ــران آن دشــوار اســت. کــه جب

بــا  مــا در حــوزه خــود رقابــت نمی‌کنیــم بلکــه 
ــرای  ــازار نســاجی را ب ــا شــرکت هــا، ب همــکاری ب
همــه مهیــا می‌کنیــم. حضــور قوی‌تر شــرکت‌های 
نســاجی در ایــن نمایشــگاه می‌توانــد بــه رونــق و 
پیشــرفت ایــن صنعــت کمــک کنــد و تــا حدودی، 

از مــدل ترکیــه کــه الگویــی بــرای ماســت، پیــروی کنیــم.

مشــکلاتی کــه بــرای مشــتریان مــا ایجــاد می‌شــود، مــا را 
نگــران می‌کنــد. مــا نمــی توانیــم بــه مشــتریان بگوییــم کــه 
مثــاً از امــروز ایــن جنــس را در اختیــار نداریــم و بــه جــای 
آن از محصــول دیگــری اســتفاده کنیــد یــا بــه صــورت کلــی 

ــد.  اســتفاده نکنی
ایــن امــر می‌توانــد بــه فــروش ضربــه بزند و عواقب ســنگینی 
را بــه همــراه داشــته باشــد، شــاید حتــی راه را بــرای مســائل 
قاچــاق و مشــکلات دیگــری کــه بــه صنعــت نســاجی آســیب 

می‌زنــد، بــاز کنــد.

ــر اقتصــاد جامعــه  ــه طــور کلــی تاثیــری منفــی ب تحریم‌هــا ب
دارد و در عــدم رشــد صنعــت نســاجی و پوشــاک نیــز تأثیــر 
را  اقتصــادی  رونــق  ایجــاد  توانایــی  مــا  اگــر  اســت.  گــذار 
داشــته باشــیم، ایــن صنعت‌هــا نیــز بهبــود پیــدا خواهنــد 

کــرد و بازارهــای بین‌المللــی را تســهیل خواهنــد کــرد.

مــا امیدواریــم کــه سیاســت‌گذاری‌ها بــه گونــه‌ای 
باشــند کــه بــه حفــظ محیــط کســب و کارهایمــان 
کمــک کننــد و باعــث افزایــش پایــداری و کاهــش 

هزینه‌هــا در صنعــت نســاجی شــوند.
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انجمن  عمومی  مجمع  نهمین  و  پنجاه 
صنایع نساجی ایران

مجمــع  نهمیــن  و  پنجــاه  تــا  تأســیس  از 
مــی عمو

انجمن صنایع نساجی ایران یکی از قدیمی 
هــای صنفــی  و تشــکل  هــا  انجمــن  تریــن 
ایــران اســت کــه در ششــم اردیبهشــت مــاه 
ســال ۱۳۴۰ بــه کوشــش روان‌شــادانی چــون 
علــی کاشــانی پــور، حســن کــورس، عبدالــه 
اکبــر لاجوردیــان،  مقــدم، حســن تفضلــی، 
محمــد فرقانــی و … پایــه گــذاری شــد و بــا 
گذشــت بیــش از ۶۳ ســال از آغــاز فعالیــت 
فعالیــت    حــال  در  همچنــان  انجمــن  ایــن 

مــی باشــد کــه در تاریــخ فعالیــت هــای صنفــی ایــران 
کــم نظیــر اســت.

و  پنجــاه   ۱۴۰۳ تیرمــاه   ۲۰ چهارشــنبه  روز  عصــر 
نهمیــن مجمــع عمومــی انجمــن در اتــاق بازرگانــی، 
صنعــت، معــدن و کشــاورزی ایــران بــا حضــور صدهــا 
نفــر از فعــالان ایــن صنعــت برگــزار گردیــد کــه بــه 
اذعــان نماینــدگان اتــاق بازرگانــی و همچنیــن وزارت 
مجمــع  در  از صنعتگــران  تعــداد  ایــن  کار حضــور 
عمومــی عــادی کــه در آن انتخاباتــی برگــزار نمی شــود 
بــی ســابقه و حاکــی از جایــگاه ویــژه ایــن انجمــن در 

بیــن فعــالان ایــن صنعــت مــی باشــد !
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در حاشــیه ایــن مجمــع و پــس از ارائــه گــزارش 
و  قانونــی  مــوارد  تصویــب  و  فعالیــت  هــای 
همچنیــن پخــش فیلــم هــای متنــوع از فعالیــت 
از  تقدیــر  بــه  بخشــی  انجمــن،  دبیرخانــه  هــای 
ــران ســابق انجمــن اختصــاص یافــت  روســا و دبی
کــه بــه دنبــال آن از شــرکتهایی کــه بیــش از ۴۰ 
ســال ســابقه عضویــت مســتمر در انجمــن را نیــز 

ICCIMA-اتاق بازرگانی،صنایع،معادن و کشاورزی ایران

بــا توجــه بــه اینکــه دوره نوزدهــم هیئــت مدیــره ایــن انجمــن بــا چنــد مــاه تاخیــر بــه دلیــل همــه گیــری کرونــا 
از ابتــدای ســال ۱۴۰۱ آغــاز بــه کار کــرده اســت، ایــن مجمــع دومیــن دوره گــزارش دهــی هیئــت مدیــره فعلــی 
بــود کــه در تیــر مــاه ســال آینــده )۱۴۰۴( بــا بــه اتمــام رســیدن دوره فعالیــت هیئــت مدیــره فعلــی، انتخابــات 

دوره بیســتم هیئــت مدیــره نیــز برگــزار خواهــد شــد.

داشــتند بــا اهــدای تندیــس ویــژه تقدیــر بــه عمــل 
آمــد.

بــا تشــکر از دبیــر انجمــن همــکاران دبیرخانــه 
مجمــع  ایــن  برگــزاری  جهــت  بــه  کــه  انجمــن 
بســیار  تــاش  و  فعالیــت  قبــل  هــا  هفتــه  از 

داشــتند. چشــمگیری 
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از  درس‌هایــی  ایــران:  نســاجی  صنعــت  بهبــود 
پیشــنهادی راهکارهــای  و  ترکیــه 

مــن، مهــران مختــاری، بــا مــدرک دکتــرای نســاجی، حــدود ۳۸ ســال اســت کــه در ایــن صنعــت فعالیــت می‌کنــم. 
از دوران تحصیــل تــا مدیریــت کارخانه‌هــا، بــه همــراه همســرم، خانــم زهــرا رهایــی، شــرکتی خانوادگــی تأســیس 
ــی نســاجی، رنگ‌هــای نســاجی و مــواد شــیمیایی فعالیــت  ــد و پخــش مــواد تعاون ــه تولی ــم کــه در زمین کرده‌ای

دارد.

ابتــدا در کارخانه‌هــای مختلــف و بــه خصــوص در 
کارخانــه چــاپ کار کــردم. پــس از پیوســتن بــه یــک 
شــرکت  تأســیس  بــه  تصمیــم  شــراکتی،  شــرکت 

بازرگانــی خــود گرفتیــم. 
آلمانــی  شــرکت  یــک  شــیمیایی  مــواد  نمایندگــی 
بــا  امــا  می‌کردیــم،  وارد  را  موادمــان  و  داشــتیم  را 
خودمــان  را  مــواد  از  بخشــی  تحریمــی،  مشــکلات 
تولیــد کردیــم و مابقــی را از تأمین‌کننــدگان دیگــر 

کردیــم. تهیــه 
شــرکت ما بیشــتر بر مشــاوره و خدمات فنی متمرکز 
اســت تــا فــروش. بــه نظــر مــن، ارائــه خدمــات فنــی 
ــه مشــتری از فــروش اهمیــت بیشــتری  و مشــاوره ب

دارد. 
بــه  صحیــح  راهنمایــی  و  صداقــت  بــر  اصــل 
کارخانه‌جــات اســت، حتــی اگــر نیــاز بــه معرفــی بــه 

باشــد. دیگــران 

آقای مهران مختاری مدیرعامل شرکت ناوک شیمی پخش
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مشکلات صنعت نساجی در ایران

و  دارد  طولانــی  قدمــت  ایــران  نســاجی  صنعــت 
اشــتغال‌زایی بالایــی دارد. امــا متأســفانه بــه دلیــل 
جنــگ،  دوران  در  دولتــی  رانت‌هــای  و  حمایت‌هــا 

را نداشــت. ایــن صنعــت رشــد کافــی 

از  بســیاری  رانت‌هــا،  ایــن  شــدن  برداشــته  از  بعــد 
کارخانه‌هــای بــزرگ تعطیــل شــدند، امــا بخــش خصوصــی 

توانســت تــا حــدی ایــن صنعــت را ســاماندهی کنــد.
بــه نظــر مــن، در حــال حاضــر صنعــت نســاجی ایــران بــا 

دو مشــکل اساســی مواجــه اســت:

1. نیاز به نیروی کار و عدم اتوماسیون: صنعت نساجی 
نیــاز زیــادی بــه نیــروی کار دارد و هنــوز اتوماســیون کافــی 
در ایــن صنعــت انجــام نشــده اســت. دســتگاه‌ها قدیمــی 
هســتند، حتــی ماشــین‌های جدیــد وارد شــده نیــز از نظــر 
تکنولــوژی بــا اســتانداردهای بــالای جهانــی فاصلــه دارند.

2. مشــکل آب: کشــور مــا بــا بحــران آب مواجــه اســت 
و صنایــع نســاجی، بــه خصــوص در شــهرهایی ماننــد 
اصفهــان بــا مشــکل خشــک شــدن رودخانه‌هــا و کاهــش 
ــن مشــکل  ــرو هســتند. ای ــی روب ســطح آب‌هــای زیرزمین

ــی اســت. ــه شــدت اساســی و بحران ب

یــک  در  مــا  کــه  اســت  ایــن  مشــکلات  از  دیگــر  یکــی 
مجموعــه بســته کار می‌کنیــم و بــه ارتبــاط بــا دنیا اعتقادی 
نداریــم. اگــر بــه ترکیــه نــگاه کنیــم، می‌بینیــم کــه صنعــت 
نســاجی ایــن کشــور پــس از مــا شــروع بــه شــکل‌دهی کــرد 
و بــا کمــک شــرکت‌های آلمانــی و ایتالیایــی بــه ســرعت 

رشــد کــرد. 

انجــام  برنامه‌ریزی‌هــای درســتی  ابتــدا  از  ترکیــه  دولــت 
داد و حمایت‌هــای مناســبی ارائــه داد کــه بــه توســعه ایــن 
صنعــت کمــک کــرد. آن‌هــا بــا دنیــای خــارج ارتبــاط برقــرار 

کردنــد و نیازهــای بــازار اروپــا را تأمیــن کردنــد.

ایــن تعامــل بــا فشــن و مــد جهانــی باعــث شــد کــه ترکیــه 
اکنــون یکــی از بزرگتریــن صادرکننــدگان پوشــاک باشــد 
و هــدف ســالانه ۸۰ میلیــارد دلار صــادرات پوشــاک بــه 
دنیــا داشــته باشــد. در ایــران، وقتــی می‌خواهیــم کیفیــت 
یــک پوشــاک را بیــان کنیــم، اغلــب می‌گوییــم “تــرک” کــه 

نشــان‌دهنده کیفیــت بــالای آن اســت. 

ترکیــه  کــه  اولیــه‌ای  مــواد  کــه  اســت  حالــی  در  ایــن 
هــم  مــا  کــه  اســت  مــوادی  همــان  می‌کنــد،  اســتفاده 
اســتفاده می‌کنیــم. امــا ارتبــاط جهانــی و توانایــی آن‌هــا 
رشــد  باعــث  جدیــد،  تکنولوژی‌هــای  از  بهره‌بــرداری  در 

اســت. شــده  نساجی‌شــان  صنعــت  ســریع‌تر 

ضــرورت ایجــاد مناطــق تمرکــزی بــرای صنعــت نســاجی 
در ایــران

نــه رانــت،  ارائــه حمایت‌هــای صحیــح و  بــا  دولــت ترکیــه 
کمــک کــرده تــا ایــن صنعــت بتوانــد روی پــای خــود بایســتد.
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بیشــتر بخــش نســاجی ترکیــه نیــز توســط بخــش خصوصــی 
مدیریت می‌شود. در ایران نیز بیشتر صنعت نساجی توسط 
بخــش خصوصــی اداره می‌شــود، امــا مــا هنــوز نتوانســته‌ایم 
مکان‌هــای خاصــی بــرای تمرکــز کارخانه‌هــای نســاجی ایجــاد 

کنیــم، ایــن یکــی از معایــب بــزرگ کشــور ماســت.

اگــر چندیــن منطقــه مشــخص را معرفی و تمامــی کارخانه‌های 
نساجی را در آنجا متمرکز می‌کردیم، می‌توانستیم بهبودهای 
زیــادی داشــته باشــیم. دولــت می‌توانســت تصفیه‌خانه‌هــای 
فاضــاب احــداث کنــد تــا آب مصرفــی بــه سیســتم‌ها بازگــردد.

در حــال حاضــر، کارخانه‌هــا در نقــاط مختلفــی مثــل شــهرک 
ایــن  پراکنده‌انــد.  مورچه‌خــورت  و  نجف‌آبــاد  جــی،  صنعتــی 
ایــن  اگــر  می‌شــود.  زیــادی  مشــکلات  باعــث  پراکندگــی 
می‌توانســتند  بودنــد،  متمرکــز  مــکان  یــک  در  کارخانه‌هــا 

و  دهنــد  پوشــش  را  یکدیگــر  کارهــای 
نظــر  از  باشــند.  داشــته  بهتــری  همــکاری 
سیســتم‌های حمــل و نقــل و کنتــرل آلودگــی، 

می‌شــد. حاصــل  بهبودهایــی  نیــز 

مــن امیــدوارم دولــت اگــر می‌خواهــد واقعــاً 
کمــک کنــد، ایــن کارخانه‌هــا را در دو یــا ســه 
منطقــه در سراســر ایــران جمــع‌آوری کنــد، 
مخصوصــاً در مناطقــی کــه منابــع آب بهتــری 

دارنــد. 
هزینه‌هــای انتقــال و تأسیســات را نیــز دولــت 
ــه  ــد ب ــن صنعــت بتوان ــا ای ــرد ت ــر عهــده بگی ب
بهتریــن شــکل ممکــن توســعه یابــد. ایــن کار 
تســهیل  نیــز  را  کارگــران  آمــوزش  می‌توانــد 
کنــد و بــه توزیــع بهتــر نیــروی کار کمــک کنــد.
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Oerlikon Neumag توسط شرکت BCF تحول در تولید نخ

 BCF در پاســخ بــه تغییــرات بــازار، جایــی کــه پلــی اســتر در حــال حاضــر بیــش از ۷۰ درصــد از نــخ هــای فــرش
را تشــکیل مــی دهــد، Oerlikon Neumag بــا نــوآوری هایــی کــه بــر کل فرآینــد تولیــد تســلط دارنــد، پیشــتاز 

است.
BCF S8، در کنــار کارخانــه هــای BCF S+ و Sytec One، طیــف متنوعــی از محصــولات را ارائــه مــی دهــد 

کــه نیازهــای متنــوع مشــتریان را بــرآورده مــی کنــد.

شرکت Oerlikon Neumag در حال متحول کردن تولید نخ BCF با کارخانه نوآورانه BCF خود 
است و انقلابی در بهره وری و کارایی در صنعت نخ فرش ایجاد می کند.

در  توانایــی  و  بــالا  وری  بهــره  دلیــل  بــه   BCF S8
موثــر  رقابــت  امــکان  محصــولات،  ســبد  افزایــش 
در بازارهــای در حــال تحــول را متمایــز مــی کنــد. 
گســترش مســیر مســتقیم نــخ باعــث بهبــود کارایــی 

و کیفیــت مــی شــود.

بــه تولیــد  تــوان  از مزایــای کلیــدی BCF S8 مــی 
تیترهــای ظریــف تــر و رشــته هــای بیشــتر در هــر 

انتهــا، همســو بــا رونــد بــازار اشــاره کــرد. 

حداکثــر ۷۰۰ رشــته در هــر انتهــا و تیترهــای ظریــف 
dpf ۲.۵ را ارائــه مــی دهــد کــه ترجیحــات مشــتری را 

بــه طــور یکپارچــه بــرآورده مــی کنــد.

BCF S8 صرفــه جویــی قابــل توجهــی در هزینــه بــا 
ســرعت تولیــد بالاتــر، راندمــان سیســتم ۹۹ درصــد و 
صرفــه جویــی در انــرژی تــا ۵ درصــد در هــر کیلوگــرم 
نــخ ارائــه مــی دهــد کــه بــه کارایــی هزینــه و پایــداری 

کمــک مــی کنــد.
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 HMI نــوآوری هایــی ماننــد طراحــی هــای بصری
و تجزیــه و تحلیــل فرآینــد هوشــمند، عملیــات 
افزایــش مــی  را  را ســاده مــی کنــد و کارایــی 
دهــد و اپراتورهــا را بــرای بهینــه ســازی عملکــرد 

توانمنــد مــی کنــد.

 Oerlikon  BCF S8 کارخانــه  پایــان،  در 
Neumag نشــان دهنــده یــک جهــش رو بــه 
ــخ BCF اســت کــه بهــره وری،  ــو در تولیــد ن جل
کارایــی و کیفیــت بــی نظیــری را ارائــه مــی دهــد 
و مــی توانــد صنعــت نــخ فــرش را متحــول کنــد.

S+ بــه طــور یکپارچــه ویژگــی هــای فــن آوری 

و  کنــد  مــی  ادغــام  را   Sytec One و   S5 هــای 
عملکــرد و تطبیــق پذیــری بالایــی را بــا اجــزای اثبــات 

شــده ارائــه مــی دهــد.

مزایــای کلیــدی S+ عبارتنــد از ســرعت و ظرفیــت 
ــالا، بهینــه ســازی شــده بــرای حداکثــر بهــره  تولیــد ب

وری بــدون افــت کیفیــت.

ــه  ــری و مقــرون ب ــق پذی ــی، تطبی Sytec One کارای
صرفــه بــودن بــی نظیــری را در تولیــد BCF ارائــه مــی 
دهــد کــه بــرای فرآیندهــای ســخت و بازیافــت بهینــه 
 BCF شــده اســت و اســتاندارد جدیــدی را در تولیــد

ایجــاد مــی کنــد.
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فرافن هوا: نوآوری در صنعت هوای فشرده برای 
صنعت نساجی

هــوا:  فرافــن  شــرکت  مدیرعامــل  نیکــو  علــی  آقــای 
شــرکت مــا در زمینــه تولیــد کمپرســورهای اســکرو کــه 
قلــب صنعــت نســاجی و کارخانجــات نســاجی محســوب 

می‌کنــد. فعالیــت  می‌شــود، 

معرفــی تکنولوژی‌هــای نویــن هــوای فشــرده در صنعــت 
نســاجی در نمایشــگاه امســال

در نمایشــگاه امســال، دو تکنولــوژی جدیــد در زمینــه 
هــوای فشــرده را معرفــی کردیــم: کمپرســورهای دبــل 

موتورهــای  و  بالاتــر  کارایــی  درصــد   ۱۵ بــا  اســتیج 
نســل جدیــد پرمنــت مگنــت )P.M(، کــه بــه عنــوان 
و  می‌شــوند  شــناخته  بلبرینــگ  بــدون  موتورهــای 
قابلیــت کار در شــرایط دائــم کار و دماهــای بــالا را 

دارنــد. 
ایــن ویژگی‌هــا بــرای صنایــع نســاجی بســیار حیاتــی 
هســتند و اســتفاده از موتورهــای قدیمــی در ایــن 
بــا  مــا  کــه  بــود  بــه معضلــی تبدیــل شــده  صنایــع 
معرفــی ایــن تکنولوژی‌هــا توانســتیم ایــن مشــکل را 

برطــرف کنیــم.

آقای علی نیکو مدیرعامل شرکت فرافن هوا

شرکت فرافن هوا با هدف معرفی تکنولوژی‌های نوین در صنعت هوای فشرده امسال 
دو تکنولوژی جدید را در نمایشگاه صنعت نساجی اصفهان به نمایش گذاشت.
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اگرچــه برگــزاری نمایشــگاه در چهــار شــهر مختلــف ایــران 
بــه نظــر خــوب مــی آیــد، امــا بــه نظــر مــن دســت‌اندرکاران 
ــه میــزان قابــل  بایــد هزینه‌هــای شــرکت در نمایشــگاه را ب
توجهــی کاهــش دهنــد تــا تعــداد شــرکت‌کنندگان افزایــش 

یابــد و رقابــت بیشــتری ایجــاد شــود. 
بــا توجــه بــه وضعیــت اقتصــادی فعلــی، کاهــش هزینه‌هــا 
بــه شــرکت‌ها کمــک می‌کنــد تــا بتواننــد در نمایشــگاه‌ها 
شــرکت کننــد و حضــور در نمایشــگاه یکــی از اصــول مهــم 

مــا اســت.

مــا  محصــولات  تکنولــوژی،  دو  ایــن  معرفــی  بــا  امســال 
متمایــز شــدند و کارایــی و میــزان هوادهــی کمپرســورها در 

ســایزهای مختلــف افزایــش یافــت. 

تکنولوژی‌هــای جدیــد مــا همــگام بــا تکنولوژی‌هــای روز دنیا 
هســتند. یکــی از نقــاط قــوت حضــور در نمایشــگاه، دیــدار 
ــا ســایر همــکاران و مشــتریان اســت، امــا همان‌طــور کــه  ب
اشــاره کــردم، کاهــش هزینه‌هــای شــرکت در نمایشــگاه بــه 
افزایــش تعــداد شــرکت‌کنندگان و پربارتــر شــدن نمایشــگاه 

کمــک می‌کنــد.

مــا بــه عنــوان تأمین‌کننــده تجهیــزات هــوای فشــرده 
هیــچ  گذشــته  ســال  ده  طــول  در  نســاجی،  صنایــع 

بودیــم.  ندیــده  ایــن صنعــت  در  نــوآوری 
امــا امســال بــا معرفــی ایــن دو تکنولــوژی برتــر، همکاران 
پــی  تکنولوژی‌هــا  ایــن  تازگــی  بــه  شــرکت‌ها  ســایر  و 

بردنــد. 

ایــن اقــدام نیازمنــد عــزم جــدی بــرای هدایت 
همــه شــرکت‌ها بــه ســمت تکنولوژی‌هــای 
جدیــد اســت. شــرکت فرافــن هــوا بــا معرفــی 
ایــن تکنولوژی‌هــا، قدمــی مهــم در جهــت 
نــوآوری و حرکــت بــه ســمت تکنولوژی‌هــای 

نویــن برداشــته اســت.
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ــالا  ــا میــزان عســلک ب از جملــه معایــب پنبــه ب
دور  الیــاف  بــالای  پیچیدگــی  بــه  تــوان  مــی 
ــالای  غلتــک هــا در ســالن ریســندگی، پارگــی ب
پاســاژ،  و  کاردینــگ  در  پاییــن  راندمــان  نــخ، 
زمــان  افزایــش  بــا  کــه  انبــارداری  مشــکلات 
بــا افزایــش  بــالا،  بــا عســلک  انبــارداری پنبــه 
فعالیــت میکروارگانیســم هــا، اســتحکام الیــاف 
کــم مــی شــود و باعــث تغییــر رنــگ مــی شــود.

چرایی بوجود آمدن عسلک پنبه می بایست توسط کارشناسان 
بخش کشاورزی مورد بررسی قرار گیرد. با توجه به اینکه پنبه 

ایرانی کماکان با مشکل عسلک پنبه درگیر است، نیاز به افزایش 
اقدامات و مطالعات و آزمایشات و تحقیقات در این حوزه بسیار 

حایز اهمیت می باشد. 
در این مقاله به یک روش شناسایی و درجه بندی میزان عسلک 
پنبه پرداخته خواهد شد که با هزینه بسیار پایین میسر است و 

برای هر کارخانه ریسندگی و پنبه پاک کنی پیشنهاد می شود.

نویسنده : قاسم حیدری،فوق لیسانس تکنولوژی نساجی

اندازه گیری عسلک پنبه جهت ارتقای کیفیت پنبه 
کشت شده در کشور
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اندازه گیری عسلک پنبه با استفاده از محلول شناسایی بندیکت:
لوازم آزمایشگاهی مورد نیاز:
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روش انجاج آزمایش:

۱گرم از نمونه استاندار از عدل پنبه مورد نظر 
تهیه می کنیم. نمونه باید بگونه ای باشد که 

خضوضیات آن بیانگر خصوصیات کل عدل مورد 
بررسی باشد. نمونه را داخل ارلن گذاشته و 

۲۰م.ل. آب مقطر و ۱۰ م.ل. از محلول بندیکت 
به آن می ریزیم و درپوش ارلن مایر را محکم می 

بدین ترتیب میزان عسلک پنبه شناسایی و دسته بندی می شود.

با اندازه گیری میزان عسلک پنبه در کارخانجات ریسندگی، امید است مطالبه گری ریسندگان از 
کشاورزان جهت کاهش عسلک پنبه بیشتر شده و سبب همت مضاعف کشاورزان به کاهش عسلک 

پنبه کشت شده می شود.

بندیم. 
ارلن را داخل بشر با آب جوشیدن قرار می دهیم و 
۵ دقیقه در این حالت می گذاریم. بعد از ۵ دقیقه 

ارلن را برداشته و باز و با هم زن هم زده و نمونه 
را از داخل لوله آزمایش بیرون می کشیم. کاغذ 

سفیدی پشت لوله آزمایش قرار می دهیم تا بتوانیم 
رنگ محلول باقیمانده در لوله آزمایش را شناسایی 

کنیم.
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زندگی جدید منسوجات بازیافتی و 
تأثیرات زیست‌محیطی آن

صنعــت نســاجی یکــی از مهم‌تریــن صنایــع جهــان اســت کــه ســالانه بیــش از ۲.۶ میلیــارد تکــه، معــادل 
۶۲۵ هــزار تــن در ســال پوشــاک، پارچه‌هــای نظافــت خانگــی و ســایر محصــولات پارچــه‌ای را بــه بــازار عرضــه 

می‌کنــد. 
ایــن ارقــام نشــان‌دهنده آلایندگــی بــالای ایــن صنعــت اســت، زیــرا سیســتم‌های تولیــد و توزیــع فعلــی بــا 
مقــررات محافظــت از محیط‌زیســت ناســازگار هســتند. بازیافــت منســوجات، عــاوه بــر کاهــش ضایعــات، 

ــر ســیاره زمیــن دارد. ــر مثبتــی ب ــدار اســت کــه تأثی ــه یــک چرخــه پای تعهــد ب

اهمیت بازیافت منسوجات

بازیافــت منســوجات می‌توانــد بــه کاهــش انتشــار گازهــای 
حفــظ  و  زبالــه  دفــن  بــه  وابســتگی  کاهــش  گلخانــه‌ای، 
منابــع کمــک کنــد. فراینــد تولیــد لبــاس، بــه میــزان زیــادی 

بــرق، آب و ســایر انرژی‌هــا را مصــرف می‌کنــد.

یــا حــذف  بــا کاهــش  بازیافــت منســوجات   
باعــث  جدیــد،  لباس‌هــای  ســاخت  بــه  نیــاز 
می‌شــود.  انــرژی  مصــرف  در  صرفه‌جویــی 
بازیافتــی  از ســوی دیگــر، خریــد لباس‌هــای 
می‌توانــد بــه کاهــش تأثیــرات محیطــی »مــد 

ســریع« کمــک کنــد.
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ارزش بازیافت لباس

صنعت مد سریع

صنعــت مــد ســریع، مربــوط بــه تولید ارزان و ســریع 
لباس‌هایــی اســت کــه بیــش از چنــد بــار قابلیــت 
اســتفاده ندارنــد و باعــث ایجــاد میــل و تقاضــا بیــن 
مصرف‌کننــدگان بــرای خریــد لباس‌هــای جدیــد و 

بیشــتر می‌شــود.
 تعــداد دفعاتــی کــه یــک لبــاس قبل از دور انداختن 

پوشــیده می‌شــود، در ۱۵ ســال گذشــته ۳۶ درصــد 
کاهــش یافتــه اســت. تولیــد، حمل‌ونقــل و پســماند 

ایــن صنعــت هزینــه زیســت‌محیطی زیــادی دارد. 
بــرای مثــال، خریــد یــک پیراهــن پنبــه‌ای ســفید، 
آلاینده‌هایــی معــادل ۳۵ مایــل رانندگــی بــا یــک 
خــودرو ایجــاد می‌کنــد. افزایــش عمــر لبــاس تــا ۹ 
مــاه می‌توانــد باعــث کاهــش ۲۰ تــا ۳۰ درصــدی 

کربــن، آب و ضایعــات شــود.

ارزش واقعــی بازیافــت لبــاس در چرخــه عمــر منســوجات و منابــع حفظ‌شــده در هــر مرحلــه نهفتــه اســت. 
بازیافــت منســوجات از صرفه‌جویــی در آب، کاهــش مصــرف انــرژی در تولیــد و حمل‌ونقــل بهره‌منــد 

می‌شــود و راه را بــرای آینــده‌ای پایدارتــر همــوار می‌کنــد.

کاهش انتشار گازهای گلخانه‌ای

منســوجات ساخته‌شــده از مــواد گیاهــی ماننــد پنبــه 
به‌وســیله  و  هســتند  زیســت‌تخریب‌پذیر  کتــان  و 
می‌شــوند.  تجزیــه  باکتری‌هــا  ماننــد  ارگانیســم‌هایی 
زبالــه  دفــن  محــل  در  منســوجات  ایــن  وقتــی  امــا 

کمبــود  دلیــل  بــه  می‌شــوند،  انباشــته 
هضــم  توســط  آن‌هــا  تجزیــه  اکســیژن، 
بــه  منجــر  و  می‌گیــرد  صــورت  بی‌هــوازی 
تولیــد متــان می‌شــود کــه بــه جــو وارد شــده 
و کیفیــت هــوا و ســامت ســیاره را تهدیــد 

. می‌کنــد
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کاهش استفاده از محل‌های دفن زباله

ســالانه بیــش از ۱۲ میلیــون تــن منســوجات در محــل دفــن زباله‌هــا قــرار می‌گیــرد. ایــن عمــل نه‌تنهــا بــرای 
محیط‌زیســت مضــر اســت، بلکــه بســیار هزینه‌بــر اســت و فضــای زیــادی از محــل دفــن زبالــه را اشــغال می‌کنــد. 
بــرای  را  و فضــا  داده  کاهــش  را  زبالــه  دفــن  میــزان منســوجات در محل‌هــای  بازیافــت منســوجات می‌توانــد 

پســماندهای دیگــر آزاد کنــد.

توســعه  حــال  در  کشــورهای  بــه  مجــدد  اســتفاده 
ایجــاد  بــه  می‌توانــد  رویکــرد  ایــن  می‌شــود.  صــادر 
مثــال،  بــرای  کنــد.  کمــک  کشــورها  ایــن  در  شــغل 
یــک شــرکت در ســه کشــور آفریقایــی بورکینافاســو، 
ســنگال و ماداگاســکار بــا ایــن روش بیــش از ۳۵۰ 
شــغل مســتقیم و ۱۰ برابــر شــغل غیرمســتقیم ایجــاد 

کــرده اســت.

هرچنــد صــادرات انبــوه لباس‌های دســت‌دوم، رهبران 
کشــورهای آفریقایــی را بــه واکنــش واداشــته اســت. 
صنعــت  فرســوده  پوشــاک  واردات  معتقدنــد  آن‌هــا 
نســاجی کشورشــان را تهدیــد می‌کنــد و حیثیــت مــردم 
را بــه خطــر می‌انــدازد، بــه همیــن دلیــل بــه ممنوعیــت 

ورود منســوجات استفاده‌شــده فکــر می‌کننــد.

کمک به نیازمندان

احتمــالاً مهم‌تریــن دلیــل انتخــاب مــردم بــرای بازیافــت 
منســوجات، کمــک بــه افــراد نیازمنــد اســت. لباس‌هــای 
از  حمایــت  ســازمان‌های  بــه  کمــک  بــرای  بازیافتــی 
می‌شــود.  تبدیــل  نقــدی  کمک‌هــای  بــه  نیازمنــدان، 
ندیده‌انــد،  چندانــی  آســیب  کــه  اهدایــی  لباس‌هــای 
بــه  حتــی  یــا  دستفروشــی  فروشــگاه‌های  بــه  اغلــب 

می‌شــوند. فروختــه  توســعه  حــال  در  کشــورهای 

صــادرات لباس‌هــای دســت‌دوم بــه کشــورهای در حــال 
توسعه

حــدود ۵۰ درصــد از لباس‌هــای جمع‌آوری‌شــده بــرای 
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کشورهای تولیدکننده و بازیافت‌کننده زباله‌های مد

ــد. به‌طــور متوســط هــر آمریکایــی ســالانه ۳۷  ــکا بیشــترین زباله‌هــای مــد را تولیــد می‌کنن چیــن و آمری
کیلوگــرم لبــاس بیــرون می‌ریــزد. ایتالیــا و آلمــان نیــز پیشــرو در تولیــد زباله‌هــای نســاجی هســتند. در 

میــان کشــورهای اروپایــی، ایرلنــد، آلمــان و هلنــد بالاتریــن نــرخ بازیافــت را دارنــد.

بــا  مبــارزه  و  دیجیتــال  محصــولات  پاســپورت 
لبــاس ضایعــات 

محصــولات  پاســپورت  از  پایــدار  مــد  برندهــای 
دیجیتــال )DPP( بــرای مقابلــه بــا ضایعــات لبــاس 
شــامل  پاســپورت‌ها  ایــن  می‌کننــد.  اســتفاده 
اطلاعاتــی دربــاره مواد، مســیر تولیــد، ردپای کربن 
و نحــوه دفــع آن اســت کــه بــه مصرف‌کننــدگان 
داشــته  پایدارتــر  انتخاب‌هــای  می‌کنــد  کمــک 

باشــند.
 اســتفاده از DPPهــا در صنعــت مــد بــرای خریــد 
و شــیوه‌های پایــدار در حــال گســترش اســت و 
انتظــار مــی‌رود اســتفاده از آن در ســال‌های آینــده 

رشــد کنــد.

زندگی جدید منسوجات بازیافتی

اقــام  از  بیشــماری  تعــداد  بــه  بازیافتــی  منســوجات 
برندهــای  می‌شــوند.  داده  کاربــری  تغییــر  روزمــره 
جدیــد  لباس‌هــای  بازیافتــی  پارچه‌هــای  از  متعــددی 
گاه از  بــرای خریــداران آ و مــدرن تولیــد می‌کننــد کــه 

اســت.  جــذاب  محیط‌زیســت 
ــه مــواد عایــق خانگــی  بعضــی از منســوجات بازیافتــی ب
تبدیــل می‌شــوند و برخــی دیگــر بــرای ســاخت لــوازم 

داخلــی خانــه و خــودرو اســتفاده می‌شــوند. 
و  تطبیق‌پذیــری  نشــان‌دهنده  کاربری‌هــا  تغییــر  ایــن 
مزایــای زیســت‌محیطی بازیافــت اســت و بــه کاهــش 
ضایعــات و تقویــت نــوآوری در تولیــد محصــول پایــدار 

می‌کنــد. کمــک 
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صــادرات بخــش نســاجی و مــواد خــام ترکیــه 
)ژانویــه   ۱۴۰۳ خردادمــاه  تــا  دیمــاه  دوره  در 
تــا ژوئــن ۲۰۲۴( ۵ درصــد نســبت بــه مــدت 
مشــابه ســال ۲۰۲۳ کاهــش یافــت و از ۵.۸ 
کاهــش  دلار  میلیــارد   ۵.۶ بــه  دلار  میلیــارد 

یافــت. 
توســط  شــده  منتشــر  داده‌هــای  اســاس  بــر 
İTHİB، صــادرات پوشــاک و منســوجات کــه 

در مــدت مشــابه ســال گذشــته بــه ارزش ۸.۸ 
میلیــارد دلار بــود، بــا ۱۳.۶ درصــد کاهــش بــه 

۷.۶ میلیــارد دلار رســید.

در ایــن مــدت، ارقــام کلــی صــادرات ترکیــه بــا افزایــش 
۲ درصــدی بــه ارزش ۱۲۵.۴ میلیــارد دلار رســید، در 
حالــی کــه بخــش نســاجی و مــواد اولیــه آن ســهم ۴.۴ 
و  پوشــاک  بخــش  و  عمومــی  صــادرات  در  درصــدی 
ــه خــود اختصــاص  منســوجات ســهم ۶.۱ درصــدی را ب

داده اســت.

هنگامــی کــه ارقــام صــادرات بــه تفکیــک کشــور مــورد 
بررســی قــرار دهیــم، ایتالیــا، آلمــان و ایــالات متحــده 
بیشــترین  ترکیــه  کــه  کشــورهایی  میــان  در  آمریــکا 
منســوجات را بــه آنهــا صــادر کــرد، برجســته بودنــد. 

کاهش صادرات صنعت نساجی ترکیه
 در نیمه اول سال ۲۰۲۴
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صــادرات  قبــل  ســال  بــه  نســبت  مــدت  همیــن  در 
منســوجات فنــی بــا ۲.۵ درصــد کاهــش از ۱۱۲۶ میلیــارد 
بــا  نــخ  صــادرات  رســید.  دلار  میلیــارد   ۱۰۹۸ بــه  دلار 
کاهــش ۰.۷ درصــدی از ۱۰۵۸ میلیــارد دلار بــه ۱۰۵۱ 

رســید.  دلار  میلیــارد 

کاهــش  بیشــترین  کالایــی،  هــای  گــروه  اســاس  بــر 
و  درصــد   ۱۲ نــرخ  بــا  تریکــو  پارچــه  در  صــادرات 
منســوجات خانگــی بــا نــرخ ۱۳.۶ درصــد مشــاهده شــد. 
تنهــا گــروه محصولــی کــه ارقــام صــادرات در آن افزایــش 

یافــت، الیــاف بــا نــرخ ۴.۷ درصــد بــود.

هنگامــی کــه بــه نــرخ بهــره بــرداری از ظرفیت در صنعت 
ــگاه مــی  ــا خردادمــاه ن نســاجی ترکیــه در دوره دیمــاه ت
کنیــم، افزایــش ثابــت، اگرچــه بــا نــرخ هــای پاییــن، قابــل 

توجــه اســت.

بــر ایــن اســاس نــرخ بهــره بــرداری از ظرفیــت کــه در 
دی مــاه ۶۹.۵ درصــد بــود، در خــرداد بــه ۷۳.۳ درصــد 

رســید.

صــادرات بــه آلمــان بــا ۱۱.۱ درصــد کاهش از ۴۰۸ میلیون 
دلار بــه ۳۶۳ میلیــون دلار کاهــش یافــت. صــادرات بــه 
آمریــکا بــا افزایــش ۷.۶ درصــدی از ۳۳۶ میلیــون دلار بــه 

۳۶۱ میلیــون دلار افزایــش یافــت.

بیشــترین کاهــش صــادرات نســاجی ترکیــه مربــوط بــه 
پارچــه هــای تریکــو و منســوجات خانگــی بــوده اســت. 
همچنیــن در ۳ گــروه کالایــی نخســت صادراتــی در بــازه 
زمانــی دیمــاه تــا خردادمــاه، کاهــش بــه ثبــت رســیده 

اســت.

بــا ۷.۳ درصــد  مــدت  ایــن  در  بافتــه  پارچــه  صــادرات 
کاهــش نســبت بــه ســال قبــل از ۱۲۴۲ میلیــارد دلار بــه 

۱۱۵۲ میلیــارد دلار کاهــش یافــت. 

در حالــی کــه صــادرات بــه ایتالیــا در شــش ماهــه 
رقــم  ایــن  بــود،  دلار  میلیــون   ۴۶۷ قبــل  ســال 
در ســال ۲۰۲۴ بــا ۶.۵ درصــد کاهــش بــه ۴۳۶ 

رســید.  دلار  میلیــون 
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تولید نخ پلی‌استر در چهارمحال و بختیاری 
۲۰ درصد رشد یافت

ــه فعالیــت ۴۰ واحــد تولیــدی نســاجی  ــا اشــاره ب وی ب
در چهارمحــال و بختیــاری افــزود: ایــن کارخانه‌هــا ۴۰ 
بــازار  روانــه  و  تولیــد  را  پلی‌اســتر کشــور  نــخ  درصــد 

می‌کننــد. مصــرف 

پلی‌اســتری  نخ‌هــای  بــودن  صادراتــی  بــه  عباس‌پــور 
تولیــدی در چهارمحــال و بختیــاری اشــاره و تصریــح 
تمامــی فصل‌هــای  پلی‌اســتر در  الیــاف  تولیــد  کــرد: 
ســال گذشــته نســبت بــه مــدت مشــابه ســال قبــل از 

آن رونــد افزایشــی داشــته اســت.

وی یــادآور شــد: نخ‌هــای پلی‌اســتری از مــواد اولیــه 

صنعــت نســاجی اســت کــه به‌علــت ویژگی‌هایی 
و  زیــاد  اســتحکام  پرُزدهــی،  نداشــتن  ماننــد 
درخشــندگی در تولیــد محصولاتــی ماننــد پتــو، 
فــرش، موکــت، لبــاس، پارچــه روتختــی و پــرده 

ــرد دارد. کارب

مصنوعــی  الیــاف  دســته  در  پلی‌اســتر  الیــاف 
قــرار دارد و نــخ تهیــه شــده از آن به‌عنــوان یــک 
محصــول اصلــی در گــروه پلی‌اســتر، ۴۰ درصــد 
ــی پلی‌اســتر را تشــکیل می‌دهــد  از تولیــد جهان
و ایــن نــخ در صنعــت نســاجی کاربــرد بســیاری 

دارد.

مهــدی عباس‌پــور تاکیــد کــرد: از ابتــدای ســال‌جاری تاکنــون ۱۵ هــزار تــن نــخ پلی‌اســتر در واحدهــای 

ــت. ــده اس ــرف ش ــازار مص ــه ب ــد و روان ــتان تولی ــن اس ــی ای صنعت
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چهارمحــال و بختیــاری ۱۲ شهرســتان بــا بیــش 
از یــک میلیــون نفــر جمعیــت دارد کــه تعــدادی 
از محصــولات واحدهــای تولیــدی ایــن اســتان بــه 

کشــورهای دیگــر صــادر می‌شــود.

ناحیــه  و  شــهرک   ۳۲ بختیــاری  و  چهارمحــال 
صنعتــی مصــوب دارد کــه هم‌اکنــون ۲۲ شــهرک 
و ناحیــه صنعتــی اســتان آمادگــی واگــذاری زمیــن 
بخش‌هــای  در  ســرمایه‌گذاری  متقاضیــان  بــه 

تولیــدی مختلــف هســتند.

از  بیــش  بختیــاری  و  چهارمحــال  در  هم‌اکنــون 
یک‌هــزار واحــد صنعتــی در حــال فعالیــت اســت 
بــزرگ  ایــن مجموعــه واحدهــای  کــه ۳۶ واحــد 
واحــد   ۳۲ و  نفــر   ۱۰۰ بــالای  اشــتغال  دارای  و 

متوســط بــا اشــتغال بیــن ۵۰ تــا ۱۰۰ نفــر و 
بقیــه واحدهــای صنعتــی کوچــک هســتند.

هــزار   ۲ از  بیــش  صــدور  بــا  تاکنــون 
بــا  طــرح   ۴۰۰ افزون‌بــر  و  تاســیس  جــواز 
ســرمایه‌گذاری بــالای ۶۰ درصــد طرح‌هــای 
راســتای  در  کــه  شــده  اجرایــی  صنعتــی 
گام‌هــای  طــرح  ایــن  تکمیــل  بــه  کمــک 

اســت. شــده  برداشــته  بلنــدی 

برخــی  در  بختیــاری  و  چهارمحــال 

لــوازم  جملــه  از  صنعتــی  محصــولات 

خانگــی، تولیــد چــادر مشــکی، موکــت و 

برخــی از صنایــع دیگــر رتبه‌هــای مطلوبــی 

دارد. کشــور  در 
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فرش تبریز، مسافر ویژه المپیک ۲۰۲۴ فرانسه

المپیــک ۲۰۲۴ فرصتــی دیگــر بــرای فــرش تبریــز اســت 
ــار دیگــر، پــس از پرچــم‌داری در المپیــک و جــام  ــا ب ت
جهانــی ســال‌های اخیــر، هنــر دســت تبریــز و فرهنــگ 

ایرانــی را بــه جهانیــان نشــان دهــد.

المپیــک  نمادهــای  بــا  تبریــز  دســتبافت  فــرش 
وپرچم‌هــای ایــران و کشــور میزبــان فرانســه کــه بافتــه 
شــده بــود، بــرای نمایــش بــه محــل برگــزاری مســابقات 
ــی  ــن اســاس رویدادهــای بین‌الملل ــر ای ارســال شــد؛ ب
از جملــه المپیــک ۲۰۲۴ فرصتــی بــرای نشــان دادن 
فرهنــگ و هنــر ایــران بــه جهانیــان اســت؛ ۲۶ ســال 
می‌گــذرد،  جهانــی  جــام  فــرش  بافــت  از  کــه  اســت 
ایــن بــار هنرمنــدان تبریــزی بــا تابلــو فرشــی از جنــس 
المپیــک پاریــس دســت بــه کار شــدند و پنــج عــدد 

تابلــو فــرش بــا نمادهــای فرهنگــی و گردشــگری کشــور 
و  ایــده  بــا  ورزشــی  فرش‌هــای  ایــن  بافتنــد؛  فرانســه 
ابتــکار اســتاد حســین کاظمــی حامــد نظــارت و بافتــه 

شــده اســت.

المپیــک  فرش‌هــای  جــوان  طــراح  ارشــدی،  حمیــد 
۲۰۲۴ در گفت‌وگویــی اظهــار کــرده اســت: شــش نفــر 
از اســتادکاران فــرش تبریــز، در شــش مــاه اخیــر بافــت 
تابلوفرش‌هــای المپیــک ۲۰۲۴ را بــر عهــده داشــته‌اند. 
وی بــا اشــاره بــه ســابقه ۲۰ ســاله خــود در طراحــی 
افــزود: طراحــی نقشــه فرش‌هــای  نقشــه‌های فــرش 
جــام جهانــی ۲۰۲۲ قطــر را نیــز برعهــده داشــتم کــه 
توســط اســتادکاران فــرش تبریــز در جامعــه جهانــی بــه 

نمایــش درآمــد.
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ایــن طــراح جــوان فــرش تبریــزی بــا اشــاره بــه فعالیــت شــبانه‌روزی اســتادکاران فرش بــرای اتمام بافــت فرش‌های 
المپیــک ۲۰۲۴ در هفتــه پیــش‌رو گفــت: ۷ فــرش المپیــک ۲۰۲۴ در تبریــز بــا حمایــت پیشکســوتان فــرش بافتــه 

و بــه عنــوان پرچــم‌دار شــاخص فرهنــگ ایرانــی در جامعــه جهانــی حضور دارد.

رشــدی در خصــوص نقش‌هــای بــه کار برده شــده 
در تابلوفرش‌هــای المپیــک ۲۰۲۴ گفــت: نمــاد 
کمیتــه ملــی المپیــک جمهــوری اســامی ایــران 
کــه نشــانگر نقــش پرچــم ایــران اســت در ایــن 
تابلوفرش‌هــا طراحــی و بافتــه شــده و شــاخه‌های 
زیتــون و کبوتــران صلــح در حــال پــرواز بــه نشــانه 
صلــح، از نمادهــای بــه کار بــرده شــده در ایــن 

هســتند. تابلوفرش‌هــا 

وی اظهــار کــرد: تابلوفرش‌هــای المپیــک ۲۰۲۴ 
شــمار ۵۵  رج  بــا  ســانتی‌متر   ۹۰×۶۰ ابعــاد  در 
ــا همــت اســتادکاران فــرش در  طراحــی شــده و ب

تبریــز بافتــه شــده اســت..

افــزود:   ۲۰۲۴ المپیــک  تابلوفرش‌هــای  طــراح 

از  تابلوفرش‌هــا  ایــن  در  شــده  بــرده  کار  بــه  نخ‌هــای 
ــا  ــو فــرش ب ــوده و هــر تابل جنــس ابریشــم و مرینــوس ب

۲۵۰ هــزار گــره ترکــی بافتــه شــده اســت.

و  تفاهــم  بــا  تابلوفرش‌هــا  ایــن  کــرد:  بیــان  ارشــدی 
اســامی  جمهــوری  المپیــک  ملــی  کمیتــه  هماهنگــی 
ســوئیس،  لــوزان  المپیــک  جهانــی  کمیتــه  بــه  ایــران 
و  ایــران  المپیــک  کمیتــه  فرانســه،  المپیــک  کمیتــه 

شــد. خواهــد  اهــدا  ژاپــن  المپیــک  کمیتــه 

فرش‌هایــی کــه در المپیــک ۲۰۲۰ توکیــو و جــام جهانــی 
۲۰۲۲ رونمایــی شــدند، هنــر دســت اســتادکاران فــرش 
ــری از حــرم مطهــر رضــوی و  ــا تصاوی ــد کــه ب ــز بودن تبری
جهانــی  جامعــه  راهــی  تختــی  غلام‌رضــا  جهان‌پهلــوان 

شــدند.
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ریچارد آرکرایت پیشگام انقلاب صنعتی و پدر 
سیستم کارخانه‌های مدرن

ریچــارد آرک‌رایــت: پــدر سیســتم کارخانــه 
آرکرایــت  ریچــارد  مــدرن  صنعتــی  هــای 
بــود،  خودآموختــه  مــرد  یــک  کــه  او  بــود. 
انبــوه  تولیــد  بــرای  را  زیــادی  ماشــین‌های 
تولیــد  ایجــاد  و مســئول  کــرد  اختــراع  نــخ 
صنعــت  عنــوان  بــه  پنبــه‌ای  پارچه‌هــای 

بــود. انگلســتان  شــمال  در  پیشــرو 

پرســتون  در   ۱۷۳۲ دســامبر   ۲۳ در 
انگلســتان، یــک شــهر بنــدری بــه دنیــا آمــد. 
او کوچکتریــن فرزنــد از ۱۳ فرزنــد یــک مــرد 
کارگــر فقیــر بــود. آرک رایــت کــه نــزد یــک 
آرایشــگر در بولتــون شــاگرد شــد، در ســال 

کــرد.  ازدواج   ۱۷۵۵
پاتینــس  اولــش،  همســر  مــرگ  از  پــس 
هولــت، کــه از او صاحــب یــک پســر شــد، در 
ســال ۱۷۶۱ بــا مــارگارت بیگینــز ازدواج کــرد. 

مــارگارت درآمــد کمــی داشــت کــه بــه آرک رایــت امــکان داد 
کســب و کار آرایشــگری خــود را گســترش دهــد.

او روشــی مخفــی بــرای رنــگ کــردن مــو بــه دســت آورد و بــا خریــد 
موهــای انســان بــرای اســتفاده در ســاخت کلاه گیــس بــه سراســر 

کشــور ســفر کرد. 
ســفرهایش او را بــا افــرادی کــه بــه بافندگــی و ریســندگی اهمیــت 
مــی دادنــد، در تمــاس بــود. هنگامــی کــه مــد بــرای پوشــیدن 
کلاه گیــس کاهــش یافــت، او بــه اختراعــات مکانیکــی در زمینــه 

منســوجات توجــه کــرد تــا ثــروت خــود را بــه دســت آورد.

انگلســتان  بــه  پنبــه  کارکــردن  بــرای  ماشــینی  در ســال ۱۷۶۷ 
معرفــی شــد و جیمــز هارگریــوز جنــی ریســندگی را اختــراع کــرد. 
ــاز  ــل توجهــی نی ــه کار دســتی قاب ــن ماشــین‌ها ب ــن حــال، ای ــا ای ب

داشــتند و جنــی هارگریــوز نخ‌هــای پایین‌تــری تولیــد کــرد. 
آرک رایت با کمک یک ســاعت ســاز ماشــین ریســندگی ســاخت 

کــه نــخ قــوی تــری تولیــد مــی کرد.
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اختراع قاب ریسندگی تحول در تولید نخ و موفقیت‌های ریچارد آرکرایت

آرک رایــت بیشــتر بــه خاطــر اختــراع قــاب ریســندگی یــا قــاب آبــی کــه در ســال ۱۷۶۹ ثبــت اختــراع کــرد، شــهرت 
دارد و نــخ را از پنبــه خالکوبــی شــده بــه طــور خــودکار و بــا ماشــین تولیــد مــی کــرد. ایــن یــک پیشــرفت نســبت 

بــه جنــی چرخــان جیمــز هارگریــوز بــود، زیــرا نــخ قوی‌تــر بــود. 

از  اســتفاده  بــا  نیــز  دیگــر  ســازندگان  اگرچــه 
ریســندگی  ماشــین‌های  روی  مشــابهی  اصــل 
کار می‌کردنــد، آرکرایــت پیشــرفت‌های مهمــی 
انجــام داد کــه ماشــین او را متمایــز کــرد و در 
جایــی موفــق شــد کــه دیگــران شکســت خــورده 

ــد. بودن
فواصــل  تنظیــم،  و  آزمایــش  ماه‌هــا  از  پــس 
صحیــح را بــرای غلتک‌هایــی کــه الیــاف پنبــه 
را بیــرون می‌کشــید، کشــف کــرد و وزنه‌هایــی 
را از مجموعــه بالایــی غلتک‌هــا آویــزان کــرد تــا 
ــد.  ــد غلتک‌هــای پایینــی را محکــم بگیرن بتوانن
قبــل از Arkwright، نــخ در مغازه‌هــای خانگــی 
توســط افــرادی کــه روی چــرخ ریســندگی کار 
مــی کردنــد یــک چــرخ، یــک نــخ مــی چرخیدنــد. 

بــا ماشــین‌ها، صدهــا  را می‌تــوان  نــخ  اکنــون 
قرقــره در یــک زمــان تولیــد کــرد، و کارگــران 
ماهــر خانگــی را می‌تــوان بــا کارگــران غیــر ماهــر 
جایگزیــن کــرد کــه فقــط بایــد پنبه‌هــای کارد 
شــده را بــار می‌کردنــد و قرقره‌هــا را تعویــض 

می‌کردنــد.

و  آرکرایــت  ریچــارد  نســاجی:  کارخانــه  اولیــن  تأســیس 
کرامفــورد در  صنعتــی  انقــاب 

آرک رایت در سال ۱۷۷۱ یک کارخانه نساجی در کرامفورد 
در دربــی شــایر راه انــدازی کــرد کــه اولیــن کارخانــه واقعــی 
کار  روزی  شــبانه  صــورت  بــه  کــودک  و  زن  هــزاران  بــود. 
مــی کردنــد. قاب‌هــای چرخــان توســط چرخ‌هــای آبــی کار 

می‌کردنــد، از ایــن رو بــه آن قاب‌هــای آبــی می‌گوینــد.

بــا گســترش کارخانــه در کرامفــورد، بــه زودی آشــکار شــد 
کــه جمعیــت موجــود شــهر بــرای تأمیــن نیــروی کار مــورد 
آرکرایــت برنامــه ریــزی  بــرای مقیــاس عملیاتــی کــه  نیــاز 

کــرده بــود، کافــی نیســت. 

و  کــرد  وارد  محــل  از  خــارج  از  را  کارگرانــی  او  بنابرایــن 
مجموعــه ای از کلبــه هــا را در نزدیکــی آســیاب ســاخت 
ــه عمومــی  ــن خان ــا را در خــود جــای دهــد )او همچنی ــا آنه ت
بــازار  میــدان  در  هنــوز  کــه  ســاخت  را   Greyhound
کرومفــورد وجــود دارد(. اســتوارت فیشــر بیــان مــی کنــد 
کــه خانــه هــای کارگــری اکنــون بــه عنــوان “اولیــن توســعه 

نظــر گرفتــه مــی شــود. مســکن کارخانــه در جهــان” در 
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ایجــاد  بــه  کرامفــورد  در  رایــت  آرک 
ترتیبــات کاری بســیار منظــم پرداخت. 
کار در دو شــیفت ۱۳ ســاعته در روز 
یــک  جملــه  از  می‌شــد،  ســازماندهی 
همپوشــانی بــرای تغییــر شــیفت. آرک 
هــای  خانــواده  بــا  بافنــدگان  رایــت 
بــه  کــه  کــرد  تشــویق  را  پرجمعیــت 

نقــل مــکان کننــد.  کرامفــورد 

ــواده هــای کامــل، از جملــه تعــداد  خان
از کــودکان هفــت ســاله )کــه  زیــادی 
بــه  یافــت(  افزایــش  ده  بــه  متعاقبــاً 
دوره  پایــان  در  و  شــدند.  گرفتــه  کار 
از  ســوم  دو  بــه  نزدیــک  او،  تصــدی 

بودنــد. کــودک  کارمنــد   ۱۱۵۰

پــس از تأســیس کارخانــه در کرامفــورد، 
آرکرایــت بــه لنــکاوی بازگشــت و آســیاب 
Birkacre در Chorley را اجــاره کــرد، 
رشــد  بــرای  کاتالیــزوری  بــود  قــرار  کــه 
شــهر بــه یکــی از مهم‌تریــن شــهرهای 

صنعتــی انقــاب صنعتــی شــود. 

کارخانــه  آرکرایــت   ،۱۷۷۷ ســال  در 
دربی‌شــایر  ویرکســورث،  در  را  هارلــم 
موتــور  اولیــن  کــه  جایــی  کــرد،  اجــاره 
بخــار را بــرای اســتفاده در یــک کارخانــه 
پنبه‌ســازی نصــب کــرد )ایــن بــرای پــر 
کــردن حوضچــه‌ای کــه چــرخ آســیاب را 
بــه حرکــت در مــی‌آورد بــه جــای هدایــت 
اســتفاده  ماشــین‌آلات  مســتقیم 

می‌شــد(. 

تأســیس  در  دیــل  دیویــد  بــه  آنجــا  در  و  دعــوت شــد  اســکاتلند  بــه  او 
بــزرگ  آســیاب  یــک  کــرد.  کمــک  لانــارک  نیــو  در  پنبــه  کارخانه‌هــای 
ضــد  هــای  شــورش  در   Lancashire در   Birkacre در   Arkwright

شــد. ویــران   ۱۷۷۹ ســال  آلات  ماشــین 

را  بــدون مجــوز، کارخانه‌هــای مشــابهی  او  از اختــراع  بــا اســتفاده  رقبــا 
افتتــاح کردنــد و آرک رایــت به‌شــدت تخلــف را در دادگاه دنبــال کــرد. 
 Arkwright متأســفانه، مشــخص شــد کــه بیشــتر آنچــه در اختراعــات

ــود. ــود، کار مــردان دیگــر ب ــی ب اصل

در پاســخ بــه چالش‌هــای Arkwright، تولیدکننــدگان اعتبــار پتنت‌هــای 
Arkwright را زیــر ســوال بردنــد و اســتدلال کردنــد کــه آنهــا اصالــت 

اختراعــات او را نشــان نمی‌دهنــد. 
مجموعــه‌ای از پرونده‌هــای دادگاه بــه اوج خــود رســید کــه در دادگاه ثبــت 
اختــراع در ژوئــن ۱۷۸۵، جایــی کــه آرکرایــت متهــم بــه کپــی کــردن اختــراع 

چرخــان ماشین‌ســاز بــه نــام تومــاس هایــز شــد، بــه پایــان رســید.

بــه دادگاه گفــت کــه غلتــک هــای اســتفاده شــده در قــاب آبــی  هایــز 
ــور کارتینــگ  ــاز موت ــداع شــده اســت. حــق امتی Arkwright توســط او اب

Arkwright نیــز بــه چالــش کشــیده شــد. 
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او در ســال ۱۷۸۶ لقب شوالیه را دریــافــت کــرد و 
ــرای چندین ســال او توانست قیمت نخ پنبه را  ب
در انگلستان تعیین کند و توانست ثروت زیادی 
را از خود به جای بگذارد.پس از مرگش )در سال 
از ۵۰۰۰۰۰ پوند بود  آرکرایت بیش  ۱۷۹۲(، ارزش 

که تقریباً معادل یک میلیاردر مدرن بود. 

او موقعیت اجتماعی را داشــت که توسط نقاش 
ــود، که  ــزرگ دربـــی، جــوزف رایـــت، نقاشی شــده ب ب
حتی کارخانه آرک رایت را در کرامفورد نقاشی کرد.

اختــراع واقعــی Arkwright قــاب آب نبــود، بلکــه 
سیســتم کارخانــه بــود. آســیاب کرامفــورد او اولیــن 
انــداز  چشــم  کــه  بــود  صنعتــی  انقــاب  در  گام 
انگلســتان را در نیــم قــرن آینــده تغییــر داد، بــه 
ویــژه هنگامــی کــه در نهایــت بــا ماشــین بخــار متیــو 

بولتــون و جیمــز وات ازدواج کــرد. 
تولیــد بــا کارخانجــات نســاجی بســیار افزایــش 
یافــت، امــا نزولــی اجتماعــی شــدید بــود، زنــان و 
ــد  ــی کــه ۱۲ ســاعت در روز کار مــی کردن کودکان
و وظایــف تکــراری را در شــرایط ناســالم انجــام 
بســیار  موهبــت  انقــاب صنعتــی  دادنــد.  مــی 

متفاوتــی بــود.

بریتانیــا  ســلطنتی  پســت   ،۲۰۰۹ ســال  در 
مجموعه ای از ۸ تمبر پســتی را منتشــر کرد که 
در مجمــوع آنهــا را “پیشــگامان انقــاب صنعتــی” 
 ۵۰p نامیدنــد. آرک رایــت روی یکــی از تمبرهــای
بــود، جایــی کــه او بــه متیــو بولتــون، جیمــز وات، 
جوزیــا  مادســلی،  هنــری  استفنســون،  جــورج 
آدام  مــک  جــان  و  بریندلــی  جیمــز  ودگــوود، 

پیوســت.

دادگاه حکمــی علیــه آرک رایــت صــادر کــرد و هــر دو اختــراع او را لغــو کــرد و ایــن امــر باعــث رضایــت 
تولیدکننــدگان پنبــه شــد کــه از آن بــه بعــد آزاد بودنــد تــا بــدون محدودیــت از اختراعــات او اســتفاده 

کننــد. حــق ثبــت اختــراع او در ســال ۱۷۸۱ و ۱۷۸۵ در دادگاه بــه چالــش کشــیده شــد و لغــو شــد.
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او در واقــع کســی اســت کــه بــر فرآینــد طراحــی یــک محصــول از ابتــدا تــا انتهــا یــا بهبــود محصــول موجــود 
نظــارت دارد و درک درســتی از اهــداف بزرگتــر محصــول داشــته و در عیــن حــال بــه جزئیــات مــورد نیــاز 

بــرای دســتیابی بــه آنهــا توجــه دارد.

را  ســود  حداکثــر  همزمــان  مســیر  ایــن  در  وی 
بــه ذینفــع مــی رســاند و بــه طــور مســتقیم بــرای 
پایه‌هایــی  بــرای  بــه طــور غیرمســتقیم  و  کاربــر 
بــر روی آن اســتوار شــده‌اند،  کــه کســب و کار 

می‌کنــد. فعالیــت 

می‌شــود  ســبب  فرآینــد  در  او  یافتــن  حضــور   
ارتباطاتــی  مشــتریان  بــا  همــکاری  هنــگام 
ــد  ســازنده‌تر برقــرار شــود، هزینه‌هــا کاهــش یابن

کنــد.  پیــدا  افزایــش  درآمــد  و 

زبانــی  تــاش می‌کنــد کــه طراحــی،  همچنیــن 
یکســان بــا کســب‌ و کار داشــته باشــد. بطــور 
مثــال در یــک موقعیــت فرضــی، طــراح محصــول 
“آیــا  کنــد:  مطــرح  را  پرســش  ایــن  می‌توانــد 
ایــن محصــول در اقتصــاد فعلــی معنــا دارد؟” 
یــا “چگونــه طراحــی خــود را مقــرون بــه صرفــه 

کنــم؟”
ســایر  بــا  راحتــی  بــه  محصــول  طــراح  نقــش 
عناویــن شــغلی طراحــی )ماننــد طــراح تجربــه‌ی 

می‌شــود.  گرفتــه  اشــتباه  کاربــری( 

طراح محصول، مسئول تجربه‌ی کاربرِ یک محصول بوده و معمولًا اهداف کسب‌ 
و‌ کار از دید مدیر محصول دنبال می‌شود و نقش مهمی در مراحل اصلی توسعه 

محصول دارد.

نقش طراح محصول در تجربه کاربر و توسعه محصول
نویسنده :  دکتر امیررضا باودر
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در حالــی کــه یــک طــراح محصــول از فرآینــد تفکر طراحی، 
ابزارهــای  و  بــازار  تحقیقــات  محــور،  انســان  رویکــرد 
نرم‌افــزاری مشــابه طراحــان UX اســتفاده می‌کنــد، کار 

آنهــا کامــاً یکســان نیســت.

در حالــی کــه طراحــان UX و طراحــان محصــول هــر دو در 
هســته‌ی خــود حل‌کننــده‌ی مشــکلات متمرکــز بــر کاربــر 
هســتند، طراحــان محصــول و طراحــان UX اولویت‌هــای 
متفاوتــی دارنــد. یــک طــراح محصــول بیشــتر تــاش خــود 
را بــر روی ســاخت یــک محصــول قابــل فــروش و مقــرون 

بــه صرفــه متمرکــز می‌کنــد کــه اســتفاده از آن نیــز 
آســان باشــد. 

یــک طــراح UX فقــط بــر تجربــه‌ی کاربــر از محصولی 
را  آن  قبــاً  دیگــری  شــخص  کــه  می‌کنــد  تمرکــز 

ســودآور دانســته اســت.
اگــر ترجیــح می‌دهیــد روی خــود محصــول تمرکــز 
کنیــد و نــه جنبه‌هــای کســب و کاری آنچــه طراحــی 
وجــود  نیــز  دیگــری  طراحــی  مشــاغل  می‌کنیــد، 
دارنــد کــه مشــابه نقــش طراحــی محصــول هســتند 

ــب باشــند. ــرای شــما جال و ممکــن اســت ب

برخی از این عناوین شغلی عبارتند از:

)Experience Designer | XD( طراح تجربه .
)Information Architect | IA( معمار اطلاعات .

)Interaction Designer | IX( طراح تعامل .
)Experience Architect | XA( معمار تجربه .

)User Interface Designer | UI( طراح رابط کاربری .

 User Experience( طــراح تجربــه‌ی کاربــری .
)Designer | UX

 User Experience( محقــق تجربــه‌ی کاربــری .
)Researcher | UX

)User Experience Writer | UX( تجربه نویس .

در برخــی مــوارد، یــک طــراح محصــول، بســته بــه اینکــه تیمــش چقــدر بــزرگ باشــد، برخــی از جنبه‌هــای هــر 
تعــدادی از ایــن نقش‌هــا را انجــام می‌دهــد. بــه طــور کلــی، هــر کــدام از نقش‌هــای بــالا را می‌تــوان بــه عنــوان 

یافــت. جداگانــه  موقعیت‌هــای 
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یک طراح محصول واقعا چه می‌کند؟
یــک طــراح محصــول، مســئول تجربــه‌ی کاربــری و اهــداف کســب و کاری یــک محصــول اســت. آنهــا از تفکــر 
طراحــی بــرای ایده‌پــردازی و طــرح راه‌حــل اســتفاده می‌کننــد کــه بــه نیازهــای کاربــران و همچنیــن نیازهــای کســب 

و کار پاســخ دهــد.

نقــش طــراح محصــول بــرای همــه یکســان 
مســئولیت‌های  کارفرمــا  هــر  نیســت. 
تجربــه‌ی  از  می‌توانــد  کــه  را  انعطاف‌پذیــری 
شــود،  شــامل  را  همــه‌کاره  طــراح  تــا  کاربــر 

داد.  خواهــد  اختصــاص 
در اینجــا، برخــی از مســئولیت‌هایی کــه یــک 
طــراح محصــول ممکــن اســت در شــرح شــغل 

خــود داشــته باشــد، آورده شــده اســت:

)UX( تجربه‌ی کاربری .
)UI( رابط کاربری .

. کدنویسی
. مدیریت پروژه

. حل مسئله
. مدیریت تیم

. برنامه‌ریزی و برگزاری جلسات تست
. طراحی وایرفریم

. پشتیبانی فنی
. پشتیبانی بازاریابی

. ملاقات با مشتریان
. نمونه‌سازی

. تامین منابع )در صورت لزوم(
. ارائه‌ی محصول نهایی

آنهــا  اســت.  محصــول  مباشــر  محصــول،  طــراح  کلــی،  طــور  بــه 
ــرای کاهــش آن تعییــن کــرده  مطمئــن می‌شــوند مشــکلی را کــه ب
انــد حــل می‌کننــد، بهتریــن حالــت محصــول را ارائــه می‌دهنــد، 
مقــرون بــه صرفــه و کاربــردی اســت، و همــه‌ی ذینفعــان از نتیجــه‌ی 

نهایــی راضــی هســتند.

فرآیند کار یک طراح محصول

ــه طــور نزدیــک  طراحــان محصــول فرآینــدی را طــی می‌کننــد کــه ب
بــا فرآینــد تفکــر طراحــی مــوازی می‌شــود، کــه شــامل مــوارد زیــر 

اســت:

. طراحی و ایجاد نمونه‌های اولیه
. برگزاری جلسات تست همراه کاربران

. پیاده‌سازی بازخوردها
. راه‌اندازی یک محصول

. اندازه‌گیری وسعت محصول و تکرار مراحل

در حالــی کــه بــه نظــر می‌رســد ایــن یــک فرمــول ســاده اســت، 
طراحــان محصــول همچنیــن مســئول حــل مشــکلات در طــول 
طراحــی و توســعه‌ی محصــول هســتند. گاهــی اوقــات فرآینــد آنهــا 
بیشــتر شــبیه بــه یــک نمــودار پیچیــده و پــر از خطــوط خمیــده 

اســت تــا یــک نمــودار ســاده بــا خطــوط مســتقیم.
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ــه‌ی  ــد کــه طــراح، تجرب ــرای طراحــان محصــول انتظــار دارن بســیاری از توضیحــات شــغلی ب
طراحــی در رشــته‌های UX و UI، مهــارت در نرم‌افزارهــای محبــوب و مهارت‌هــای همــکاری 
بــرای شــرکت‌های چنــد ملیتــی، مهارت‌هــای زبــان خارجــی اغلــب  قــوی داشــته باشــد. 

دارایــی بزرگــی در ایــن نقــش اســت.

طراحــان محصــول همچنیــن بــر دانــش فنــی متــوازن بــا توانایــی خلاقانــه‌ی خــود متکی 
هســتند. آن‌هــا بــه حســی از آگاهــی بصــری و فضایــی نیــاز دارنــد کــه بــا آگاهــی کســب 
و کاری در تعــادل باشــد، تــا بداننــد چــه چیــزی خــوب بــه نظــر می‌رســد، عملکــرد 

خوبــی دارد و محصولــی مناســب بــرای اهــداف کســب و کار خواهــد بــود.

 Sketch، Figma، Adobe Illustrator یک طراح محصول از نرم‌افزارهایی مانند
و XD و نرم‌افزارهــای نمونه‌ســازی دیگــر اســتفاده می‌کنــد تــا ایده‌هــای خــود را زنــده 
کنــد. آنهــا از نقشــه‌های ســفر و تحقیقــات کاربــر، وایرفریم‌هــا، نمونه‌هــای اولیــه و 
طرح‌هــای بــا جزئیــات بــالا بــرای اطلاع‌رســانی تصمیمــات خــود و ارائــه‌ی ایده‌هــای 

خــود اســتفاده می‌کننــد.

طراحان محصول به چه مهارت‌هایی نیاز دارند؟
بــرای طراحــان محصــول، مهارت‌هــای نــرم و مهارت‌هــای فنــی بــه یــک انــدازه مهــم 
هســتند. ایــن نقــش مســتلزم برقــراری ارتبــاط بــا چندیــن تیــم مختلــف، ذینفعــان و 
ارائــه‌ی ایده‌هــا در هــر مرحلــه از فرآینــد اســت. حــل مســئله در بــازه‌ی زمانــی تعییــن 
شــده، یکــی دیگــر از مهارت‌هــای نــرم اســت کــه طراحــان محصــول بایــد بــر آن مســلط 

باشــند.
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نقش او چیست؟
 ’jack of all trades‘ نقــش طــراح محصــول تــا حــد زیــادی منعطــف اســت. در واقــع یــک طــراح چنــد رشــته‌ای
اســت کــه UX-UI، کدنویســی، مدیریــت پــروژه و حتــی مهمتــر از همــه، حــل مســئله را انجــام مــی دهــد. بــه طــور 
ــرای مشــکلاتی کــه احتمــال مــی‌رود در طــول فرآینــد اولیــه ایجــاد شــود،  خلاصــه، طــراح محصــول راه‌حل‌هایــی ب

طراحــی مــی کنــد.

او در کنــار همــکاری بــا تیم‌هــای فنــی، کســب و کار، فــروش و پشــتیبانی، مســئولیت طراحــی پلــن بــرای تســهیل 
تیــم  در  کاربرد‌پذیــری  تســت‌های  انجــام  و  وایرفریم‌هــا  ایجــاد  متعــدد،  آزمایشــی  ایجــاد طرح‌هــای  راه‌حل‌هــا، 

محصــول را برعهــده دارد. 

تعییــن  ممکــن  راه‌حل‌هــای  موفقیــت  اندازه‌گیــری 
کننــد. او هــدف محصــول را بــه یــک تجربــه کاربــری 
ــاز را در مــورد آنچــه  ــل کــرده و بازخــورد مــورد نی تبدی
کــه بــرای رســیدن کاربــران بــه اهدافشــان بایــد در نظــر 

گرفتــه شــود، ارائــه مــی دهــد.

پــس طــراح محصــول مــی توانــد تجربــه بصــری کاربــر 
را ایجــاد کنــد و نقــاط اصطــکاک را کاهــش دهــد و 
هنگامــی کــه محصولــی بالــغ شــد مــی توانــد بــه بهبــود 
تجربــه کاربــر و کارایــی بیشــتر محصــول کمــک کنــد.

در  دهنــدگان  توســعه  از  همچنیــن  محصــول  طــراح 
ــار  ــد و در کن ــدازی پشــتیبانی مــی کن ــد راه‌ان طــول فرآین
بــرای اطمینــان از هم‌افزایــی بیــن  تیم‌هــای بازاریابــی 

برنــد و محصــول کار مــی کنــد.

محققــان  و  محصــول  مدیــران  بــا  دیزاینــر  پروداکــت 
UX همــکاری مــی کنــد تــا بــا درک نقــاط درد کاربــر، 
طــور  بــه  را  کاربــران  اهــداف  و  انگیزه‌هــا  نگرش‌هــا، 
خلاصــه تعریــف کنــد، مشــکلات کاربــر را تاییــد کنــد 
بــرای  را  عملکــرد(  کلیــدی  )شــاخص‌های  ‌KPIهــا  و 
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“چالــش مــا در رابطــه بــا تبدیــل چیزهایــی بــی 
ــل  ــه مســائل ســاده‌تر و قاب ــده ب ــت پیچی نهای

درک‌تــر اســت.”

رابرت گرینبرگ

طراحــان محصــول روی ســه نــوع طراحــی تمرکــز 
می‌کننــد:

چگونگــی  معنــای  بــه  کــه  سیســتم،  طراحــی 
ساختارمندســازی محصــول اســت تــا بتــوان بــه 
بیشــینه تعامــل دســت یافــت و نیازهــای کاربــر 

را برطــرف کــرد.

طراحــی فرآینــد، کــه بــه تحلیــل‌، ســاخت و بهبــود 
کارهایــی کــه درون سیســتم انجــام می‌شــوند، 
ــا  ــه ســبد خریــد ی مرتبــط اســت. ماننــد رفتــن ب
ثبــت نــام کــردن بــرای دریافت خبرنامــه ایمیلی.

ظاهــر،  بــه  راجــع  کــه  رابط‌کاربــری،  طراحــی 
اســتایل و احســاس اپلیکیشــن یــا وب‌ســایت 
بیشــترین  بــه  دســتیابی  آن،  هــدف  و  بــوده 
نــوآوری و حــس رضایــت بــه هنــگام اســتفاده 

اســت.

طراح محصول دقیقا چه می‌کند؟
تــا بــه اینجــا توضیــح دادیــم کــه او مشــکلات 
محصــول و نیازهــای کاربــر را تعریــف می‌کنــد و 
بــرای حــل مشــکل و طراحــی راه‌حــل، شــروع بــه 
ــا  ــف کــرده ت ــع مختل جمــع‌آوری داده‌هــا از مناب
محصــولات مشــابه و رقبــا را شــناخته و از ابعــاد 
ــران صحبــت  ــا کارب مختلــف بررســی کنــد. وی ب

تحلیــل  را  کاربــران  رفتــار  کیفــی  و  کمــی  داده‌هــای  و  کــرده 
مــی کنــد، مفهــوم اولیــه تعریــف مــی کنــد، نســخه آزمایشــی 
یــا پروتوتایــپ می‌ســازد و فراینــد تســت را آغــاز می‌کنــد تــا 
محصولــی ســاده و قابــل اســتفاده براســاس هــدف بنیــادی آن 

بــه دســت آورد.

امــا منظورمــان از کلمــه »مشــکل یــا نیــاز« چیســت؟ بــه طــور 
مثــال فــرض کنیــد هــوا بــه شــدت ســرد شــده اســت، نیــاز کاربر 
تهیــه لبــاس گــرم بــرای مقابلــه بــا ســرما اســت. بنابرایــن بــه 
ســراغ اینترنــت مــی‌رود تــا لبــاس مــورد نظــر خــود را جســتجو 

کنــد.

اینجاســت کــه طــراح محصــول وارد میــدان می‌شــود. وظیفــه 
او اطمینــان حاصــل کــردن از ایــن اســت کــه کاربــر بــه ســادگی 
از یــک اپلیکیشــن یــا وب‌ ســایت بــرای پیــدا کــردن لباس‌هــای 

زمســتانی مــد نظــر خــود اســتفاده کنــد. 
امــا فراهــم آوردن یــک تجربــه خــوب بــرای کاربــر، بــه ســادگی 
ســاخت یــک محصــول ایــده‌آل نیســت. طراحــی محصــول، 

عمقــی بســیار بیشــتر دارد.
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اولیــن قدمــی کــه پروداکــت دیزاینــر برمــی‌دارد، حصــول اطمینــان از منحصــر بــه فــرد بــودن محصــول و 
ــد. بخشــی از ایــن  ــه وب‌ســایت‌های دیگــر دسترســی دارن ــرای آن مشــتریانی اســت کــه ب ارزشــمندی کافــی ب

فرآینــد شــامل ســنجش عملکــرد رقبــا نیــز می‌شــود.

او ســعی می‌کنــد ســایتی بهتــر، کاربردی‌تــر و لذت‌بخش‌تــر از گزینه‌هــای دیگــر طراحــی کنــد. عــاوه بــر ایــن، 
او بــه ترســیم مســیری رایــج می‌پــردازد کــه کاربــران احتمــالا آن را بــرای رســیدن بــه راهــکار مــد نظــر خــود در 

ــد.  پیــش می‌گیرن

بنابرایــن وی در تمــام مســیر، روی »ســفر مشــتری« تاثیــر 
ــن مســیر فاکتورهــای دیگــری  ــه کــه در ای می‌گــذارد. البت
هــم داریــم، امــا رســیدگی بــه نیازهــای کاربــران، هــدف 
غایــی طــراح محصــول اســت. وی بــر بهبــود ســه معیــار 
مهــم تصمیــم گیــری تمرکــز دارد – کیفیــت، عملکــرد و 
جذابیــت زیبایــی شــناختی. همچنیــن به شــما در افزایش 
فــروش و تضمیــن رضایــت بیشــتر مشــتری کمــک مــی 

کنــد.

مسئولیت‌های طراح محصول چیست؟
. انتخــاب ایده‌هــای تــازه و قــرار دادن آن‌هــا در مســیر 

پیاده‌ســازی

. همــکاری بــا مهندســان و مدیــران محصــول بــه 
منظــور درک پیچیدگی‌هــای فنــی

. تعریــف حداقــل محصــول پذیرفتنــی و حصــول 
اطمینــان از کیفیــت بــالای محصــول بــه هنــگام 

ســاخت و عرضــه
. شناســایی فرصت‌هــای آتــی بــرای بهبــود هرچــه 

بیشــتر محصــول
و  طراحــی  بازنگــری  جلســات  در  مشــارکت   .
بــا  مــداوم  صــورت  بــه  وظایــف  اشــتراک‌گذاری 

شــرکت رهبــران 
طراحی‌هــا  بهبــود  و  ســنجش  پیاده‌ســازی،   .
و کیفــی دریافتــی بازخورد‌هــای کمـّـی  براســاس 
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انتظارات فعالان صنعت نساجی از دولت جدید

درخواست فعالان نساجی ایران از دولت برای رفع چالش‌های اساسی صنعت

فعــالان صنعــت نســاجی ایــران، از دولــت جدیــد خواســتار اقداماتــی بــرای رفــع چالش‌هــای کلیــدی ایــن صنعــت 
هســتند. مجتبــی دســتمالچیان، رئیــس انجمــن صنایــع نســاجی ایــران، تأکیــد کــرد کــه واردات بی‌رویــه، نیــاز بــه 

بازســازی و نوســازی صنایــع و تخصیــص ارز از جملــه مشــکلات اصلــی واحدهــای نســاجی اســت.

او بــا اشــاره بــه قانــون ممنوعیــت واردات کالاهــای 
در  ممنوعیــت  ایــن  بــه  توجــه  خواســتار  مشــابه، 
صنعت نســاجی شــد و افزود که وفور واردات رســمی 
و غیررســمی بــه صنعــت آســیب زده و مانــع رشــد آن 

شــده اســت.

ماشــین‌آلات:  نوســازی  و  واردات  کنتــرل  لــزوم 
درخواســت رئیــس انجمــن صنایــع نســاجی از دولــت 

جدیــد

واردات  کنتــرل  لــزوم  بــر  همچنیــن  دســتمالچیان 
پارچــه و پوشــاک تأکیــد کــرد و گفــت: “دولــت جدیــد 
بایــد ایــن موضــوع را مدیریــت کنــد و واردات را در 
زنجیــره نســاجی کنتــرل نمایــد.” وی بــه عمــر بــالای 
ماشــین‌آلات نســاجی اشــاره کــرد و بیــان داشــت کــه 
بازســازی و نوســازی ایــن ماشــین‌آلات ضــروری اســت، 
امــا امــکان ثبــت ســفارش ماشــین‌آلات جدیــد وجــود 

ــه توجــه دارد. ــاز ب ــدارد و ایــن موضــوع نی ن

شــاهین کاظمــی، نایب‌رئیــس هیئت‌مدیــره انجمــن 
ــه چالش‌هــای تأمیــن مــواد  ــران، ب ــع نســاجی ای صنای
اولیــه، تخصیــص ارز، قاچــاق و روش‌هــای انقباضــی 

تأمیــن  مســائل  ایــن  کــه  افــزود  و  کــرد  اشــاره  بانک‌هــا 
ســرمایه در گــردش واحدهــا را بــا مشــکل مواجــه کــرده 

اســت.

او همچنیــن بــه اهمیــت اجــرای قانون بهبود فضای کســب 
و کار اشــاره کــرد و گفــت: “از دولــت جدیــد انتظــار داریــم 
ایــن قانــون را به‌طــور کامــل اجــرا کنــد و از دیدگاه‌هــای 
تشــکل‌های بخــش خصوصــی اســتفاده نمایــد.” کاظمــی 
ابــراز نگرانــی کــرد کــه برخــی برنامه‌هــا و قوانیــن بــدون 
مشــورت بــا بخــش خصوصــی تصویــب می‌شــود کــه باعــث 

بــروز مشــکلاتی می‌شــود.
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